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Prolog

Moéj pierwszy wpis na blogu byl o pieniadzach.

O 10 dolarach lezacych kolo mnie na biurku. 10 dolarach, kt6-
re chcialem wymieni¢ w kantorze, ale kantor byl nieczynny. Byta
niedziela, ja bylem glodny, a tych 10 dolaréw to byly ostatnie
papierowe banknoty, jakie posiadalem w domu. Takie na czarng
godzing. Od lat trzymalem je za ksigzkami, wielokrotnie powta-
rzajac sobie, ze nigdy nie doprowadze si¢ do takiego stanu, aby
po nie siggnaé. Latwo bylo mi tak mysle¢ — jak wigkszos¢ stu-
dentéw korzystalem z pomocy rodzicéw, od czasu do czasu po-
dejmujac prace tu i tam, a rodzice od zawsze zapewniali mnie, ze
dopdki bede si¢ uczyl, moge liczy¢ na ich pomoc. To nie byla do
korica prawda, bo z ich pomocy korzystalem takze po studiach,
bedac dobrze zarabiajacym blogerem, przy czym zaréwno slowa
»dobrze”, jak i ,zarabiajacym” byly jednymi z wielu klamstw, ja-
kie glosilem, budujac wizerunek najlepszego blogera w tej cz¢sci
galaktyki. To jednak szczegély, drobiazgi, doskonale znane kaz-
demu, kto ma jakiekolwiek pojecie o kreowaniu wizerunku. Bo
tego, co najwazniejsze, nigdy nie budowatem na klamstwach.

Byt 10 kwietnia 2005 roku. Od dwé6ch miesigcy mieszkatem
w czyms, co mozna nazwaé dwupokojowg kawalerka, bowiem ten
drugi pokéj nie byl pokojem, tylko sypialnia w dostlownym tego
stowa znaczeniu. Wchodzac do niego, od razu wpadalo si¢ na
t6zko, ktérego nie dalo si¢ ztozy¢. Miatem pigkny widok na Aleje
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Jerozolimskie. Kiedy w ciggu dnia otwieralem okno, halas zaglu-
szal nawet sgsiada, regularnie lejacego swoja zong, a smréd spa-
lin roznosit si¢ po calym mieszkaniu, smalgc $ciany we wszyst-
kich pomieszczeniach, tacznie ze szczelnie zamknietg tazienka.
W niej z kolei stala pickna wanna, w ktérej miescilem si¢ caly
tylko kiedy stalem. O toalecie moze nie wspomng, bo dzi$ juz
nie pamigtam, jakim cudem mozna bylo korzystaé z czegos, co
w polowie znajduje si¢ pod umywalka. Do kuchni wchodzilem
zwykle tylko z dwéch powoddéw — zabi¢ aktualnego bossa karalu-
chéw i wyciagnaé cole z lodéwki.

Wiodlem szcz¢sliwe zycie i pisze to bez cienia ironii. Odkad
skoriczylem liceum, zaczal si¢ dla mnie najlepszy czas w zyciu,
trwajacy po dzi§ dzien. Moze dlatego, ze nieszcze$cia omijaly
mnie i mojg rodzing, a brak kasy byl zbyt btahym powodem, aby
rzuca¢ si¢ pod tramwaj?

Byt to jednak dobry powdd, by szukaé pracy. Szto mi $rednio.
Wtasciwie to slabo. Beznadziejnie. Bylem na kilku rozmowach
kwalifikacyjnych. Jaki§ bank, jaka$ ubezpieczalnia, jaka$ firma
od doradzania akcjonariuszom. Ilekro¢ siedzialem przed sztucz-
nie usmiechajacg si¢ blondi zadajacg mi egzystencjalne pytania,
mialem ochote wyjs¢. I wychodzilem. Nigdy nie zapraszano mnie
ponownie. Czulem, ze nie naleze¢ do ich §wiata. Wiedzialem to
od zawsze, ale nie jest to temat na prolog, dlatego senng opowies¢
o tym, jak to si¢ wszystko zacz¢lo, co najbardziej uksztaltowa-
to mnie i w najwigkszym stopniu zdeterminowalo moje zycie —
wrzucilem do epilogu. Nie moge sobie pozwolié, by$ zasnal juz na
poczatku tej ksigzki. Jesli jeste$ czytelnikiem moich blogéw, to
postuchaj dobrej rady i le¢ na koniec. Zacznij te ksiazke wlasnie

od epilogu.

Rzeczywisto§¢ 2005 roku daleka byla od moich marzen o
picknym zyciu. Mieszkalem w dziurze, do ktérej wstyd bylo za-
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prosi¢ mi jakakolwiek kobiete. Studiujac, nie mogtem i$§¢ na pelen
etat, zresztg nikt nie chcial mnie zatrudni¢, a i ja niezbyt palilem
si¢ do harowania od rana do wieczora. Posiadalem tylko kom-
puter, telefon i stary kineskopowy telewizor. Nawet co$ takiego,
jak czajnik elektryczny bylo poza moim zasi¢giem. Na szczescie
znajoma mi kupila, bo taki prezent zazyczylem sobie na urodziny.
Raz na par¢ miesi¢gcy pozwalatem sobie na odrobing luksusu —
obiad w restauracji. Na napiwki nie wystarczalo. Jedyne podréze,
jakie odbywalem, to na uczelni¢ do Poznania i do rodziny w Ko-
tobrzegu. Zagraniczne? Nawet paszportu nie miatem, bo i po co?

Byloby zbawienne dla tej ksiazki, gdybym w tym miejscu
napisal, jak bardzo zmienilo si¢ moje zycie dzigki blogowaniu.
Moéglbym opowiedzie¢, w jakich pieciogwiazdkowych hotelach
mieszkalem, jak w ciggu ostatnich paru lat zwiedzilem pét swia-
ta, spelniajac swoje wielkie marzenia, jak nurkowalem na rafach
w Tajlandii, Egipcie i Meksyku, jak nocami spacerowalem po Los
Angeles, jak kilka dni pézniej pilem whisky w Las Vegas, a na-
stepnego dnia lecialem do San Francisco, by w pobliskim Palo
Alto gosci¢ w siedzibie Facebooka. Jako pierwszy bloger z Polski.
Moéglbym ci wspomnieé o pienigdzach, bo ich tez juz si¢ zarobi-
to na kwoty szesciocyfrowe. Méglbym wreszcie wspomnieé, ze
nawet kiedy pisz¢ te slowa, siedz¢ na tarasie hotelu na Krecie,
ktéry w calosci zostal oplacony przez jedno z biur podrézy. A to
wszystko to nic, bo z blogowania miatem duzo wigcej korzysci.

Tyle ze nie o tym bedzie ta ksigzka, bo ciebie guzik powinno
interesowaé, gdzie bytem, co widzialem i ile zarobitem. To, czego
doswiadczylem, moze by¢ dla ciebie motywacja do pracy, ale nie
drogowskazem, bo nawet ja nie jestem tak glupi i naiwny, by sa-
dzi¢, ze wszyscy czytelnicy beda dazy¢ do tego samego.

Nie, ta ksigzka nie da ci odpowiedzi, jak zdoby¢ popularnosé
w jeden dzien i jak w tydzien zarobi¢ milion.
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Od tego sa durne poradniki dla blogeréw, ktérych w sieci jest
od groma.

Pisanie bloga jest sztukg. Pisanie doskonalego bloga — stylem
zycia. Dostaniesz odpowiedzi na najwazniejsze pytania, jakie
zadaje sobie bloger. Opowiem ci o swoich bledach, porazkach
i malych sukcesach. W przeciwienstwie do wielu specjalistéw od
blogosfery, nie napisz¢ wylacznie ,co masz robi¢?”, ale takze ,jak
masz to robi¢!”. Bede pisal stylem blogera, jezykiem potocznym,
by$ podczas czytania mial wrazenie, ze siedzimy w kawiarni, to-
czgc swobodng rozmowe o blogowaniu. Nie znajdziesz tu urzedo-
wego jezyka, wywazonych siéw, bo najlepsi na $wiecie blogerzy
w swojg tworczo$¢ wkladaja emocje. Emocje sg naszg najwicksza
silg, obok subiektywizmu. Ano wlasnie — wielokrotnie odniesiesz
wrazenie, ze spoé$réd réznych mozliwych rozwigzan wybieram
tylko jedno, niekoniecznie wlasciwe. Odniesiesz wrazenie, ze
uogdlniam, a duze sprawy sprowadzam do prostych przekazéw.
Jest takie powiedzenie, ze amator widzi wiele mozliwosci, profe-
sjonalista — tylko jedna. Kazdy proces decyzyjny konczy si¢ pod-
jeciem jedynej, ostatecznej decyzji.

Nie wcisne ci kitu. Wszystko, co przeczytasz jest oparte na
moim siedmioletnim dos§wiadczeniu w blogowaniu, a takze na
doswiadczeniu moich znajomych, ktérym udalo si¢ wybi¢ sposréd
tysiecy innych blogeréw. Nie tykaj wszystkiego. To nie ma sensu.
Wrybierz tylko to, co wydaje ci si¢ najbardziej adekwatne do two-
jego stylu pisania, myslenia i zycia.

Czy wiesz, ze na wickszosci istniejacych blogéw opublikowano
tylko jeden tekst? Najczesciej powitalny, w ktérym autor zapowia-
da, ze od teraz bedzie prowadzil bloga. I na powitaniu si¢ koniczy.
Ciekawe badania opublikowala firma Sotrender. Wzi¢li pod lupe
platforme blox.pl i wyszlo im, ze na pareset tysigcy zalozonych
blogéw, aktywnych jest zaledwie 2 proc. Reszta to blogi widma.
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10 kwietnia 2005 roku opublikowalem swéj pierwszy post, po
czym zamknalem strone i przez wiele miesigcy ani razu na nig
nie zajrzalem.

Nie zapomnialem o niej. Musialem zrobi¢ to, czego wigkszos¢
blogeréw nigdy nie robi. Dobrze si¢ przygotowac. Lacznie zajelo
mi to prawie dwa lata, ale bardzo ci¢ prosz¢ — nie bierz ze mnie

przyktadu. Bylem idiotg.

Dosy¢ tego gadania. Zajmijmy si¢ blogami, ale na poczatek
ustalmy sobie jedno — czy ty w ogédle nadajesz si¢ do tej roboty?
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CZESC 1

Bloger i poczatki



Przepraszam, czy ja tez moge?
Czy nadaje si¢ do pisania bloga?

Nazywam to testem monety.

Rozejrzyj si¢ wokél siebie i skup sie¢ na trzech przedmiotach.
Przede mnga znajduja si¢ szklanka, telefon i moneta.

A teraz zamknij oczy i uczciwie odpowiedz sobie, czy byibys
w stanie napisaé¢ o tych trzech rzeczach ciekawg historie, na co
najmniej pig¢édziesiat stron maszynopisu.

Nie?

No c6z, jesli nie jeste$§ w stanie zapelni¢ pigédziesigciu stron
opowie$cig o przedmiotach, ktére towarzysza ci niemal kazdego
dnia od urodzenia, to nie nadajesz si¢ do tej roboty.

Na szczg$cie tylko teoretycznie. Zapomnij o tym tescie. Wy-
myslitem go wylacznie na potrzeby mediéw, aby blyskotliwie od-
powiada¢ dziennikarzom zadajacym arcyciekawe pytania w ro-
dzaju: jaka masz rad¢ dla poczatkujacych blogeréw?

Zalézmy, ze nie potrafisz ladnie pisa¢. Robisz bledy ortogra-
ticzne. Masz slabg wyobrazni¢. Gdy méwisz, ziewasz, bo usypiaja
cie wlasne stowa.

Zalézmy, ze nie masz zadnych zainteresowarn, nie czytasz
ksigzek, nie ogladasz filméw, nikt ci¢ nie lubi, sam nikogo nie
lubisz, a rodzina chetnie wystataby cie na inng planete.

Zalézmy, ze nie masz zadnych planéw na zycie, egzystujesz
z dnia na dzien, nie wiesz, po co zyjesz, dla kogo i za jakie grze-
chy.

Céz, mam dla ciebie jedng dobra rad¢. Zaléz bloga. Nadajesz
si¢ do tej roboty, ale nie dlatego, ze blogerzy sg beznadziejni. To
tez, ale przeciez nie przyznam tego na poczatku ksigzki, bo wpe-
dze¢ w depresj¢ calg intelektualng przyszlos¢ narodu.
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Punkt odniesienia nie istnieje. Nie istnieje wyznacznik wska-
zujacy, kto powinien pisa¢ bloga, a kto nie powinien. Owszem,
w kolejnych rozdziatach dowiesz si¢ o pewnych cechach dyskwa-
lifikujacych blogeréw, moze nawet uda mi sie zniecheci¢ cie do tej
roboty, ale mocno wierze, ze mi si¢ nie dasz. Za kazdym razem,
kiedy sprébuje ci wmoéwié, ze jestes do kitu i niczego nie osia-
gniesz, powtarzaj sobie w myslach, ze si¢ myle. Musz¢ tak gadadé,
bo jestem od tego, aby jasno okresla¢, co jest dobre, a co zle. Na
tym polega istota poradnika. Ty jeste$ od tego, aby uzywaé¢ mézgu
i mie¢ wlasne zdanie. Delikatnie sugeruje, by$ nie mial go zbyt
czesto, bo jednak wiedzy, jaka ci przekaze, nie wziglem z sufitu
i kazdy rozdzial oparty jest na faktach, ale nie zaszkodzi, jesli od
czasu do czasu pomyslisz, ze gadam od rzeczy. I zrobisz po swo-

jemu.

Punkt odniesienia nie istnieje, bo historia uczy nas, ze artysta
—a przyjmijmy, ze bloger tez jakims$ tam artystg jest — moze sie wy-
bi¢ nawet wtedy, kiedy robi co$ na przekér modzie, oczekiwaniom
i przyjetym schematom.

Leonardo da Vinci namalowal Mone Lis¢. Swiat si¢ nig za-
chwyca. Nim tez.

Andy Warhol namalowal puszki z zupkami Campbella. Swiat
si¢ nimi zachwycil. Nim takze, cho¢ nie tak od razu.

Orson Welles nakrecit ,Obywatela Kane’a”, film uznawany
przez wielu za najwybitniejsze dzielo kinematografii.

Ale to ,Titanic” mial wigksza widownig i zgarnal wigcej Oska-
réow.

Cale pokolenia natchnionych pisaly Biblie. Wiekszo$¢ polskich
rodzin ma ja w domach. Wigkszo$¢ nie przeczytala jej w calosci.

Kilka lat temu hitem okazala si¢ ksigzka ,Wszystko, co faceci
wiedzg o kobietach”. Pusta w §rodku. Wszystkie kartki biate. Taki
zart. Wart milion dolaréw.
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Czasami jest tak, ze nie trzeba wielkiego talentu, aby si¢ wybié.
Nie trzeba si¢ na nikim wzorowa¢, ani tym bardziej dostosowywac
si¢ do obowigzujacych norm.

Kto powiedzial, Ze bloger kulinarny musi umieé gotowac?
Doskonalego bloga mozna stworzy¢ prezentujac nieudane préby
przygotowania doskonalego dania. Kto powiedzial, ze blogerka
modowa powinna znaé si¢ na modzie? Zaryzykowalbym twier-
dzeniem, ze wigkszo$¢ si¢ nie zna. I znakomicie prosperuja. Czy
bloger technologiczny musi zna¢ si¢ na technologiach? Alez skad!
Dlaczego nie mialby zglebiaé tego §wiata razem ze swoimi czy-
telnikami?

Daleki jestem od namawiania ci¢ do eksperymentéw. One maja
relatywnie krétki okres przydatnosci i szybko nudzg si¢ czytel-
nikom, ale ja tez zaczalem od eksperymentowania, a pézniej we-
dle uznania i potrzeb zmienialem tematyke. Namawiam cig, bys
nie stuchal ludzi, ktérzy odradzaja ci prowadzenie bloga. Oni si¢
myla. Kimkolwiek jeste$ i cokolwiek potrafisz, nadajesz si¢ do tej
roboty.

No wlasnie. Czy ty w ogéle co$ potrafisz?

18



Na czym to ja sie znam...?
O czym ma byc mdj blog?

To prawdopodobnie najglupsze pytanie, jakie mozna zadag,
ale mimo to jest zadawane przez wielu potencjalnych blogeréw.
Kiedy je stysze, przypominam sobie, jak sam kilka lat temu, jesz-
cze zanim zostalem blogerem, zadzwonitem do redakcji popular-
nego miesiecznika. Mialem szczgscie, bo telefon odebral redaktor
naczelny:

— Dzien dobry, nazywam si¢ Tomek Tomczyk. Czy mégibym
u was pisaé artykuly?

— Oczywiscie.

— A na jaki temat?

I to byl méj koniec. Redaktor zachowat si¢ bardzo taktownie,
pytajac czy aby na pewno wiem, do kogo si¢ dodzwoniltem, a jesli
tak, to powinienem tez wiedzie¢ jaka tematyka zajmuje si¢ jego
pismo. Zachgcil do wspélpracy, ale bylo za pézno, bo caly spali-
tem si¢ ze wstydu.

Z blogami sprawa jest podobna. Ty sam wiesz, w czym jestes$
dobry. Wiesz, na jaki temat masz najwi¢cej do powiedzenia. Wie-
lu blogeréw ma mentalno$¢ maturzystéw. Po zdaniu egzaminu
dojrzalosci nie szukaja uczelni, ktéra bylaby adekwatna do ich
zainteresowan. Ida szkoli¢ si¢ tam, gdzie sa dobrze platne zawo-
dy. W ten sposéb nie mozna wygraé zycia, mozna za to dolgczy¢
do grona frustratéw, ktérzy cale zycie robia cos§, czego nienawi-
dza.

Nigdy nie wymyslaj tematyki swojego bloga. Ona jest w tobie
od zawsze.

Wystrzegaj si¢ ,dobrych” rad znajomych.
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Kiedy w 2004 roku nosilem si¢ z zamiarem otwarcia bloga,
zbieralem rady od znajomych. Méwilem im, ze chce pisac o stylu
zycia i relacjach damsko-meskich. A i troche tez o polityce, me-
diach i modzie.

— I kto to bedzie czytal? — pytala mnie kolezanka Iwonka. —
Idz do pierwszej lepszej ksiegarni albo kup sobie jedno z tysiecy
pism, ktére t¢ tematyke watkuja od dziesigcioleci. Przed tobg po-
wstaly miliony publikacji na te tematy. Spézniles si¢ o kilkaset
lat. Kto to bedzie czytal? Chcesz na nowo wymysli¢ koto?

Chwile si¢ zastanowilem i odpowiedziatem:

— Tak.

Moéj blog w kilka tygodniu po uruchomieniu wspial si¢ na
szczyt rankingu popularno$ci, bylem linkowany na wszelkich
mozliwych forach, a w ciggu kolejnych trzech lat pod moimi tek-
stami pojawilo si¢ p6l miliona komentarzy. Ludzie to kupili.

Nie wymyslilem kota. Na nowo opowiedzialem jego historie.

A to jest dobry moment, abym w duzym skrécie opisal swo-
je blogi, bo jest przeciez duza szansa na to, ze nigdy wczeéniej
o mnie nie styszates.

Najpierw byt kominek.blox.pl — zalozony w 2005 roku na plat-
formie Agory. Pisalem tam gléwnie o relacjach damsko-meskich.
W najlepszych czasach miatem p6t miliona czytelnikéw miesiecz-
nie i jako ciekawostke podam, ze jeszcze w dwa lata po zaprzesta-
niu aktualizacji tego bloga, notuje on ok dziewig¢édziesiat tysigcy
czytelnikéw miesi¢cznie.

W czerweu 2009 roku zalozylem Kominek TV, na ktérym sku-
pialem si¢ wokél tematyki mediéw, reklamy, technologii i social
mediéw. Od poczatku, az do samego korica, ten blog mial stala
ilo$¢ czytelnikéw — okolo szescdziesiat tysiecy.

W czerwcu 2010 roku kominek.blox.pl przestat by¢ aktualizo-
wany, a teksty przeniostem na wlasny serwer i pod wlasng domeng
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— Kominek IN. Aktualnie mam na nim ponad 100 tysigcy czytel-
nikéw, ale liczby to si¢ zmieniajg. Czasami spadajg do osiemdzie-
sieciu tysiecy, a czasami rosng do 200 tysiecy.

W czerwcu 2011 roku powstalo moje ukochane maledstwo —
Kominek ES. Blog lifestylowy, pelen pozytywnych tresci i przede
wszystkim czytelnikéw pozytywnie nastawionych do zycia.
Z kazdym miesigcem jest ich coraz wigcej. Aktualnie okolo pigé-
dziesigciu tysiecy miesiecznie.

W czerwcu 2012 roku Kominek TV zostal zawieszony, a jego
tematyka przeniesiona na Kominek IN.

Podsumowujac — obecnie prowadze¢ dwa blogi: Kominek IN
i Kominek ES. W przysztosci pozostanie tylko jeden. Ten, kt6-
rego najbardziej bedzie mi si¢ chcialo prowadzi¢. I najbardziej
oplacalo.
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Jest blog, sq pienigdze

Jakiego bloga najbardziej oplaca si¢ prowadzic?

Kazdego!

Naprawde nie obrazilbym si¢, gdybys przeczytal powyzsza
jednowyrazowa odpowiedz i przeszedl do kolejnego pytania, bo
nie wiem, na ile jeste$ podatny na sugestie, a nie chcialbym znie-
checi¢ cie do pisania.

A jesli juz tak bardzo chcesz przeczytaé, co napisz¢ za chwi-
le, na samym kornicu pomysl ,udowodni¢ Kominkowi, ze nie ma

[T’
racji’.

No to zaczynamy.

Generalnie, wigkszos$¢ blogeréw nie zarabia. Bo nie ma odpo-
wiedniego zasiegu, nie ma ciekawej tematyki, nie chcg zarabia¢
itd.

Aby zarabia¢ na blogu, trzeba mieé¢ tematyke¢ dostosowana do
jego tresci. Nie zawsze tak jest, o czym wyjasni¢ w cze¢séci doty-
czacej komercjalizacji, ale badZmy powazni — na blogu politycz-
nym nikt nie zamiesci reklamy pompek ssaco-ciupciajacych.

Tak, lubi¢ skrajnosci.

Na szkoleniach dla firm w zakresie PR i reklamy w blogosferze
dziele blogi na trzy kategorie.
BLOGI NIEOPELACALNE
Pierwszg kategorie tworzg blogi, ktérymi nie warto zaprzatad

sobie glowy: motoryzacyjne, edukacyjne, biznesowe, pamietniki,
regionalne, kulturalne, polityczne, dla dorostych, sportowe, plot-

karskie.
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Motoryzacyjne, kulturalne, plotkarskie, sportowe i edukacyjne
nie istnieja. I moze wyjasnie, bo oczami wyobrazni widz¢ wzbu-
rzenie niektérych czytelnikéw — nie istnieja, bo jest ich tak malo
i majg tak maly zasi¢g, Zze nie mozna opiera¢ na nich zadnego
powaznego interesu.

Nawet tych motoryzacyjnych i kulturalnych o kilkutysiecznym
zasiggu jest tyle, ze mozna policzy¢ na palcach jednej reki. Nie
ma mowy tutaj w inwestowaniu w ,grupe” blogéw, jak juz, to jest
to inwestowanie w jednego, dwéch czolowych blogeréw.

Pamie¢tniki sg zazwyczaj prowadzone przez nastolatki i nie ma
w nich nic ciekawego, zresztg ta forma blogéw wymiera na rzecz
Facebooka. Regionalne, jak sama nazwa wskazuje, maja ograni-
czony zasieg.

Biznesowe warto czasami wziag¢ pod uwage, bo mimo mate-
go zasiegu, docierajg do grup skupionych woké?t jednej tematyki,
a blogerzy cieszg si¢ szacunkiem wéréd czytelnikéw.

Polityczne blogi w znakomitej wigkszosci s pisane przez oszo-
toméw opowiadajacych si¢ za konkretng partig polityczna. A na-
wet, jesli oni nie s3 oszolomami, to s3 nimi ich czytelnicy. Wiem
to na swoim przykladzie. Wystarczy, Ze raz na ruski rok napisze
co$ zlego o jakiej$ partii, a od razu zlatuje si¢ chmara bojownikéw
bronigcych jej dobrego imienia. Reklama na takim blogu moze
by¢ ryzykowna, ponadto calkiem liczna grupa politycznych blo-
geréw jest przeciwna komercjalizacji.

Blogi dla dorostych nie lezg w gléwnym nurcie zainteresowan
wigkszosci reklamodawcéw. To jest oczywiste i na tym mozna
zamkna¢ temat.
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WARTOSCIOWE

Druga grupe stanowig blogi, w ktére warto inwestowa¢. To lu-
dzie majacy najwickszy zasieg, najwiecej czytelnikéw, najwiekszy
na nich wplyw i najczgsciej to oni nadaja ton polskiej blogosfe-
rze.

Sa to blogi: kulinarne, modowe, technologiczne, o mediach,
marketingowe.

Kiedy mowa jest o najpopularniejszych i najpoczytniejszych
blogerach, masz prawie stuprocentowa pewno$é, ze tworzg oni

w jednym z wymienionych gatunkéw.

PRZYSZEOSCIOWE

Albo juz posiadajg wszystkie cechy blogéw, w ktére warto in-
westowaé, albo niebawem te cechy posiada. Jesli jeszcze nie wy-
miatajag w blogosferze, to jest kwestig czasu, ze zaczng.

Sa to blogi skupione wokél tematyki rodzinnej, relacji seks-
milo$é, zdrowia i przede wszystkim lifestylu.

Rodzinna tematyka u nas bardzo lezy. Nie ma bardzo dobrych,
bardzo popularnych i dobrze zarabiajacych blogéw rodzinnych,
tymczasem w USA takie blogi trzepia gruba kas¢. Seks i mitos¢
to §liska sprawa, bo tatwo tutaj o naruszenie dobrego smaku, ale
to sg tematy, ktére zawsze dobrze si¢ sprzedaja na Zachodzie,
o ile s3 opisane lagodnym jezykiem, przeznaczonym nawet dla
os6b niepelnoletnich.

Zdrowie to fenomen polskiej blogosfery. Bo praktycznie ta-
kie blogi nie istniejg, a obserwujac zachodnig blogosfere, mozna
wyciagnaé wniosek, ze tam w tematyke¢ zdrowotng inwestowana
jest najwigksza kasa. Sam o tym si¢ przekonuje. Od roku mam
na Kominek ES osobny dzial poswi¢cony zdrowiu, odzywianiu,
sprawnosci fizycznej i w ostatnich dwéch miesigcach najwicce;j
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kampanii robitem wlasnie w tym temacie. Cholera, moze nie po-
winienem o tym pisaé?

I w koncu lifestyle, czyli kierunek, w ktéry podazylem juz
dawno. Lifestyle moze by¢ wszystkim. Lifestyle to motoryzacja,
kultura, sport, moda, technologie, kulinaria, rodzina, zdrowie
itd.

To styl zycia blogera, styl, ktory jego czytelnicy moga, choé
nie muszg nasladowaé¢. To angazowanie blogera w promocj¢ mar-
ki. Taka firma jak Peugeot nie dala do testéw samochodu jakie-
mus$ blogerowi motoryzacyjnemu, tylko mnie, nie baczac na to, ze
z samochodami mam tyle wspdlnego, co z kangurami. Zalezalo
im na pokazaniu stylu zycia. Wsiadz Kominku w ten wézek i réb
co chcesz. My ci ufamy i pokrywamy wszelkie koszta — stwierdzi-
li. I wyszla z tej wspélpracy doskonata kampania.

Teoretycznie najbardziej oplaca si¢ zakladac blogi lifestylowe,
ale nie polecam tego poczatkujacym blogerom. Piszac o wszyst-
kim i niczym przyciagniesz nie wszystkich, a nikogo. Nie majac
zadnego powazania wsréd czytelnikéw, nie bedziecie wiarygodni
promujac jaki§ tam styl zycia. Zacznij od jednego tematu, naj-
blizszego tobie, takiego, na ktéry masz najwig¢cej do powiedze-
nia. Przez pierwszy rok rozwijaj bloga, a potem dorzué¢ kolejng
tematyke.

Réb wszystko cierpliwie. Nie licz na tatwy zarobek. W blo-
gosferze i tak nie ma wielkiej kasy, zreszta t¢ najwicksza biora
zawsze najwieksi, a najwieksi nie zbudowali wszystkiego w jeden
dzien. To byly lata pracy. BadZ na nie przygotowany.
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Chce miec¢ bloga, ale nie bardzo
mam czas

Ile czasu trzeba poswigcic na bloga?

Zawsze znajdzie si¢ jakies ,ale”.

Kiedy w drugim kwartale 2011 roku ostro pracowalem nad
otwarciem kolejnego bloga — Kominek ES — miatem sporo nauki,
jesli chodzi o system Wordpress'. Byl dla mnie nowy, catkowicie
nieznany, cho¢ niezbyt trudny w obstudze (a rzeklbym nawet, ze
dosy¢ prosty), modyfikowanie zakupionego szablonu kosztowalo
troche wysitku. A i tak sobie sam nie poradzilem.

Na szczescie mialem do pomocy kumpla. Andrzej, ulegajac
moim namowom, postanowil zosta¢ blogerem. Zawsze mial cig-
goty do pisania, fotografowania, a ze to chlop o cietym jezyku
i catkiem poukladanym mézgu, wrézylem mu sukces.

— Jest kwiecieri. Otwieramy nasze blogi w czerwcu. Za rok,
a najpézniej za dwa lata bedziesz utrzymywal si¢ z pisania bloga
— zapewnialem go.

Andrzej byl bez pracy, potrzebowal gotéwki, a Ze nie jest to
facet, ktérego satysfakcjonuje robota na budowie, ci¢zko mu bylo
znalezé co$ ciekawego. Blog byl catkiem rozsadnym rozwigza-
niem.

Przyznam bez bicia — Wordpressa opanowal dziesi¢¢ razy lepiej
ode mnie. Wielokrotnie mi doradzal, ttumaczyl, wyjasniat, ja mu
si¢ odwdzigczalem radami, zwigzanymi z tym, co i jak powinno
wyglada¢ na blogu, aby si¢ dobrze ,sprzedawalo”. Cale godziny
rozmawiali§my o budowie tekstéw (przeczytacie o tym w dalszej
czesci ksigzki), analizowalis$my artykuly prasowe, rywalizowali-
smy w wymys$laniu najciekawszych tytuléw. Sam wiele si¢ przy
tym nauczylem.

T Obecnie wszystkie moje blogi stoja na silniku Wordpress (Wordpress.org). Nie myl tego z platformg
blogowa Wordpress.com. Réznica polega na tym, ze w moim przypadku sam musz¢ dba¢ o to,by mie¢
serwer i pilnowa¢, by blogi dobrze funkcjonowaty. Wigcej o platformach blogowych przeczytasz w dru-
giej czgsci ksigzki.
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Prace nad Kominek ES dobiegly konica na poczatku czerwca.
Andrzej si¢ nie wyrobil. Zacial na jakims szczegéle. O ile mnie
pamieé nie myli, chcial zmieni¢ domyslny wyglad komentarzy na
blogu i z czymS$ je powigzaé. Niewazne, to szczegdl.

To byl szczegél. To naprawde byl szczegétl!

— Andrzej, wez zostaw te komentarze jak sa. Nie wymyslaj
cudéw, przeciez na samym poczatku, i tak nikt ci komentowaé
nie bedzie.

— Chcg, zeby wszystko bylo zapigte na ostatni guzik. Sam
przez tydzien szukales speca, ktéry dopiesci ci system glosowan
na najlepszy komentarz.

— No, ale ja znalazlem. Mnie pomdgl, tobie nie potrafil. Masz
juz wszystko gotowe. 99 proc roboty za sobg i nie bedziemy ni-
czego op6znia¢ z powodu glupich komentarzy. Startujemy w po-
towie czerwca, ok?

- Spoko, dam rade.

Nie dal rady. Andrzej nigdy nie otworzyl wiasnego bloga. Co
jaki$ czas przypominatem, aby w koncu to zrobil, on za$ zapew-
nial mnie, ze niebawem si¢ tym zajmie. Mijaly tygodnie, mijaly
miesigce. Minal rok.

W tym czasie blogosfera rozkwitla jak nigdy wczeéniej. W cia-
gu kilku miesigcy dostalem wigcej ofert wspéipracy, niz przez
wszystkie poprzednie lata. Gdyby Andrzej prowadzit bloga i ro-
bil to rzetelnie, mieliby$my na koncie kilka wspélnych kampanii.
Jestem tego pewien. Przegapil dobry czas, przegapi tez najlepszy
czas, bo najlepsze dopiero przed nami.

Nie tylko przed zalozeniem bloga, ale juz w trakcie jego pro-
wadzenia be¢dziecie mieli setki powodéw, by odklada¢ rézne pla-
ny. Znajdziesz setki wytlumaczen, dlaczego jeszcze nie wzigle$
si¢ do roboty.

Niestety nie mam dla ciebie dobrej rady. Nie zadziala, jesli
powiem ,siadz i pracuj”’. Jedyne, co mozesz robié, to... niczego
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nie zmienia¢. Niczego nie przyspiesza¢. Poczekaé¢ na wlasciwy
moment, a jesli on nigdy nie nadejdzie, to nie masz si¢ czym
przejmowaé, bo ani chybi oznacza to, ze nigdy nie stalbys sie
dobrym blogerem.
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Jak dorosne, to zostane blogerem
Czy blogi to moja przysztosc?

Najsmutniejszq rzeczq w Zyciu jest zmarnowany talent — rzekl
Robert de Niro w ,Prawie Bronxu”.

Jesli zalozyles bloga, bo chcesz na nim w przyszlosci zarabiad,
a nie masz talentu, to jest calkiem duza szansa, ze poniesiesz
porazke.

Jesli zalozyle$ bloga, bo masz talent, a nie chcesz na nim
w przyszlodci zarabiad, to jest catkiem duza szansa, Ze poniesiesz
porazke.

W obu przypadkach z tego samego powodu — nie bedziesz
mial z czego zy¢. Dopdki mieszkasz z rodzicami, studiujesz —
wszystko jest w porzadku, ale czas ma to do siebie, ze mija, wraz
z wiekiem dochodza nowe obowigzki, a wraz z nimi — potrzeba
sprostania im. Praca, rodzina, dzieci itd. Codzienno$¢ ,zabila”
juz wielu blogeréw, bo nie byli w stanie pogodzi¢ obowiazkéw
z przyjemnoscig.

To wszystko nie dotyczy oséb, ktére prowadza blogi niezbyt
angazujace. Wrzuci¢ fotke, jednozdaniowy podpis, opublikowa¢
raz na kilka dni — w porzadku. To si¢ da zrobié¢. Mozesz przejsé¢
do nastepnego pytania, jesli nalezysz do grupy blogeréw, ktérzy
traktuja pisanie na totalnym luzie.

Kiedy w 2005 roku postanowilem, Ze zostan¢ blogerem, po-
wiedzialem mamie:

— Mamo, twéj synek nigdy w zyciu nie péjdzie do zadnej pra-
cy.

- Odbito ci?

— Moze troche, ale nie moge spieprzy¢ swojego zycia.

— Przeciez ty jeszcze w zyciu nie pracowales.

29



No troche pracowatem. Tu i tam.

Jak ty sobie to wyobrazasz?

— Co zawsze najbardziej lubitem robi¢?

— Nie wiem. Pisa¢?

— No wlasnie. Nie wiesz, bo nigdy wam o tym nie méwitem,
ale przez wiele lat od podstawéwki do liceum cale dnie i noce
spedzatem na pisaniu. To jest to, co potrafi¢ robi¢ i muszg¢ robi¢,
jesli mam by¢ szcze$liwy.

— Az czego bedziesz zyl?

— No tu si¢ zaczynaja schody. Bede blogerem. Przez najblizsze
lata postaram si¢ dorabia¢ troche w jakiejs gazecie, ale nie bedzie
tatwo to pogodzié¢. Troche mi pomozecie.

— Troche?

— Troche bardzo. Dziennikarstwo nic mi nie da. Za dziesi¢¢ lat
bede jednym z tysigca pismakéw, ktérzy zyja na sredniej krajowej,
rzezbigc dzield w dzien newsy z depesz PAP-u. Wstaja o siédmej
rano, jada do roboty, na dzied dobry zjebka od redaktora wydania,
w poludnie material z babcig, ktéra utkne¢la w szambie, a potem
do wieczora zastanawiaja si¢, czy ich material wrzucg na kolumne.
I tak dziet w dzied. Nigdy nie bede mial pewnosci, czy awansuje.
Nigdy nie bed¢ mial pewnosci, czy nie zostane zwolniony. Prasa
zdycha, za pig¢tnascie lat nie bedzie na rynku wigkszosci pism,
jakie sg teraz, wigkszo$¢ dziennikarzy straci robote i przejdzie do
internetu. Przezyja tylko indywidualnos$ci. Nie moge¢ ryzykowac
takiego zycia.

— Co to w ogdle jest blog?

— Jak by to bezboles$nie ujaé — co§ w rodzaju internetowego
pamigtnika.

— Bedziesz pisal pamigtnik?

— Well... tak.

Ile na tym zarobisz?

— Nic. Nie przez najblizsze trzy lata.

Zgtupialtes do reszty.
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— Musze¢ zaryzykowad.

— A jak ci si¢ nie uda, to za trzy lata zostaniesz z niczym.
Wszyscy twoi znajomi beda mieli juz wtedy dobrg prace, spokojne
zycie, rodzing i pewnie niezle widoki na przysztos§é. Przynajmniej
niektérzy, nie ci gamoniowaci, z ktérymi grasz w noge.

— Tak. Za trzy lata beda mieli takie zycie. Za trzydziesci
lat takze. Ich zyciem bedzie praca, ulozona codziennosé¢, kazdy
dzieri podobny do poprzedniego. Beda egzystowad jak przeciet-
ny czlowiek i zdechng jak przecietny czlowiek. Wlasnie tak jest
zbudowany ten $wiat. Na ludziach, ktérych ambicja jest przezy¢
kolejny dzieni i posiada¢ pewnos¢, ze kasy z pensji wystarczy do
pierwszego. Ja chce czego$ wigcej.

— Ty nigdy nie dorosniesz. R6b jak uwazasz. Dorabiaj w ja-
kiej$ gazecie, a reszte ci dolozymy.

Pierwszych pieni¢dzy nie zaczalem zarabia¢ po trzech latach,
ale dopiero po czterech. A pierwsze pieniadze, ktére juz zapew-
nily mi niezly poziom zycia, dopiero po szesciu latach. Rodzice
nigdy nie odméwili mi pomocy i musze¢ przyznaé, ze gdyby nie
ich wyrozumialo$¢, nigdy nie zostalbym blogerem i nie prze-
trwalbym jako bloger. Oni zawsze akceptowali moje pomystly,
plany i marzenia. Nie bezkrytycznie, ale nigdy nie stan¢li mi na
drodze, nigdy nie powiedzieli ,jestes dorosly, radZz sobie sam”.
Ilekro¢ kto$ mi zarzuca, ze: ,gdyby nie starzy, to by§ nie miatl
nic”, nie odbieram tego jako zarzut. Czuj¢ dume.

Kiedy poczatkujacy blogerzy pytaja mnie, czy warto pos§wigcié
si¢ blogowaniu, pytam ich o relacje z rodzicami, Zonami, dzie¢-
mi. Mie¢ cudowng rodzing to podstawa sukcesu, bo predzej czy
pézniej mozesz potrzebowac ich wsparcia. Rodzice dali mi peing
swobode wyboru $ciezki zycia, a kiedy potrzebowalem pomocy
— miatem i wcigz mam w nich oparcie Ale nie zawsze z tej po-
mocy korzystalem, zyjac cz¢sto za kilka zlotych dziennie. I pi-
szgc. Piszac, piszac, piszac. Nawet moje byle do dzi$§ z usmiechem
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wspominajg pierwsze lata bloga, kojarzac mnie z jednym miej-
scem — moim biurkiem. Ostatnio jedna zapoznala mnie ze swoim
obecnym chlopakiem, on zas na przywitanie zapytal:

— A to ty jeste$ ten, z ktérym nigdy nigdzie nie wyszla?

— Tak, to ja.

— Naprawde cale dnie siedzieliscie w domu?

— To prawda. Na kilka lat bylem wi¢zniem samego siebie. Ta-
kie to bylo zycie, ale nie narzekalem. Gdyby mi nie pasowalo,
zmienilbym je. Za to teraz moge zy¢, jak chce.

Mimo ze jestem mocno kojarzony z zarabianiem na blogach,
kasa nigdy nie byla najwazniejsza. Nie dlatego, ze nie jest naj-
wazniejsza. Ona po prostu byla zbyt mala na moje ambicje i wcigz
nie jest taka, jaka chcialbym zarabiac.

Blog moze by¢ twoja przyszloscia, twoim sposobem na zycie.
Niestety, by¢ moze bedziesz musial podjaé¢ taka sama decyzje jak
jaiw pewnym momencie postawié¢ wszystko na jedng karte, zary-
zykowaé, nie oglada¢ si¢ na innych, nie stucha¢ zadnych rad, da¢
zgode na bycie po§miewiskiem wéréd znajomych. Cierpliwie two-
rzy¢ bloga, nawet zyjac w biedzie, ale z wiara, ze kiedy$ si¢ uda.
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Jest niedziela, jest blog

A co z yniedzielnymi” blogerami?

To nie jest ksigzka dla niedzielnych blogeréw. Od samego po-
czatku wiedzialem, ze kompletne vademecum blogera moge zro-
bi¢ tylko wtedy, jesli przyjme zalozenie, ze czytelnik bedzie miatl
takie same ambicje jak ja. By¢ blogerem kompletnym, osiagnaé
wszystko, co si¢ da, tutaj i na calym $wiecie, dzi$, jutro, zawsze.

No trudno, zebym pisal poradnik i nie ujal w nim kwestii ko-
mercjalizacji blogéw czy animowania spolecznosci. Kwestie te za-
zwyczaj nie dotyczg niedzielnych blogeréw, czyli takich, ktérzy
pisza bloga od czasu do czasu.

Niemniej wickszo$¢ tajnikéw blogowania dotyczy wszystkich,
dlatego zywi¢ nadziej¢, ze réwniez niedzielni blogerzy zapoznaja
si¢ z calo$cig ksigzki. Nawet, jesli im samym ta wiedza si¢ nie
przyda, to przekazg ja innym.

By¢ moze zaskocze §mialym twierdzeniem, ale jestem prze-
konany, ze przyszloscia blogosfery sa wlasnie niedzieli blogerzy.
Blogerzy z przypadku, z chwilowej potrzeby, z koniecznosci prze-
kazania spoleczenstwu jednej waznej informacji.

Moi rodzice, a pewnie tez i starsi czytelnicy, pamigtajg zapew-
ne swoich idoli muzycznych sprzed lat dziewieédziesiatych.

To byly czasy szacunku dla gwiazd. Pisalo si¢ o nich, o ich
twérczosci, jak mieszkaja, ile zarabiaja, ale nikogo nie intere-
sowalo, czy jakas$ piosenkarka ma cellulit, czy wypila soczek na
salonach i czy przyépala na koncercie.

To byly czasy plyt winylowych i kaset magnetofonowych. Na
scenie muzycznej krélowaly prawdziwe, charyzmatyczne gwiaz-
dy tworzace ponadczasowya muzyke. Myélac o latach szesédzie-
siatych i siedemdziesigtych méwisz: The Beatles, Elvis Presley.
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Nastepnie wymieniasz jeszcze kilku, no, kilkunastu ponadczaso-
wych artystéw.

Gdzie$ w polowie lat dziewig¢cédziesigtych muzyka si¢ skofczy-
ta. W miejsce uwielbianych legend, wydajacych dziesiatki plyt,
pojawily sie sezonowe zespoly. Lansowaly jeden hit i stawaly si¢
gwiazdami. Dzi$ juz nikt o nich nie pamieta. Owszem, jedno-
hitowcy byli wczesniej. Przeciez Sabrina, Samantha czy Limahl
tez za duzo si¢ nie naspiewali. Ale oni nagrywali t¢ jedna, jedyna
piosenke i stawali si¢ legendami.

Te czasy si¢ skoriczyly. W muzycznym showbiznesie kréluja
sezonowcy. Pograja, potaricza, wylansujg jeden hit i §wiat o nich
zapomina. Wlaczam MTV i nie moge si¢ potapac¢ — co to za gady
tam wystepuja? Pierwszy raz ich widze! Od czasu do czasu kto$
si¢ przebija, mniej lub bardziej umieje¢tnie tworzy muzyke, przez
kilka lat utrzymujac si¢ w czoléwce. Problem w tym, ze czter-
dziesci lat temu tym kims$ byl Presley, dzi$ jest Britney Spears.
Abstrahujac od gustéw muzycznych, prawda jest, ze w muzyce
wladze przejeli sezonowcy.

Jestem przekonany, ze podobng droga bedzie kroczyta blogos-
fera. Po jednej stronie bedziemy mieli tuzéw, piszacych blogi od
lat, gromadzacych woké! siebie liczng spolecznos$é, zarabiajacych
gruba kase¢. Po drugiej stronie stang blogerzy jednego tematu. Juz
teraz jest takich bardzo wielu. Trafiajg na hit miesigca, supergo-
racy temat, publikuja, momentalnie si¢ wybijaja, czasami nawet
trafiaja do tradycyjnych mediéw, a po paru dniach wszelki $lad
po nich ginie. Kiedy$ ci¢zko si¢ bylo przebi¢ nawet majac dobry
temat, bo blogosfera nie byla zaliczana do mediéw. Media nawet
nie zagladaly na blogi. Dzi§ nikomu nieznany bloger z mocnym
tematem i kilkunastoma znajomymi na Facebooku jest w stanie

sprzedaé tekst lepiej niz wszyscy blogerzy razem wzigci.

Zatem — tak, warto by¢ nawet niedzielnym blogerem. Jesli masz
dobry material, nie pedz do gazety, nie wysylaj go na portalowe
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»alerty”. Nic z tego nie bedziesz mial, a caly splendor spadnie
na medium, ktéremu sprzedasz newsa. Ciebie co najwyzej nazwa
»czytelnikiem”, ,widzem”. Jestes blogerem. To, co najwazniejsze,
zawsze musi znalez¢ si¢ na twoim blogu. Nie ma od tego zadnego

wyjatku.
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Patrze w lustro, widze kombajn
Czy bloger jest tylko blogerem?

Wspélczesnie bloger, o ile powaznie podchodzi do swojego
hobby, musi nie tylko umie¢ pisaé, ale dobrze by byto, gdyby po-
siadal kilka dziennikarskich nawykéw — od pisania dobrych ty-
tuléw, ciekawych leadéw, po unikanie dluzyzn i pisanie stylem
blizszym tabloidowi niz rozprawie naukowe;j.

Musi by¢ po trosze fotografem, kamerzysta, musi umie¢ si¢
wypowiadaé, coraz cze¢sciej takze przed kamerami, znaé si¢ na
funkcjonowaniu serwiséw spolecznosciowych, umieé zapanowaé
nad czytelnikami, a jakby tego bylo malo, musi tez wiedzie¢, jak
nie da¢ si¢ okras¢ reklamodawcom, jak negocjowac i jakie umowy
podpisywaé. Czlowiek orkiestra. Ja wole okreslenie — kombajn.

Kiedys tak nie bylo. Kiedys bloger byl tylko i wylacznie blo-
gerem, osobg piszaca swéj ,pamictnik” i na dobra sprawe na ni-
czym, poza pisaniem, nie trzeba bylo si¢ znaé. Dzisiaj blogos-
fera jest podzielona na tzw. amatoréw i profesjonalistéw. Malo
sprawiedliwy to podzial i krzywdzacy dla tej pierwszej grupy,
bo ,amator” ma pejoratywne zabarwienie, ale dajmy spokdj na-
zewnictwu. W kazdym razie podzial nie zawsze jest zgodny i od
czasu do czasu dochodzi do kiétni miedzy tymi ,po prostu bloge-
rami” a ,kombajnami”. Ci pierwsi zarzucajg drugim, ze odeszli od
zrédel, ze wykastrowali blogowanie z romantyzmu i ideatéw.

Jest takie pigkne opowiadanie, ktére przeczytalem dawno temu

w ,Modlitwie zaby” Anthonego de Mello*:

To historia o ludziach, mieszkajqgcych nad skalistym brzegiem,
o ktory rozbijalo sig wiele statkow. Zbudowali oni matg chatke.
Stala si¢ ona stacjg ratowniczq z latarnig. Ostrzegata naplywa-

2A. de Mello: Modlitwa zaby. Krakéw 1992.
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Jacych przed niebexpieczeristwem. Dzigki temu uratowali wiele
istnieri. Wies¢ o ich bezinteresownym poswigceniu rozeszla sig,
zaczeli byc darzeni szacunkiem, popularni, wielu innych ludzi
ofiarowalo swqg pomoc w funkcjonowaniu stacji ratowniczej. Z
biegiem czasu matg chatg zburzono i postawiono wigkszy budynek,
aby magl pomiescic wigcej 0s6b. Ludzie chgtnie w niej przebywali,
a Ze do ostrzegania statkdw nie trzeba przeciez wielu 0sob, to czg-
sto uprzyjemniali sobie czas grajqc, spiewajqc, tariczqc. Powstaly
rézne kluby, stowarzyszenia, ktire tam sig¢ zbieraly. To byto cu-
downe miejsce jednoczgce ludzi. ..

Po jakims czasie towarzyskie spotkania i klimat tamtego miej-
sca w ogdle przestat kojarzyc sig z tym, do czego zostal stworzony.
Powstaly mniejsze grupy, ktore nalegaly, by stacja powrdcila do
Zrddet, do tego, po co zostala stworzona, by nie zapominac o jej
Sunkcji.

Ci ludzie byli jednak w mniejszosci, bo owszem, stacja stacjq,
ale przeciez od dawna to miejsce tak sig rozwinglo, ze zaczelo spel-
niac inne, wazniejsze i przyjemniejsze funkcje.

Ci nieliczni, ktdrym nie podobalo sig, ze wigcej czasu poswigca
si¢ na zabawe, niz na ratowanie ludzi, odeszli i zalozyli nowg
stacje.

Byla to skromna chatka z niewielkq latarniq i dzielnymi ludz-
mi, ktorzy ostrzegali przed niebezpieczeristwem i niesli pomoc
rozbitkom.

Dzigki temu uratowali wiele istnieri. Wies¢ o ich bezinteresow-
nym poswigceniu rozeszta sig, zaczeli by darzeni szacunkiem, po-

pularni...

$

Podobno dzis odwiedzajgcy tamte strony widzg nad brzegiem
dziesiqtki pigknych i ekskluzywnych klubéw, hoteli rozsianych wo-
kot brzegu. Kazdy z nich ma swojg historig, swojq tradycje. Po-
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czqtkiem kazdego z ich byla kiedys mala skromna chatka, w ktorej
kilku dzielnych ludzi chcialo tylko ratowac zycie innych.

No wlasnie. Dzisiejsze blogi coraz mniej przypominaja kla-
syczne blogi chatki, a blogerzy dziataja na wielu plaszczyznach,
czgsto na takich, ktére dotychczas byly im kompletnie obce.
W najblizszych latach blogosfera rozwinie si¢, wlozone zostang w
nig coraz wicksze pieniadze. Blogerzy beda coraz bardziej swia-
domi swoich mozliwosci i tysigce z nich stanie przed wyborem
— chatka czy luksusowy hotel?

Zdecydowales si¢ juz?
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Tak robic, zeby sie nie narobic

Ile czasu trzeba poswigcic na pisanie bloga?

Jakby to powiedzie¢... od 2005 roku mialem tylko jeden dzien
urlopu.

Publikuj¢ w $wigtek, piatek i niedziel¢, nie ma dla mnie dni
ustawowo wolnych. Pisalem w kazda Wigili¢, Sylwestra i Dzien
Dziecka.

Kiedy budze¢ si¢ rano, moze nie zagladam od razu na blogi,
bo przez noc i tak si¢ zazwyczaj nic nie dzieje, ale pierwsze moje
mysli to: lazienka, espresso, praséwka. Potem pisanie i juz pra-
wie mam wolne. Prawie, bo praca przy blogu to nie tylko pisanie
tekstéw. To akurat trwa najkrécej. To czytanie i odpowiadanie
na dziesiagtki maili i komentarzy, dbanie o rozwéj kazdego bloga,
fanpage, podtrzymywanie kontaktéw, spotkania z reklamodaw-
cami i mediami. Praktycznie caly dzien mam wypelniony mysle-
niem o blogu.

Czy mnie to meczy? Ani troche. Bo tak naprawde — odkad za-
czalem zarabia¢ — moje zycie to jedne, wielkie wakacje. Kocham
pisa¢, kocham interakcje z czytelnikami i Zle si¢ czuje, ze musze
od tego odpoczywacé, bo blogi same w sobie sg dla mnie odpo-
czynkiem.

Jesli zalozysz, ze raz na kilka dni bedziesz poswigcal godzinke
lub dwie na blogowanie, to tym lepiej dla mnie. Nigdy nie sta-
niesz si¢ moja konkurencja. Bedziesz po prostu jednym z wielu
blogeréw, ktérzy bloguja, bo bloguja. Robia to od lat. I sg ciagle
W tym samym miejscu.

Blogowanie to styl zycia. Im szybciej to pojmiesz, tym szybciej
odniesiesz sukces.
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Idzcie i rozmnazajcie sie

Ile blogow potrzeba mi do szczescia?

Jak przystato na posiadacza kilku blogéw, odpowiadam z cala
stanowczo$cia: potrzebny ci tylko jeden.

Nie prébuj tapa¢ paru srok za ogon, bo to si¢ nigdy nie udaje.
Swiat peten jest blogeréw chwalacych sie, ile to blogaskéw oni nie
maja, ale na palcach jednej reki policzysz tych, ktérym wszystkie
doskonale prosperuja.

Na poczatek zadbaj o rozwéj jednego bloga. Ja drugiego zalo-
zylem dopiero w czerwcu 2009 roku, cztery lata po tym, jak za-
czalem pisanie. Zalozylem go z koniecznosci, bo w §wiadomosci
tysiecy ludzi Kominek IN byl niepowaznym blogiem o relacjach
damsko-meskich, a ja na gwalt potrzebowalem zmieni¢ swéj wi-
zerunek. Nie moglem tego zrobi¢ mieszajac tematyke powazng
i niepowazng. Zalozenie drugiego bloga okazalo si¢ strzalem
w dziesigtke i jestem absolutnie przekonany, ze gdybym tego nie
zrobil, ty by$ nigdy nie przeczytal tej ksiagzki, a ja wciaz bylbym
jednym z tych brzydkich kaczatek blogosfery, ktére wszyscy czy-
taja, ale nikt si¢ do tego nie przyznaje.

Skup si¢ na jednym blogu, rozwin go, umocnij si¢ w blogosfe-

rze i dopiero wtedy mysl o zalozeniu kolejnego bloga.
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Mtody, przystojny, kulturalny szuka...
Dlaczego lepiej zyé w blogowej samotnosci, samotnie piszgc

bloga?

Powiem krétko i czytaj uwaznie, bo nie bede powtarzal.

Nie wchodZz w zadne spétki, formalne lub kolezenskie. Na
dluzsza mete nie bedzie to oplacalne. Nie zakladaj bloga razem
z kumplem, kolezanka, dziewczyna lub mamusia. To zdaje eg-
zamin, ale na poczatku. Palcem wskazywa¢ nie bede, ale znam
kilkoro wspanialych blogeréw, ktérych przed laty poczytywa-
tem, a dzi$ ich strony wieja pustkami. Bo przyjaznie si¢ koricza,
a zwigzki rozpadajs.

Wyobraz sobie sytuacj¢, ze razem z kumplem prowadzisz
bloga, ktéry odnosi sukces. Czy wszystkie zyski podzielicie po
réwno? Na poczatku moze i tak. Pézniej zaczna si¢ pretensje, ze
jeden z was pracuje wiecej lub pisze lepsze teksty, a zarabia tyle
samo. A juz w ogéle problem zacznie si¢, gdy przyjdzie wam robi¢
kampanie lifestylowe, w ktérych nie banerek jest najwazniejszy,
ale bloger. Wigcej zarobi ten, ktéry ma wigksza charyzme. Ten,
ktéry zarobi mniej, bedzie mial zal.

Ambitni blogerzy sa albo samotni, albo zakladaja platformy
blogowe, na ktérych pelnig funkcje lidera. Taka jest prawda.
W blogosferze sukces ma zawsze jednego ojca i jest nim lider
danego bloga. Jesli ty bedziesz tym liderem, to luzik. Jesli twdj
kumpel, to caly splendor przypadnie jemu. Chcialby$ tego?

Zadnych spoétek!
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Efekty. Kiedy beda jakies efekty?!

Co chcg osiggngc?

Czy pamigtasz, co robile$ pigtnascie lat temu?

Ja chodzitem do szkoly i mialem wielkie plany podboju swia-
ta. Wymyslilem sobie, ze napisze ksigzke. Bestseller. I nawet ja
napisalem. Potem druga i trzecia. W tamtym czasie wydawalo
mi si¢, ze stawa i pieniadze s3 na wyciaggnigcie reki. Jeszcze rok,
a bede mial apartament na Manhattanie — my$lalem sobie.

Kiedy po roku okazalo si¢, ze ciagle nie mam kasy i pisz¢ do
szuflady, powiedzialem sobie — jeszcze rok, a bed¢ mial dom na
Hawajach. Bardzo mocno wierzylem, ze to co robi¢, ma sens.

I tylko ja w to wierzytem. Wszyscy, ktérych znalem wyé$mie-
wali moje plany. Od kumpli, przez nauczycieli, po wydawcéw.
Szczegélowo opisatem to w epilogu, od ktérego sugerowatem ci

zaczalé czytanie tej ksigzki.

Wszystko to, co robilem be¢dac dzieckiem, naprawde¢ mialo
sens. Zawsze wiedzialem, ze trzeba by¢ cierpliwym. Jak sportow-
cy, ktérzy zaczynajg szkoli¢ si¢ jako kilkuletnie dzieci. Oni tez
muszg dlugo czekaé na swéj pierwszy medal.

Ja na swéj wcigz czekam, ale jestem juz na etapie, kiedy nie
tylko ja widze sens w tym, co robi¢. Inni zrozumieli, ze mialem
racje. Moze i troch¢ zmarnowalem swoje dzieciristwo. Ale bylo

warto.
Postaw sobie jaki$ cel. Co chcesz osiagnaé blogowaniem? To

moze by¢ cokolwiek, co$ banalnego, nie kaze¢ ci marzy¢ o locie na

Ksigzyec.
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Masz juz to? Oczami wyobrazni widzisz, co chcesz osiggnad.

A teraz wyobraz sobie siebie za pietnascie lat. Wyobraz sobie,
ze dopiero za pig¢tnascie lat zblizysz si¢ do tego celu.

Czy masz w sobie tyle cierpliwosci?

Musisz mieé¢. Na wszelki wypadek.

Read my lips: najwickszym bledem popelnianym przez am-
bitnych poczatkujacych blogeréw jest brak cierpliwosci. Chca
wszystkiego od razu, a kiedy nie dostaja, zniechecaj si¢, przesta-
ja pisaé, zapominajg o blogu.

Nie badz tak glupi jak ja. Nie czekaj na nic pietnascie lat. Ja
przez ten czas rozmienialem na drobne swoje marzenia, az zrozu-
miatem, ze blog jest moja przyszloscia.

Daj sobie rok. Rok rzetelnej, regularnej pracy na blogu. Nie
zwracaj uwagi na znikoma ilo$¢ komentarzy, fanéw, statystyki
nizsze od oczekiwan. Nie zwracaj uwagi na wszelkie niepowo-
dzenia.

Jesli masz talent i dobry pomyst na bloga, jeden rok w zupel-
nosci ci wystarczy, aby si¢ przebi¢ do grona lubianych blogeréw.
A stamtad juz prosta droga, by sta¢ si¢ wplywowym blogerem.

43



Blogerzy, ktorzy rzadza sSwiatem

Jak stac si¢ wptywowym blogerem?

To jedno z tych pytan, od ktérych dobry bloger nie zaczyna
czytania poradnika.

Nie zamierzam rozpisywaé si¢ w tym temacie, bo de facto
o tym, jak sta¢ si¢ dobrym, a co za tym czesto idzie, wplywowym
blogerem, jest cala ta ksigzka.

Pamie¢taj o jednym: charyzmie.

Charyzma to inaczej dar. Dawniej okre$lano tak ludzi obdaro-
wanych bozg laska.

Wszyscy wplywowi blogerzy, wszyscy najlepsi blogerzy
i w ogéle wszyscy ludzie, ktérzy w zyciu odnie$li sukces, byli
charyzmatyczni. Co$ wyréznialo ich z ttumu.

To jest ten typ czlowieka, ktérego widzisz pierwszy raz w zy-
ciu, ktérego znasz ledwie kilka sekund, a juz wiesz, ze urodzil sig,
by zwycig¢zad.

Tacy ludzie bardzo krétko pozostaja dla §wiata anonimowi.
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Jestem sobie anonimkiem

Czy warto pisac bloga pod pseudonimem?

Nie, poniewaz co$ takiego jak anonimowos$¢ w internecie nie
wystepuje. Od razu zaznacze¢ — nie myl pisania anonimowo z pi-
saniem pod nazwa, ktéra jest lub ma staé¢ si¢ twoja marka. To
dwie rézne kwestie, cho¢ warto zwréci¢ uwage, ze najpopular-
niejsi blogerzy (nie tylko w Polsce, ale i na §wiecie) pisza pod
nazwiskiem. Traktuj to jako ciekawostke, nie za$ jako wytyczne.
Kobietom jednak sugeruj¢, aby zawsze pisaly pod swoim nazwi-
skiem. Nie pod nazwiskiem chlopaka i dziesi¢¢ razy przemysl,
czy aby na pewno pod nazwiskiem meza. Osobiscie znam trzy
przyszle czytelniczki tej ksigzki, ktére w tej chwili si¢ usmiechaja
pod nosem, bo wiedza, o czym méwie. Nie chcesz pewnego dnia
patrze¢ na adres bloga z nazwiskiem... swojego ex. A statystyki
s3 nieublagalne — wigkszos§¢ zwiazkéw, w jakie wchodzimy w na-
szym zyciu, rozpada si¢. Teoretycznie mozesz sobie wymysli¢ ja-
kiego$ durnego nicka w rodzaju ,Kominek” i kreowaé¢ wybrany
przez siebie wizerunek, ale predzej czy pézniej zacznie ci to prze-
szkadza¢. Albo inni zaczng ci przeszkadza¢. W chwili, gdy pisze
te ksiazke, na moich blogach wcigz nie ma mojego nazwiska, cho¢
wystarczy wej$¢ w dzial ,kim jestem”, aby znalez¢ w nim link do
prywatnego profilu na Facebooku. Od lat pisz¢ pod pseudoni-
mem, ale gdybym mial zaczynaé jeszcze raz, od samego poczatku,
obok ,Kominek” byloby moje nazwisko. Dlaczego?

Ano dlatego, ze przez cale lata uzeralem si¢ z dziesigtkami
baranéw, ktérzy publikowali w sieci informacje na méj temat.
Gdzies wygrzebywali nazwisko, gdzie§ zdjecie. Czasami pisali
prawde, czesciej ktamali lub po prostu si¢ mylili. Do dzis wiele
0s6b uwaza, ze nazywam si¢ Tomasz Kominek. Po cz¢$ci sam je-

stem sobie winien, bo taki napis ustawilem na jednym z serwiséw
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spolecznosciowych. Niestety, pézniej zmienitem go na Pan Ko-
minek, gdzie ,pan” bylo imieniem, ktére nalezalo obowigzkowo
wpisa¢. I od tamtej pory wszyscy zacze¢li méwié¢ mi per ,pan”,
czego nienawidze, bo ,panowanie” zawsze kojarzylo mi sie ze
staro$cig.

Na dluzszg met¢ nie utrzymasz anonimowosci, bo juz w chwili,
gdy zaczniesz zarabia¢ na blogu, zostaniesz zmuszony (i stusznie,
ale o tym w dalszej cze$ci) do podpisywania uméw badz wysta-
wiania faktur. I wtedy twoje nazwisko wyplynie, a jak wyplynie
raz, to wyplynie na zawsze. Nie licz na niczyja dyskrecje.

Poza tym juz nie Zyjemy w czasach anonimowosci. Zauwaz,
ze w naszym kraju nie ma ani jednego poczytnego blogera, ktéry
pozostaje anonimowy. Wraz z rozwojem swojej marki, coraz cze¢-
§ciej bedziesz musial uzywaé nazwiska. Reasumujac — nawet jesli
wolisz pisaé¢ pod pseudonimem, to nie prowokuj swoja anonimo-
woscig, bo tysigce ludzi gotowych jest powiedzie¢ milionom jak

si¢ nazywasz, wygladasz, co robisz i z kim wczoraj spates.
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Ej, wez powiedz, co myslisz o
moim blogasku?
Czy warto pytac o poradg doswiadczonych blogerow?

Pytanie, ktérego ja bardzo nie lubi¢ i ktérego ty takze nie be-
dziesz lubil. Jest zadawane wylacznie przez poczatkujacych blo-
geréw, szukajacych opinii i porad u tych bardziej do$wiadczo-
nych.

W skrécie wyglada to tak, ze otrzymuje¢ maila, w nim krétkie
info ,jestem taki i owaki, postanowilem zalozy¢ bloga”, a pod
tym link do bloga.

A na blogu pustka. Jeden tekst, w porywach do kilku.

I taka osoba pragnie dowiedzie¢ si¢, czy bedzie dobrym bloge-
rem, czy fajnie pisze, a czasami pyta wprost: kiedy zglosza si¢ do
mnie reklamodawcy?

Nie réb tego. Gdybys kilka lat temu wszed! na mojego bloga
i zobaczyl pierwszych trzydziesci tekstéw, rzekibys: Kominku,
rzu¢ si¢ pod tramwaj, bo tego czego$ nie da si¢ czytaé. Faktycz-
nie, nie dalo si¢ i malo kto mnie wéwczas czytal, bo pisalem
jakie$ bzdury o polityce i szczurach uwig¢zionych w mrozonkach
(tak, tak!).

Nie poddalem si¢. Dosy¢ szybko zrozumialem, ze jednak wolg
pisa¢ na inne tematy, a przede wszystkim podszedlem do blo-
gowania bardzo powaznie. W ciagu pierwszych dwéch miesiecy
istnienia bloga opublikowalem okolo stu czterdziestu tekstéw.
Zapelnitem blog trescia, sprawiajac, ze potencjalny czytelnik
wracal nie tylko po nowe teksty, ale takze by dokoniczy¢ czytanie
starszych. Nie ma nic bardziej znieche¢cajacego niz blog z mala
liczbg publikacji. Malo to tak ponizej setki.

Do czego zmierzam — nie da si¢ oceni¢ blogera, ktéry stworzyl
kilka lub kilkanascie tekstéw. Malo tego — nie oceniaj sam siebie
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po tych kilku, kilkunastu tekstach. Naucz si¢ cierpliwosci, daj
sobie czas, upewnij si¢, ze piszesz w gatunku, ktéry tobie najbar-
dziej odpowiada.

I nie stuchaj porad znajomych. Oni si¢ nie znaja. Ich moze
tatematyka nie obchodzi¢. Ale czy to ma oznaczaé, ze musisz
ja zmieni¢? Moi najblizsi kumple ze szkoly do dzi§ w ogdle nie
zagladaja na bloga. Wiedza, ze go prowadze, ale dla nich je-
stem najwickszym nudziarzem $wiata. Wigkszym niz Reymont
z ,Chlopami”.

Nie piszesz dla znajomych. Zacznij od siebie. Zacznij od tego,
co tobie wydaje si¢ najlepsze. A reszt¢ zostaw mnie. W koricu ta
ksigzka jest po to, by$ wiedzial, co robié, by nie zginaé w tlu-
mie.
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Chce byc¢ gwiazda rocka!

Od ktorego momentu stajg sig popularnym blogerem?

Napisal do mnie kiedys$ pewien bloger:

Od ponad dwaich lat prowadzg bloga, ktory jest w swym gatun-
ku uznawany za najpopularniejszy i najbardziej opiniotwdrczy
w polskiej blogosferze. Blog dziala na platformie Blogger.

Jest fajnie, jest mito, czytelnicy sq kulturalni, nie muszg cenzu-
rowac komentarzy, no ale moze pora wyjsc nieco wyzej, tak jak
to zrobit Kominek kilka lat temu? Moze pora zaczgc na tym za-
rabiaé, skoro przez dwa i pol roku roku nikt nie stworzyl czegos
lepszego?

Nigdy wczeéniej nie otrzymalem maila od ,najpopularniejszego
i najbardziej opiniotwérczego” blogera, a sam do siebie pisa¢ nie lu-
bie.

Tym blogerem okazal si¢ ktos, kto prowadzi naprawde fajna
stronke o tematyce modowej, o zasiggu 25 tys. Unikalnych Uzyt-
kownikéw miesigcznie. C6z, to sporo, ale czy wystarczajaco, aby
oglaszaé siebie popularnym blogerem?

Tak. Why not?

Spodobato mi si¢, ze ma o sobie wysokie mniemanie. Nie lubi¢
skromnych.

Swiat Zle patrzy na tych, ktérzy juz co$ w zyciu osiggneli i nie
grzeszac falszywa skromnoscia, potrafig o tym méwié. Ile to razy
zdarzalo si¢ nam stysze¢ zdania: ,skromnoscig nie grzeszysz!”,
»co sie tak przechwalasz”, ,wcale nie jeste$ taki idealny”.

Jesli jestes$ lepszy od innych, nie béj si¢ tak mysleé, nie béj si¢
o tym méwié, bo jesli ty w siebie nie wierzysz, to badZ pewny, ze

nikt w ciebie nie uwierzy. Nie ufam ludziom skromnym, oni mi
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zawsze zalatujg falszywoscia, za to cholernie lubi¢ tych, ktérzy
potrafig si¢ chwali¢. Moga si¢ nawet i przechwala¢, przesadzad,
koloryzowaé. To przeciez nie méj problem, jesli ktos migdzy
prawde wrzuci kilka ktamstw.

Swiat nie kocha ludzi nieskromnych, ale ich potrzebuje, dlate-
go nie ma co obawia¢ si¢ reakcji wickszosci, bo wigkszo$¢ zawsze
tworza nijacy. Tacy, ktérzy agresja reaguja na nieskromnych,
zadajac im pytania w rodzaju: ,czy uwazasz si¢ za lepszego ode
mnie?” Facet z jajami nigdy nie bedzie bal si¢ odpowiedzieé, ze
czuje si¢ lepszy od innych, bo nie znajdzie ani jednego powodu,
by czué si¢ gorszym.

Irytujacy sa blogerzy, ktérzy uwazaja si¢ za popularnych, cho¢
wtajemniczeni wiedzg, ze tamci wcale tacy nie sg. Dzi§ wystarczy,
ze jakis drugoligowy dziennikarz napisze artykut o kilku $redniej
klasy blogerach, okreslajac ich ,popularnymi”, a oni w mig takimi
si¢ stajg.

Sam nie jestem lepszy. Najpopularniejszym blogerem w Polsce
oglaszatem si¢ w jakie$ trzy miesigce po rozpoczeciu pisania blo-
ga. Mialem mate podstawy, by tak twierdzi¢, bo w rankingu plat-
formy blox.pl zajmowalem zaszczytne pierwsze miejsce, ale czy
aby na pewno bylem debesciakiem w skali kraju? Tego nie wiem,
ale nie mialo to dla mnie zadnego znaczenia. Budowalem swoja
legendg i to tak skutecznie, ze niedlugo pézniej zglaszali si¢ do
mnie ludzie z propozycjami drukowania koszulek z napisem ,ko-
minek”. Odrzucalem oferty, wiedzac, ze moja popularnos¢ jest
kwestiag mocno dyskusyjna.

Dzi$ byloby mi duzo trudniej, bo s3 ré6zne metody pomiaréw
popularnosci blogera i taki szczekajacy Kominek, majacy pare ty-
sigcy czytelnikéw na koncie, predzej by si¢ skompromitowal, niz
zostal uznany za popularnego blogera. Na szcz¢sécie ten problem
mam z glowy i nie zaprzatam sobie mysli pytaniami: czy jestem
juz naj, jeszcze naj, czy tylko jednym z naj naj?
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Prawda jest taka, ze zaden bloger w Polsce nie jest popular-
ny w pelnym znaczeniu tego stowa. To popularnos¢ lokalna, po-
dwérkowa. Na ulicy fani nie rzuca ci si¢ na szyje, nie rozdasz
tysiecy autograféw i nikt nie podjedzie pod twéj dom limuzyna.
Duma z takiej popularnosci moze §wiadczy¢ tylko o niezbyt wy-

gérowanych ambicjach.
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Kiedy bloger osigga petnoletnosc¢

Czy strach przed pisaniem pod wilasng domenq i na wiasnym

serwerze jest uzasadniony?

Nigdy niczego nie balem si¢ tak, jak przej$cia na wlasng do-
mene. Pie¢ lat publikowalem na platformie blox.pl i bylo mi tam
catkiem dobrze. Bezpiecznie. Nie musialem si¢ o nic martwié, bo
nad wszystkim czuwali administratorzy Agory. Poza tym, mia-
tem tam blisko tysiac opublikowanych tekstéw i setki tysiecy ko-
mentarzy.

I co? Tak nagle to wszystko stracic¢?

Podobne obawy miala jedna z blogerek, ktéra napisala do mnie

jaki$ czasu temu:

Nie znamy si¢ osobiscie, mimo to sporo o Tobie wiem (z Two-
Jjej strony internetowej).

Mam do Ciebie pytanie, pamigtasz moze... Jak to bylo, gdy
opuszczates blox.pl? Wiasnie stoje w tym punkcie, w ktérym
Ty byles dwa lata temu.

Czy mdglbys mi mniej wigcej nakreslic, kiedy odzyskales
statystyki bloxowe, po jakim czasie mniej wigcej? Jak to bylo
na samym poczqtku? Administracja blox.pl poinformowata
mnie, Ze na poczqtku robiles ,zajawki” wpisow na blox.pl,
ktdre przenosily na nowgq strong. Obecnie masz tylko ogdlne
przekierowanie i nic juz na starym blogu nie robisz.

Zia jestem konkretnie, ze tak diugo zwlekatam z przeno-
sinami.

Jakbys magt choc stéwko napisac, jak to wyglgdalo u Ciebie
z przenosinami, bylabym bardzo wdzigczna.
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Odpowiedziatem:

Przede wszystkim — zapomnij o statystykach. One nic nie
znaczqg. Dla ciebie najwazniejsi sq stali czytelnicy, lojalna
spolecznosc, a oni pdjdg za tobg zawsze i wszedzie. Stracisz
google na jakis czas, ale co z tego?

Uciekaj z Agory jak najszybciej. Moim najwigkszym btgdem
Jako blogera bylo trwanie tam przez tyle lat. Prawdzie Zycie
zaczyna si¢ na Wordpressie, ktory ma multum mozliwosci
rozbudowy, nie wspominajgc juz o nieograniczonych mozli-

wosciach budowania bloga pod komercyjng wspotprace.

1. Nie popelniaj mojego blgdu i nie zajawiaj tekstow z no-
wego bloga na starym. Ja to przestatem robic dawno temu,
bo okazywato sig, ze te zajawki pozycjonowaly sig w wy-
szukiwarkach wyzej niz teksty na moim nowym blogu.
To tak, jakbys przeprowadzila si¢ do nowego mieszkania,
a znajomym kazala ciggle przychodzic do starego.

2. Nie popetniaj mojego bledu i w ciggu dwdch, trzech mie-
sigcy po otwarciu nowego bloga przenies wszystko co masz
na starym i skasuj starego. Ja swojego nie skasowatem, bo
mam tam kilkaset tekstow, ktorych nie przeniostem. Glow-
nie tych 2 wulgarng trescig, a teraz juz nie piszg, jak przed
laty.

3. Nie mysl o tym, ze stracisz komentarze, bo jesli w koticu
zamkniesz starego bloga (musisz to zrobicl), to one znikng.
Ja na blox.pl miatem ponad 300 tysigcy komentarzy. Wzru-
szam ramionami, gdy o nich myslg. Nie sq nikomu do szczg-
scia potrzebne. Na Wordpressie zaczqlem nowe Zycie i choc
nigdy nie odzyskatem wejs¢ z google, to przejscie na ,swoje”
byto najlepszq decyzjq, jakg moglem podjgc.
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4. Pamigtaj o serwerze. Ja mam darmowy, bo mi taki w ra-
mach wspotpracy zaoferowata mi firma Metroplex.pl, ale
Jesli nie masz kogos, kto bgdzie chcial cig wspierac, to mo-
zesz miec problem. Przy moich 300 tys. UU i pottora milio-
na odston potrzebny jest serwer kosztujqcy co najmniej 700

zl/mc + opieka administracyjna.

5. Na koniec jeszcze raz — nie martw sig o to, o SIracisz.
Wigcej zyskasz. Uciekaj stamtqd z myslg, Ze zaczynasz
wszystko od nowa. Jesli cheesz prowadzic bloga przez kolej-
nych dziesigc lat, to wszystko, co stracisz teraz, za parg lat

nie bgdzie mialo zadnego znaczenia.

Odejscie z blox.pl pod wlasng domene bylo najtrudniejsza de-
cyzja, jaka podjatem w pierwszych pigciu latach blogowania.

A co z zarobkami? Jesli strace wejscia z wyszukiwarek, moje
statystyki spadng o polowe!

Nie chciatem eksportowaé calosci, bo wraz ze zmiang domeny
chcialem ostatecznie zerwaé z dawnym wizerunkiem i wigkszo§é
tekstéw z pierwszych dwéch lat istnienia Kominka nie nadawata
si¢ do przeniesienia.

Nigdy nie odzyskalem juz wszystkich wejs¢ z wyszukiwarek.
Nigdy nie odzyskalem takiej ilosci komentarzy.

Mimo to — bylo warto. Jestem na swoim, mam nieskr¢powa-
ne mozliwosci rozbudowy bloga, administrowania nim, cala tres¢
nalezy wylacznie do mnie i jest pod moja domeng.

Wielu z was stanelo lub stanie w obliczu podobnych proble-
moéw. Nie miejcie watpliwosci. Przejscie na wlasng domeng jest
jak wyprowadzka z domu. Jedni zostaja z mamusig, bo jest im
wygodnie, mimo ze mieszkanie pod jednym dachem z rodzicami
niesie ze sobg wiele ograniczeni. Inni wyprowadzaja si¢, bo wie-
dzg, ze juz czas odcigé si¢ od pepowiny i p6js¢ wlasng droga.
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Komercyjnie wyszedtem na tym niezle, bo przeniostem si¢
w czasie, kiedy komercjalizacja dopiero si¢ zaczynala, a rok p6z-
niej zalozylem kolejnego bloga — Kominek ES — ktéry stal sie
moim gléwnym Zrédlem dochodu.
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Ja bloger, ty juz nie bloger
A kto to jest ten caly bloger?

Taa, jedno z moich ulubionych pytan. Czy to kto§ piszacy pa-
migtnik? A moze kto$ tworzacy jakas tres¢ w uktadzie chronolo-
gicznym? A moze kto§ piszacy w pierwszej osobie? A moze ktos,
kto pisze cokolwiek na platformie blogowej?

Dajmy spokéj tym definicjom. Z blogiem jest jak z miloscia.
Znajdziesz tysigc baranéw, ktérzy beda méwili ci, czym mitosé
jest, a czym nie jest. Jesli powiesz takiemu, ze kochasz kobiete,
ktéra widzialte$ raz w zyciu, przez trzy sekundy, z cala pewnoscia
uslyszysz, ze to na pewno nie jest mitos§¢. A niby dlaczego nie?
Jesli milo§¢ nie ma stalej definicji, to wedle twojej mitosciag moze
by¢ wszystko, co tak nazwiesz. Nawet jesli bedzie to milos¢ do
dmuchanej lalki. Tak samo jest z twoim blogiem. Jesli ty nazy-
wasz go blogiem, z calg pewnos$cia on nim jest i zaden Kominek
nie powie ci, ze si¢ mylisz, bo wyjdzie na glupka.

Oczywiscie, slowo ,blog” jest czesto naduzywane. ,Blogami”
nazywane sg strony internetowe niczym nie réznigce si¢ od ser-
wisu, a nawet portali informacyjnych. Autorzy pozycjonuja sie¢
jako blogerzy i nawet je$li mi si¢ to nie podoba, bo wlasnie przez
takich uosi sa problemy z definicja bloga, to moge im tylko na-
skoczy¢.

Zresztg ja od paru lat jestem wyrzucany z kregu blogeréw
przez mniejszo$¢ spoleczna, zwang potocznie plebsem. Znajduja
rézne powody, najczesciej taki, ze zaczalem utrzymywac si¢ z blo-
ga, a blogi u zarania dziejéw byly kojarzone z dziennikarstwem
obywatelskim, czysta, nieskazong komercja opinig. To prawda,
tak kiedy$ bylo, ale nie dlatego, ze tak zostal zdefiniowany blog.
Dawniej nie zarabialo si¢ na blogach, bo nikt nie chcial blogerom
dawa¢ kasy. Blogi, jako takie, nigdy nie mialy stuzy¢ szerzeniu
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jakiej$ idei dziewiczego dziennikarstwa. To bzdura powtarzana
przez tych, ktérzy nie s3 blogerami lub nimi sa, ale sa na tyle sta-
bi, Zze do nich z reklama nie zglosi si¢ nawet producent zapatek.

Dla mnie blog to strona pisana w pierwszej osobie, kreujaca
subiektywne opinie.
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Witamy na dzikim zachodzie

Czy blogera obowiqzuje etyka dziennikarska?

I tak i nie. Blogowanie jest wyrazaniem ekspresji, rzadza nami
emocje nie zawsze zgodne ze zdroworozsagdkowym mysleniem,
ale na tym wlasnie polega urok bycia blogerem i czytania blogera.
My nie mozemy by¢ obiektywni, grzeczni, profesjonalni. Nie mo-
zemy stawiaé si¢ na tym samym poziomie, co tradycyjne media,
bo nie stanowimy dla nich zadnej konkurencji.

Nie mamy tez dobrego dostepu do Zrédel informacji, bardzo
rzadko przecieki pojawiaja si¢ na blogach. Tu ciggle wygrywaja
duze media.

Powinni$my jednak dba¢ o rzetelny przekaz. Koloryzowa¢ in-
formacje, ale ich nie przeklamywaé. Nie dlatego, ze mamy po-
trzebe uczciwosci, ale dlatego, ze opinie w internecie nie ging.
Jednym zdaniem, ktére rozejdzie si¢ po calej sieci mozemy komus§
zniszczy¢ karierg, a nawet zycie. To nie jest gra warta swieczki.

Warto bytoby, gdyby$ zapoznal si¢ z kodeksami etyki dzienni-
karskiej. Ich jest kilka, ja posluze¢ si¢ kodeksem Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich?.

I powiem ci, ktére punkty mozesz spokojnie olac.
BLOGERA NIE DOTYCZY:

1. Informacje powinny byc zréwnowazone i dokladne, tak by
odbiorca maogt odroznic fakty od przypuszczeri i plotek oraz

*http://www.sdp.pl/Kodeks-etyki-dziennikarskiej-SDP

58



powinny byc przedstawiane we wlasciwym kontekscie i opierac

sig na wiarygodnych i mozliwie wielostronnych Zrodtach.

Daj sobie wigcej luzu. W audycjach radiowych nadawanych na
zywo prowadzacy i goscie z calg pewnoscia nie przekazujg infor-
macji zréwnowazonych i dokladnych, a tym bardziej nie opieraja
sie na wielostronnych zrédlach. I jako$ ten §wiat si¢ kreci. Bloger
jest od wyrazania opinii. Pilnuj, by ta opinia miala umocowanie
w faktach, ale nie marnuj sobie zycia na kolekcjonowanie zrédet
informacji. Jestes$ tylko posrednikiem. I nie badZ zréwnowazony,
bo zanudzisz czytelnika.

2. W zbieraniu materialow nie wolno postugiwac si¢ metodami
sprzecznymi 2 prawem i nagannymi etycznie; ukryta kamera
i mikrofon czy podstuch telefoniczny sq dopuszczalne wy-
lgcznie w przypadku dziennikarstwa sledczego, tj. tropienia
w imig dobra publicznego — za wiedzq i 2godq przelozonych —
zbrodni, korupcji czy naduzycia wladzy.

Bla, bla, bla. Mianuj si¢ dziennikarzem $ledczym i zapomnij
o zakazie stosowania ukrytych kamer, bo reszta dziennikar-
skiego §wiata juz dawno o tym zapomniata. Ten punkt nie ma
racji bytu.

Niestety.

3. Jezyk wypowiedzi powinien byc staranny, nalezy unikaé wul-

garyzmdow i okresleri obscenicznych.
Jezyk wypowiedzi powinien by¢ dokladnie taki, jaki tobie odpo-

wiada najbardziej. Nie musisz niczego unikaé. Od unikania to
beda czytelnicy, ktérym twéj styl moze si¢ nie spodobacd.
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4. Niedopuszczalne jest pokazywanie w bliskim planie scen
Smierci, a krwawe skutki wojen i katastrof, przejawy okru-
cieristwa i przemocy mogq byc opisywane i pokazywane jedy-
nie pod warunkiem zachowania réwnowagi migdzy scisloscig
relacji, a wzgledem na wrazliwos¢ odbiorcow, zwlaszcza
rodzin ofiar i 056b im bliskich.

Dziennikarze juz od dawna nie stosuja si¢ do tych zasad.

5. Wiarygodnosc i niezaleznos¢ dziennikarska jest nie do pogo-
dzenia z przyjmowaniem prezentiw o wartosci przekraczajg-
cej 200 z1, korzystaniem z darmowych wyjazdow czy testowa-

niem przedmiotiw, urzqdzern.

Przyjmuj prezenty, wyjezdzaj, testuj, pij wédke z reklamodawca-
mi. Z dwéch powodéw. Bo tak robig wszyscy dziennikarze, a ja
sam wielokrotnie na takich wyjazdach z nimi bylem. A drugi

powéd — jestes blogerem. Tobie wolno.

6. Dziennikarzowi nie wolno zajmowac si¢ akwizycjiq oraz brac
udzial w reklamie i public relations — wyjqtkiem mogq byc
Jedynie akcje spoleczne i charytatywne; materialy redakcyjne
muszq byc czytelnie oddzielone od materialow reklamowych

i promocyjnych.
Ten punkt takze nie dotyczy blogera. Bloger sam w sobie moze

by¢ reklamg. W tym wypadku mniej sensowne jest poréwnywanie
blogera do dziennikarza, a bardziej trafne — do celebryty.
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BLOGERA DOTYCZY W SZCZEGOLNOSCI:

1. Bledy i pomylki wymagajq jak najszybszego sprostowania,
nawet jesli nie byly zawinione przez autora lub redakcje i bez
wzgledu na to, czy ktokolwiek wystqgpi o sprostowanie.

Bardzo wazny punkt. Przeczytaj uwaznie, bo z tym sg wielkie
problemy. Obowigzek opublikowania sprostowania jest wtedy,
kiedy napisate$ nieprawde. W zadnym wypadku nie gédz si¢ na
zamieszczanie sprostowan do twoich opinii. A zapewniam cig, ze
wlasnie z tym bedziesz najczesciej sie spotykal. Urazone firmy,
urazeni prezesi urazonych firm, kopnigte w przeros$nigte ego laj-
daki, ktérym wydaje sie, ze bloger to szczeniak, ktéremu mozna
rozkazywac¢. Beda pisali do ciebie i prosby i grozby, beda kaza-
li ci zamieszcza¢ wyjasnienia i polemiki. Gor ich réwno! Twéj
blog to nie pole do wybielania drani. Twdéj blog to nie miejsce
na reklamowanie kogokolwiek, poza toba. I poza tymi, ktérzy ci
za nig placa. Chcg si¢ wybieli¢? Chcg polemizowaé? Niech placa
jak za wpis sponsorowany! Mnie si¢ to jeszcze nie zdarzylo i nie
wiem, czy wystawilbym takim delikwentom fakture. Raczej nie,
bo przeciez i tak by nie zaplacili, a jeszcze by posadzili o prébe
wyludzenia kasy. Po prostu bym ich splawil, albo publicznie wy-
$mial.

Wigkszo$¢ firm roszczacych pretensje do blogeréw nie ma zie-
lonego pojecia o prawie prasowym i etyce dziennikarskiej. Oni
nie rozumieja, ze masz prawo do opinii. Masz prawo negatywnie,
nawet ostrymi, emocjonalnymi slowami wypowiadaé si¢ o mar-
kach, produktach, a nawet ludziach. Masz prawo i obowigzek nie
by¢ obiektywny i nie liczy¢ si¢ ze zdaniem drugiej strony. Masz
prawo do tego wszystkiego, dopdki nie klamiesz i nie obrazasz.
A jesli sktamiesz lub obrazisz, a poszkodowana firma, osoba za-
zada przeprosin, nie graj kozaka. Przepros. Honorowi ludzie po-

trafia przepraszac.
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2. Dziennikarza obowiqzuje zachowanie tajemnicy Zrodia infor-
macji, osoby i wizerunku informatora, jesli on tego wymaga;
tajemnica moze byc ujawniona — z tym zastrzezeniem — jedy-

nie przefozonemu.

Ty nie masz przelozonego, wigc ta tajemnica obowiazuje ciebie
zawsze 1 wszedzie. Nigdy nie daj si¢ zastraszy¢ organom §ciga-
nia.

3. (...) autoryzacja obowiqzuje, jesli zastrzeze to rozmiwca;

O tym tez wielu nie wie. Je$li twéj rozméwea nie chce autoryzo-
wac tekstu, a masz wszystko nagrane na dyktafonie, nie przejmuj
si¢ nim i publikuj.

4. Wysoce naganna jest kryptoreklama i zatajanie informacyi dla

wlasnych korzysci.
To oczywiste.

Cze¢sto bedziesz spotykal si¢ z tzw. wrzutkami. A to ktos$ ci
szepnie o jakiej$ aferce, przesle mailem informacje o tym kto,
komu i co ukradl. Trzeba z tym uwazad i najlepiej wyznawac starg
dobrg leninowskg zasade: ,ufam, ale sprawdzam”. Jesli dostaniesz
info, ze prezydent jest gejem, to nie pisz tego, tylko najpierw
sprébuj si¢ uméwic¢ z nim na randke. Jesli dowiesz sie¢, ze w zie-
mi¢ niebawem uderzy kometa, wyjrzyj przez okno i si¢ upewnij.
W miar¢ mozliwosci sprawdzaj, co na dany temat ma do powie-
dzenia druga strona.

Liczg si¢ tylko dowody.

Z doswiadczenia wiem, ze dziewie¢é na dziesie¢ wrzutek to
ktamstwa lub bzdury serwowane przez oszoloméw. Publikacja
takiej bzdury moze skonczy¢ si¢ wieloletnim procesem.
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Przepraszam, ze nie jestem obiek-
tywny

Czy bloger powinien pisac subiektywnie?

To jedno z najwazniejszych pytari w tej ksigzce. Mimo to od-
powiem krétko i dosadnie.

Obiektywny bloger to nieczytany bloger.

Nikt nie szuka na blogach obiektywnych informacji. Od tego
sg depesze agencji prasowych i tradycyjne media. Wszyscy najpo-
pularniejsi blogerzy prezentuja wlasne, subiektywne i nierzadko
wyraziste opinie. To stanowi o ich sile. To przygarnia do nich
czytelnikéw. Po c6z innego czytelnik mialby wchodzi¢ na bloga?
Aby przeczyta¢ informacje, ktéra juz zna z portali?

Wielokrotnie obserwowalem bardzo dziwne zjawisko — blogera
tlumaczacego si¢ swoim czytelnikom, dlaczego nie jest obiektyw-
ny. A juz totalnym absurdem jest tlumaczenie, dlaczego podczas
testow jakiego$ produktu czy pisania recenzji ksiazek, filméw
i gier komputerowych autor forsuje swoje zdanie. Recenzje z de-
finicji sa subiektywne i nie warto przejmowac si¢ czytelnikami,
ktérym to nie pasuje, bo oni najzwyczajniej w $wiecie sa glupi
i nie wiedza, co mdéwig.

W naszej blogosferze jest ogromne zapotrzebowanie na su-
biektywnych blogeréw, poniewaz bardzo wielu idzie na skréty
i publikujgc temat, powtarzaja ogdlnie znang informacj¢, dodaja
jedno zdanie w rodzaju ,no nie wiem, chyba mi si¢ to nie podo-
ba”, a wpis koriczg sakramentalnym pytaniem: ,a co wy, drodzy
czytelnicy, o tym sadzicier”.

Gdy widze takiego bloga, zamykam go i nie wracam.

Nie pytaj czytelnikéw, co sadza na dany temat. Ty masz im
powiedzie¢, co majg sadzic!
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Bo ja to sie znam na wszystkim

Czy powinienem trzymac si¢ jednej tematyki bloga?

Jest wiele prawdy w twierdzeniu, Ze jesli co$ jest o wszystkim,
to jest o niczym i dopdki nie wyrobisz sobie wéréd czytelnikéw na
tyle silnej pozycji, ze wezma z polykiem wszystko, co napiszesz,
pisz przede wszystkim o tym, co jest tematem twojego bloga. Czy-
telnik bedzie wracal do ciebie po wiedz¢ na dany temat. Jesli kto$
zaczal ci¢ czytaé, poniewaz doskonale opisujesz rozklady jazdy
pociggéw, to mozesz mieé problem z zatrzymaniem czytelnika,
jesli nagle zaczniesz opisywaé zycie seksualne misiéw koala.

Niestety konieczno$¢ trzymania si¢ jednego tematu zabila
wielu blogeréw. Kilka dni temu rozmawialem ze znajoma, ktéra
prowadzi bloga modowego.

— Czemu ostatnio tak malo wrzucasz swoich stylizacji? Jeden
wpis na tydzieA?

— Nie mam weny. Ciggle to samo. Zakupy, przebieranki, zdje-
cia, opisy.

— Dwa tygodnie temu bylas w SPA z facetem. Dlaczego o tym
nie napisaltas?

— Zartujesz sobie? Miatabym dziesiagtki komentarzy, ze po co
ja to pisze, ze chceg stylizacji, a nie jakiegos SPA. A daj spokéj.

— Napisz im dzisiaj, ze wlasnie jestes w SPA. Wrzu¢ kilkana-
§cie fotek, ale tylko takich, ktére prezentuja ci¢ szczesliwa i ura-
dowang. Dodaj tez, Ze cudownie odpoczywasz.

Znajoma zrobila jak polecilem. Pod jej wpisem nie bylo ani
jednego komentarza z pretensjami, ze nie wrzuca (jak zwykle)
swojej stylizacji. Wigkszos¢ zyczyla jej udanego wypoczynku,
kilka oséb zauwazylo, ze w koficu co$ innego si¢ na blogu poja-
wilo i powinna cze$ciej opisywad, jak zyje.
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Miej odwage zaprezentowaé od czasu do czasu swoim czytel-
nikom co$ innego, a nuz okaze si¢, ze to jest wlasnie to, czego
oczekiwali?

Sam jestem $wietnym przykladem blogera, ktéry z powodze-
niem zmienial tematyke. W 2005 i w pierwszej polowie 2006
roku pisalem bardzo kontrowersyjnie, gléwnie na temat seksu
i polityki.

Nie ming¢lo zbyt wiele czasu, a zmeczyla mnie tatka kontrower-
syjnego blogera i juz w polowie 2006 roku zmienilem tematyke
na lzejszg. Skonczyly sie kontrowersje. W drugiej polowie roku
odszed! co czwarty czytelnik mojego bloga. Statystyki lecialy mi
na leb, na szyj¢, a ja momentami czulem si¢ jak kto$ odcinajacy
kupony od dawnej stawy.

W 2007 roku znowu zmienilem tematyke. Zaczalem opisywad
podréze zagraniczne i codzienne zycie ze znajomymi. Coraz cz¢-
$ciej czulem potrzebe poruszania tematéw z zakresu psychologii
emociji, teksty o seksie praktycznie juz si¢ nie ukazywaly.

W 2008 roku coraz bardziej ciggnelo do tematyki zwigzanej z
mediami. Nic dziwnego, bo bylem z nimi zwigzany od czaséw li-
ceum. W zwigzku z tym tematyka damsko-meska zeszla na drugi
plan, a czytelnicy bloga podzielili si¢ na dwa obozy. Ten pierwszy
krzyczal — ,pisz wiecej o dupach!”, ten drugi — ,wolimy twoje
powazniejsze teksty”. Ja juz wtedy wiedzialem, w jakim kierun-
ku chce sie¢ rozwija¢, w glowie mialem plan otworzenia nowego
bloga, a przede wszystkim wiedzialem, jakich chce mie¢ czytelni-
kéw. W polowie roku zapowiedzialem im, Ze stosowanie wulga-
ryzméw na blogu bedzie zabronione. To byt przelomowy moment
i pamigtam, ze masowo otrzymywalem maile z komplementami w
rodzaju ,skonczyles si¢”.

Rok pézniej powstal méj drugi blog — kominek TV. Blog o me-
diach, reklamach i social mediach. I to dopiero ten blog ,otworzyl”
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mnie na §wiat. Jak przez cztery lata w mediach wystapilem moze
ze trzy razy, tak w ciagu pierwszych miesi¢cy istnienia tego bloga
nie bylo tygodnia, zebym si¢ nie pojawil w jakims czasopismie.
Nie béj sie zmieniaé¢ tematyke i traci¢ czytelnikéw. W blo-
gosferze zawsze jest popyt na dobra tres¢ i na miejsce kazdego

utraconego czytelnika przyjdzie nowy.
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Zrobie to jutro albo nigdy

Jak organizowac czas na pisanie bloga?

Jestem najmniej zorganizowang osoba na $wiecie. Nigdy nie
trzymam si¢ planu, zapominam o zobowigzaniach, spotkaniach,
czasami siadam do pisania rano, a tekst wychodzi dopiero wie-
czorem, bo przez caly dzied rozpraszam si¢ jakimi§ bzdurami.
Jednak wsréd tych wszystkich wad, jakie posiadam, mam tez jed-
na zalete.

- Raz mi zaimponowale$ — powiedzial mi kilka miesi¢cy temu
znajomy — Pamictasz, jak kilka tygodni temu jedli§my kolacje
w jakiej$ restauracji? Mielismy gdzie$ jeszcze i§¢, chyba na jakas
impreze, ale ty powiedziale$, ze nie idziesz, bo musisz napisa¢
tekst na bloga.

— Tak byto. Co w tym dziwnego? — zapytalem.

— Dziwne bylo to, ze musisz. Ja nigdy nie musz¢. Jak mam
co$ innego do roboty, to olewam pisanie. Wtedy zrozumiatem, Ze
bardzo powaznie podchodzisz do tego, co robisz.

W rzeczy samej. Wspominalem juz, ze w ciggu siedmiu lat
pisania bloga miatem tylko jeden dzien urlopu. Bylo to w maju
2011 roku, w trakcie pobytu w Sharm el-Sheikh. Konczylem
wtedy planowanie Kominek ES, ktérego otwartem kilka tygo-
dni pézniej. W trakcie niekoniczacych si¢ spaceré6w po pustyni,
obmyslalem kierunki mojego dalszego rozwoju i pewnego dnia
postanowilem zrobié¢ sobie jeden dzien bez internetu. Jeden dziend
bez blogéw. Bez myslenia o tym, ze musze¢ co$ napisaé. To byla
sobota. Meczylem si¢ straszliwie, bo to jest tak, jakby kto$ ci ka-
zal nie mysle¢ przez dziesi¢¢ minut o niebieskim kolorze. No be¢-
dziesz o nim myslal, cho¢by nie wiem co. Tak byto ze mna. Caly
dzien czulem si¢ jak na glodzie, mimo ze wczesniej wielokrotnie

zdarzaly si¢ dni, kiedy nic nie pisalem na blogu.
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To byl jedyny taki dzier. Od 2005 roku pisalem bez wzgle-
du na to, czy s3 moje urodziny, Wigilia, jestem w meksykanskiej
dzungli czy na jednej z tajskich wysp. Moje zycie bylo i jest pod-
porzadkowane blogom, ale nie dlatego, ze musi takie byé. Robie
to automatycznie. Widze co$, wymyslam i musze si¢ tym podzie-
li¢ z innymi. Nazwaé to praca, to jak nazywac pracg koniecznos¢
oddychania albo mrugania oczami.

Do czego zmierzam — nie musisz by¢ superzorganizowanym
blogerem, ale je$li chcesz si¢ przebi¢, musisz kochaé pisanie
i swoje blogi. Musisz chcie¢ je pisaé, traktowac jak wlasne dziec-
ko, o ktérym nie zapomnisz, ktére nie wysliznie ci si¢ z kocy-
ka, ktérego nie oddasz na przechowanie sgsiadowi. Jesli pewnego
dnia zauwazysz, ze nie idziesz do kina z kumplami, na impreze,
odwolujesz jakie$ spotkanie, bo od dwéch dni nic nie pisale$ na
blogu, to bedzie to dzien, w ktérym staniesz si¢ profesjonalnym
blogerem. A tym samym kims§ o mozliwosciach o niebo wickszych

niz 99 proc. innych blogeréw.
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Jakie rady majag dla ciebie inni
blogerzy?

Magdalena Kostyszyn (venilakostis.com)
Nie méw nigdy, ze bloga piszesz dla samego siebie.
Takie polaczenie nie wystepuje w przyrodzie.

Balbina Wardak (balbinaw.blogspot.com)

Badz sobg! Jesli bedziesz udawal, po pewnym czasie czytel-
nicy to wyczujg. Blogowanie to sztuka — nie zapomnij o tym.
W internecie mozesz by¢ kazdym — ale nie zapomnij o tym, by
by¢ tez sobg!

Na poczatku jest ciezko, ale z czasem przyzwyczajasz si¢ do
tego, ze okolo trzech, czterech godzin dziennie uplywa ci na
nowych postach, komentarzach i odpisywaniu na e-maile.

Artur Kurasinski (blog. kurasinski.com)

Jak si¢ przebi¢? Na takie pytanie odpowiem tak - trzeba
by¢ inteligentng osoba, duzo wiedzie¢ o $wiecie, kontrolowaé
(czytaj: manipulowad) otoczenie, stuchaé (albo dobrze udawac),
a na koncu robi¢ doktadnie odwrotnie, niz wszyscy ,guru” ci
moéwia. Efekt jest taki, ze po pewnym czasie Twoja potencjal-
na §mieszno$¢ i oryginalno$¢ zaczyna by¢ postrzegana jako co$
§wiezego, naturalnego i oczywistego. I wtedy mozesz zaczad
odrzucaé przypadkowe propozycje reklamy i rzucaé cztery cy-

frowe sumy za udzial w kampaniach

Krzysiek Humeniuk (wiecejluzu.com)
Kiedy zaczalem pisa¢ bloga powiedzialem sobie, ze zawsze
znajd¢ czas na pisanie kolejnych postéw. Niestety, musialem

zrezygnowa¢ z niektérych bezsensownych czynnosci, takich
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jak granie w gry czy marnowanie calego dnia na Facebooku.
Na jedng notke¢ poswigcam okolo dwie, trzy godziny (w zalez-
nosci od dlugosci wpisu).

Pawel Lipiec (/ipiec.waw.pl)

Przenoszenie blogéw na swéj serwer, pod swoja domeng nie
jest wcale technologicznie skomplikowane. Po pierwsze jest
masa automatéw, ktére 90 proc. pracy wykonuja za nas, po

drugie — backup, backup, backup!

Maciej Boba (zerosiedem.blogspot.com)

Kto$ kiedys powiedzial, ze blog to wentyl bezpieczenstwa
dla wlasnej glowy. Dzielenie si¢ swoimi pasjami z czytelni-
kami jest jak haust §wiezego powietrza, ktéry daje ukojenie
plucom.

Marta Mardyla (lusterko-em.blogspot.com)

Moéj blog od poczatku mial by¢ lifestylowy, choé skupio-
ny gléwnie na tematyce urody i kosmetykéw. Stad wzial si¢
pierwszy czlon — ,Lusterko”. Moja rada: nie wybieraj nazwy,
ktéra moze ci¢ w przyszlosci ograniczaé. Blog w naturalny
sposéb ewoluuje i cze¢sto zmienia si¢ tez jego tematyka, dla-
tego najlepiej operowaé po prostu nazwiskiem lub nickiem. Ja
tez mam zamiar zosta¢ przy samym pseudonimie, kiedy bede

zmieniaé domene.

Szymon Adamus (obywatelhd.pl)

Praca dla kogo$ ma swoje plusy. Stata, w miare pewna pen-
sja, mniej probleméw na glowie i poczucie, ze tworzy si¢ co$
fajnego. Ja zaczynalem blogowanie od Blomedii (dzisiaj to Ne-
xtWeb Media) wspéitworzae takie strony jak Gadzetomania,
Komérkomania, GRRR.pl i HDTVmania. Nie zaluje¢ tego

startu, bo poznalem sporo fajnych ludzi i troche si¢ nauczylem.
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Zal mi tylko, ze zostalem tam za dtugo. Bo z blogowaniem jest
troche, jak ze §piewaniem disco polo. Mozna cale zycie wyko-
nywaé covery Bayer Full i plawi¢ si¢ w luksusie, albo poswig-
ci¢ kilka godzin pracy i nagra¢ trzy swoje hity (w blogowaniu
godziny zamiencie na lata). Szansa na sukces jest niewielka,
ale jesli si¢ uda, to nie robicie juz nic, tylko popijacie przy ko-
minku whiskey z dodatkiem miodu

Matylda Kozakiewicz (segrizta.pl)

Piszcie. Pézniej przyjdzie czas na pozycjonowanie, szablon,
moderacj¢ komentarzy, nadawanie odpowiednich tytuléw
i szukanie Zrédel dochodéw. Najpierw trzeba pisa¢. Duzo pi-
sa¢. Bo istnieje ogromne ryzyko, Ze to, co piszecie nie spodoba
si¢ ludziom. I jeszcze jest wigksze ryzyko, ze po prostu przesta-
nie wam si¢ chcie¢ pisaé. Dlatego zacznijcie od pisania — i jesli
to wam zacznie wychodzié, a liczbe unikalnych uzytkownikéw

bedziecie liczyé w setkach, bedziecie si¢ martwic o reszte.

Adam Przezdziek (mediafeed.pl)

W polskiej blogosferze widaé, niestety, dos¢ negatywny
trend wéréd nowych blogeréw. Jest wielu, ktérzy nie majg blo-
ga nawet rok, a juz stawiaja si¢ na piedestale, przemadrzaja
si¢ na Facebooku, zajadle krytykuja innych, cze¢sto nie maja
pojecia o dobrym blogowaniu i odpowiedniej wiedzy. To mnie
bardzo boli, bo w przysztosci moze to zepsué ,branze” i status
blogera jako zawodu lub po prostu firmy. Bo przeciez wszyscy
dazymy do profesjonalizacji.

Lukasz Matusik (izzechblog.pl)

Powinniscie wypracowa¢ wlasny, unikalny, §wiezy, niepo-
wtarzalny, niebanalny styl. Jest tylu mialkich, niewyrézniaja-
cych si¢ blogeréw. Pisza o wszystkim, znajduja fajne nisze, ale
co z tego, skoro piszg stabo i przez to si¢ nie wyrézniaja? Lu-
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dzie lubig dziwakéw, nietypowe zachowania i szczerosé. Jezeli
masz zape¢dy na celebryte, masz zapedy na blogeral!

Bartosz Cicharski (mrcichy.pl)

Zawsze, gdy szukam porad dotyczacych blogowania, spo-
tykam si¢ ze stwierdzeniem: ,musisz blogowaé¢ o tym, co jest
twoja pasja’. To nie jest do kornica prawda. Owszem, opisywa-
nie tego, co mnie kreci, z pewnosciag pomaga, ale co zrobi¢,
jesli pasjonuje mnie kilka tematéw? Albo moje zainteresowa-
nia s3 zmienne? Ot6z jedna pasja winna byé, moim zdaniem,
niezmienna. Samo blogowanie.

Sa ludzie, ktérzy bloguja, aby zwickszy¢ sprzedaz swoje-
go produktu, przebi¢ si¢ ze swoimi ideami. Czasem widze,
jak tacy ludzie odnoszg sukcesy i sa §wietnymi sprzedawcami
badz znakomicie krzewia pewne pomysty — za pomocg bloga.
Ale nie nazwalbym ich blogerami, ktérzy odniesli sukces. Bo
brakuje im pasji do blogowania. Checi do siadania codziennie
przed komputerem i przelewania na ekran swoich mysli.

Dlatego uwazam, ze nie mozna blogowal tylko o pasji.
Trzeba tez blogowa¢ z pasja. Czytelnik to zauwazy.

Andrzej Tucholski (jestkultura.pl)

Moja metoda na znalezienie na to wszystko czasu jest trak-
towanie blogowania luzno — na niektére maile odpisze sobie
rano do $niadania, odpowiedzi na inne przygotuj¢ dopiero péz-
ng nocg. Niektére wpisy powstang w autobusie, inne w kawiar-
ni, inne podczas popoludniowego odpoczynku. Moze mato to
w stylu ,GTD?”, ale dla mnie dziata. Blogowanie to lifestyle,
a przynajmniej lubi¢ tak o tym mysle¢.

Ale jesli komu$ zalezy na liczbie, to sadze¢, ze przy publi-
kowaniu dwéch, trzech wpiséw tygodniowo i bardzo porzad-
nej organizacji czasu, wystarczy godzina lub dwie dziennie
i wszystko bedzie w porzadku.
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Szymon Baszak (scarface.blog.pl)

Zycie jest jak spam, miliardy niepotrzebnych nikomu stéw.
Bloger stara si¢, zazwyczaj w kilku krétkich zdaniach, uchwy-
ci¢ sens i opisaé rzeczy w jak najbardziej ciekawy dla innych
sposéb.

Pawel Opydo (playr.pl)

Byt taki krétki komiks, w ktérym mtoda dziewczyna siedzi
przy komputerze. Z tylu kto$ krzyczy: ,idz juz spa¢”. Dziew-
czyna odpowiada: ,nie moge, ktos w internecie SIE, MYLI!”.

U mnie jest troche tak samo. Najbardziej do pisania mo-
tywowalo mnie to, ze kto$ robi albo pisze glupoty. Moze to
glupie, ale miatem wrazenie, Ze jezeli w internecie kto$ wrzu-
ca niesprawdzone, nierzetelne informacje, a ja mam podstawy
uwazaé, ze moge to wyprostowaé — to jako bloger powinie-
nem.

I nie chodzi tu o jakie§ zwyktle hejterzenie (ci, ktérzy na
powaznie twierdza, ze jestem ,typowym hejterem” z reguly nie
czytali mojego bloga), tylko o pewien rodzaj odpowiedzialno-

$ci.

Paulina Stepien (kozlet.tv)

Na poczatku dzielilam swéj czas miedzy prace¢ na etacie
a pisanie bloga. Teraz trudno méwié tylko o pisaniu, bo z pro-
wadzeniem strony wigze si¢ cala masa innych czynnosci, nie
zawsze tylko przyjemnych.

Mj blog to strona z przepisami w formie tekstowej, zdj¢-
ciowej, a przede wszystkim wideo. Stad dziele dzieni na: goto-
wanie, fotografowanie, filmowanie przepisu, a potem nastgpu-
je sklad filmu wideo i dopiero jego publikacja. Uwielbiam to,
co robie. Czasem mam wrazenie, ze to uzaleznienie, bo nawet
podczas wakacji nie umiem przystopowaé. Po prostu, jak si¢
chce, to mozna.
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Michat Gasior (blog.oslawiony.pl)

Jedni po pracy idg spaé, inni wypié, a jeszcze inni znajduja
tych kilka minut na napisanie bloga. Tak naprawde¢ blog po-
wstaje zawsze i wszedzie. Bez wzgledu na to, gdzie jestem i co
robig, jesli doznaj¢ epifanii i uznaj¢, ze musze¢ o tym napisac,
to albo szukam dlugopisu pod r¢ka, albo wlaczam dyktafon
w telefonie i gadam sam do siebie, byle mysl nie uleciata.

Karina Patulska (karinainfashionland.com)

Poczatkujacy bloger powinien takze zastanowic¢ si¢ nad sa-
mym sposobem prowadzenia bloga, zawarto$cig merytorycz-
ng i elementami wizualnymi swojej strony. Warto pomysleé
o niszy w danej branzy i o ciekawym uzupelnieniu tej luki.
Oryginalno$¢, sumienno$é, pracowito$é, mile nastawienie do
czytelnikéw i przede wszystkim prawdziwe zaangazowanie.

Waldemar Mazur (twoboredmen.blogspot.com)

Nalezy dobrze przemysle¢ tematyke bloga i lepiej nie na-
rzucaé sobie na poczatku zbyt wielu ograniczeni (w stylu: ,pi-
sz¢ tylko o tym i o tym”).

W sieci jest mnéstwo blogéw zalozonych pod wplywem
chwili, ktére zamieraja, gdy ich zalozyciel przestaje jaraé sig
akwarystyka, a lapie bakcyla sportowego. Przeciez nikt nie
powiedzial, Ze na jednym blogu nie mozna pisa¢ fajnie o tech-
nicznych nowinkach, grach, sporcie, literaturze i o swoim psie.
Wystarczy to zgrabnie polaczy¢. Nie ma potrzeby dla kazdego
hobby zaklada¢ oddzielnego bloga.

74



CzZESC 1II

Bloger i technologie



Budujemy nowy dom!

Gdzie powinienem zalozyc bloga?

Domyslam sie, ze wickszo$é czytelnikéw ksiazki posiada juz
wlasnego bloga, dlatego nie bede si¢ zbytnio rozpisywal w tym
temacie.

Zdecydowanie odradzam skok na gieboka wode, czyli zaczy-
nanie dzialalnosci pod wlasng domeng, na wlasnym serwerze, na
jednym z dostepnych silnikéw (ja jestem na Wordpressie).

Na poczatek powinienes troche¢ poczué¢ klimat blogowania,
poznaé reguly gry, upewnié sig¢, ze to jest to, co chcesz robié.
I przede wszystkim mie¢ $wiety spokdj z administracyjnymi
bzdurami. Jesli nie masz znajomych, ktérzy 24 godziny na dobeg
pomoga ci w rozwigzaniu probleméw, to wierz mi — nie chcialby$
obudzi¢ si¢ pewnego dnia z awarig bloga, ktérej nie jestes w sta-

nie naprawid.

Przez cztery lata funkcjonowalem wylacznie na blox.pl i moge
z czystym sumieniem poleci¢ te platforme. Ich szablony sg brzyd-
kie, archaiczne, a wyglad przecietnego bloga wola o pomste do
nieba, ale ty nie potrzebujesz od poczatku fajerwerkéw. Przeciez
nawet nie wiesz, czy kto§ ci¢ bedzie czytal. Znam kilka oséb,
ktére przez cale miesigce przygotowywaly swojego blogaska na
Wordpressie, dopieszczajac kazdy szczegél, a kiedy w koricu za-
czeli go pisaé, zrezygnowali po kilku tygodniach. Cata para po-
szta w gwizdek. I w koszta, bo prowadzac bloga samodzielnie,
musisz liczy¢ si¢ z wydatkami.

W Zadnym wypadku nie zgadzaj si¢ wchodzi¢ z zadng firma
w spotke. Nie goédz si¢ na wspélprace z firma, ktéra obieca ci
zrobienie bloga w zamian za podzial zyskéw z reklam. Wezoraj
dostalem taka oto oferte (pisownia oryginalna):
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kominku moge ci przeszkodzic?

Jak bedziesz mial chwile powiedz czy interesowalo by cie ay
twoje blogi byly dostepne w aplikacji na iphona wraz z in-
nymi blogami zey bylo was latwiej czymc;)

Idea nie taka glupia, cho¢ ja w pierwszej chwili pomys$latem
sobie — po co mi wyswietlanie w aplikacji z innymi, skoro moge
stworzy¢ swoja? W drugiej chwili pomyslalem — po co mi apli-
kacja z blogerami, ktérych by¢ moze nie szanuje¢? Moge przeciez
stworzy¢ taka, z tymi ktérych lubie.

W trzeciej chwili odpisalem:

Dxzigki za propozycjg, ale wstgpnie nie jestem zaintereso-
wany, Fwlaszcza, ze bezinteresownie to nikt by raczej tego
nie zrobit:)

Na co otrzymalem odpowiedz:

Ze bezinteresownie tego nie powiedzialem ;) kazdy otrzyma
x% od reklam w aplikacji w zaleznosci od odslon jego bloga
w aplikacyi ;)

Odpisalem:

Heh, to, ze inni blogerzy otrzymaliby procent, to jasne, ale
dzielic sig z kims stale zarobkiem tylko dlatego, ze zrobit
aplikacje? Never! Takie ustugi platne sq raz — przy odbio-
rze produktu.

,Calkowicie niezainteresowany jestem:) Takze dlatego, ze

nie bawig si¢ w drobne zarobki.)”
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Ale nie odpuscil. Teraz bedzie najlepsze!

Trudno probowac mozna bo kto pyta nie bladzi. Ale kto
mowi o drobnych zarobkach? A to pewnie posrednictwem
w zdobywaniu reklamodawcow tez nie jestes zainteresowa-
ny? moja skromna firma bedze zdobywac dla ciebie klien-
tow i targowac i uzerac sie z nimi wzamian za skromne
2% netto od reklamy i wylacznosc na zarzadzanie reklama
wiem ze dla mnie to same korzysci ale ty bedziesz mial wie-
cej czasu na odpoczynek a dla twojego skromnego czytelnika
to tak naprawde droga w szersza blogosfere bo reklamodaw-
cy sie boja blogerow a ja jako agencja reklamowa pozwole sie
im z wami oswiic ty dostaniesz tylr ile ccesz ja swoje kilka
groszy i renome i oboje wyjdziemy na tym dobrze. I prze-
praszam ze tak pisze byle jak ale z iphona.

O rany... Potraktowalem go bardzo kulturalnie:

Chyba kierujesz to do niewtasciwego blogera, bo nie wiem
czy wiesz, ale ja nie wspdlpracuje juz z firmami na za-
sadzie y2wstawiam na bloga banerek”. Nie bylbys w stanie
nawet rozpoczqc negocjacyi, bo nie masz pojecia, jak sig robi
lifestylowe kampanie na blogach:) Nie umialbys wycenic
kampanii, bo u mnie cena nie zalezy ani od czasu trwa-
nia, ani od marki, a bardzo czgsto nie zalezy tez od ilosci
wpisdw:) To jest kompletnie inna bajka, niz na 99.99 proc.
blogach w Polsce.

Zrezygnowany odpart:

No rozumiem sprobowac nie zaszkodzilo. Ale dzieki za po-

swiecoy czas.
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Pelno jest takich s¢péw. Nawet tym gnojom nie odpowiadaj.
Poza tym, ci¢zko jest trafi¢ na profesjonalistéw, o czym sam bar-
dzo bolesnie si¢ przekonalem parg¢ lat temu.

Zlecilem wykonanie nowego szablonu bloga pewnej firmie.
Siedzieli nad tym trzy miesigce. Kiedy uruchomili ,prawie skoi-
czonego” bloga, w ciggu kilku godzin mialem na niego kilka
wlaman, czytelnicy pukali si¢ w czolo, a ogélne zdanie na temat
szablonu bylo takie, Zze pono¢ nikt nigdy nie widzial czego$ pa-
skudniejszego.

Wtedy zrozumialem, jak duzym ryzykiem jest wspélpraca
z baranami. Przed chwilg wszedlem na ich strong, aby sprawdzi¢,
komu w ciggu ostatnich lat réwniez zapaskudzili zycie. Wyglada
na to, ze bylem ich ostatnim interesem, bo od tego czasu strona
sie nie zmienita.

Zaléz bloga na jednej z istniejacych platform i przez pierwszy
rok ucz si¢ sztuki blogowania. Kiedy juz ja pojmiesz, nie popel-
niaj mojego najwi¢kszego bledu, nie przedtuzaj pobytu pod cudza
domeng. Gdybym nie byl tchérzliwym baranem, uciekibym z ser-
wisu Agory duzo wezesniej.
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Wszyscy jesteSmy wzrokowcami
Czy wyglgd bloga ma znaczenie?

Sekunda. Tyle przebywam na blogu, na ktérym tekst jest nie-
wyrazny, bo zlewa si¢ z ttem. Nie daj¢ zadnej szansy blogom, kt6-
re na gléwnej stronie strasza mnie jakim§ wielkim zdjeciem. Nie
daj¢ najmniejszej szansy blogom, ktére wywoluja u mnie zeza.
Szpalta z tekstem musi by¢ szeroka, no chyba ze kto$ pisze wier-
sze.

Sekunda. Tyle przebywam na blogu, ktéry pisany jest jasng
czcionka na ciemnym tle. Tego si¢ nie da czytaé i naprawde nie
rozumiem wielu blogeréw, ktérym wydaje si¢ to ,klimatyczne”.
Nie daje¢ zadnej szansy blogom, ktérych czcionka ma rozmiar

mniejszy niz 12px i wigkszy niz 16px.

Niedawno jeden z czytelnikéw zapytal mnie, czy ruszajac
z blogiem powinno si¢ zwraca¢ uwage na to, by wizualnie byl do-
skonaly, czy moze na poczatku nie traci¢ czasu na kosmetyke i po
prostu skupi¢ si¢ na tym, co najwazniejsze — pisaniu?

Odpowiedz jest bardzo prosta — ruszajac z blogiem trzeba za-
dba¢ o wszystko, bo to tak jakby$ zapytal mnie, co jest wazniejsze
w samochodzie: kierownica czy kolo? Natomiast blog nie musi
by¢ od poczatku idealny. To jak z dbaniem o higieng¢. Wystarczy
szare mydlo. Na drogie kosmetyki przyjdzie czas pézniej.

Gdy widz¢ brzydkiego bloga, wiem, ze mam do czynienia
z kims$, kto niepowaznie podchodzi do tego interesu. Nie twier-
dz¢, ze nie ma talentu, by¢ moze jest mistrzem slowa, ale nie
zakocham si¢ w madrej kobiecie, jesli bedzie brzydka. Tak samo
jest z blogami, o czym chyba wi¢kszos¢ blogeréw nie wie, bo po-
wiedzmy sobie to wprost: wigkszos¢ blogéw jest brzydka. Jesli

wychodzisz z zalozenia, ze musisz skupié¢ si¢ na pisaniu, to daje
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ci stowo, ze na pisaniu skoniczysz. Bloger, o czym juz wspomina-
tem, musi by¢ czlowiekiem-orkiestra, kombajnem znajacym sie
na wszystkim, co potrzebne jest do rozwoju bloga. A jesli si¢ nie
Znasz na czyms, popro$ o pomoc.

Moéj pierwszy szablon, a bylo to w grudniu 2005 roku, wyko-
nala znajoma blogerka. Zeby bylo $émieszniej — jeszcze miesiac
wczeéniej oboje nie wiedzieliSmy co to jest CSS i to ja jej wytlu-
maczylem, ze trzeba go pojaé, aby cokolwiek zmieni¢ w wygla-
dzie bloga. Ona pojela co trzeba w dwa tygodnie. Ja do dzi$ nie
potrafie.

Drugi szablon zrobila dziewczyna, ktéra takze doskonale sig
na tym znala. Trzeci zlecilem profesjonalistom z agencji Zubi,
a czwarty po prostu kupilem. Kolejne szablony tez kupowalem.
Wydatek rzedu trzydziestu dolaréw na cos, co moze ci sluzy¢
latami, to zaden wydatek. Dlatego rozsadny bloger nigdy nie be-
dzie si¢ tlumaczyl, ze ma brzydko, bo nie zna si¢ na kwestiach
graficznych.

No dobrze, ale teraz zapytasz: jaki blog jest tadnym blogiem?

Sq rézne filozofie. Stety czy niestety, obecnie Zyjemy w epo-
ce stron przepelnionych ,kliknij tu”, ,kliknij tam”. Wchodzac na
blogi, widzimy pelno réznych okienek, odnosnikéw, banerkéw.
Jeszcze dwa lata temu tez tak mialem. No jak glupi cieszylem sie,
gdy chlopaki z Zubi.pl zrobili mi widget z ostatnimi komentarza-
mi, poprzednimi tekstami, zajawkami tekstéw na innych blogach
itd. Blog wydawal mi si¢ tak bardzo profesjonalny, zZe az nie wy-
padato mi siada¢ do niego bez garnituru.

W chwili, gdy pisze¢ te stowa, szablon na Kominek IN jest tak
prosty, ze bardziej by¢ nie moze. Po wejsciu na stron¢ gléwna
ujrzysz zaledwie trzy elementy: nazwe bloga, liste kategorii i li-
ste tekstéw rozmieszczonych w okienkach, jeden obok drugiego.
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Zaryzykuje, ale stwierdzam, ze do 2014 roku nie bede jedynym
polskim blogerem majacym taki ukltad tekstéw. Wydaje mi sig, ze
wiasnie w kierunku okienek zmierza rozwéj blogéw, i nie tylko
blogéw.

Jeszcze tylko stowo o moim ascetycznym szablonie, bo rodzi
si¢ przy nim pytanie — wszystko fajnie, ale jesli nie masz na gléw-
nej absolutnie nic poza tekstami, to jak to wplynelo na statystyki
odston? Otéz informuje, ze w ogéle nie wplynelo, a nawet ilos¢
odston wzrosta ze sredniej 2.42 do 2.63. Dziwne, co?

Wracajac do tematu — wiele razy miatlem problem z doborem
szablonu. W ciggu ostatniego roku az szesciokrotnie zmienialem
szablony. L.adny szablon to taki, ktéry podoba si¢ i tobie, i twoim
czytelnikom. Otwérz swojego bloga i popatrz na stron¢ gléwna,
potem wejdz w pierwszy z brzegu tekst i pomysl: tadnie tu. Kiedy
patrz¢ na Kominek IN, a zwlaszcza na szerokg na 735px gtéwnag
szpalte, mysle, ze w koficu osiagnalem to, czego od dawna szuka-
tem. Ten blog naprawde¢ mi si¢ podoba. Ma wady, nie na kazdym
monitorze dobrze wyglada, czasami co$ tam si¢ na nim przekreci,
ale to sa drobiazgi. Podobnie zresztg mam z Kominek ES — patrze
na niego i wiem, ze to jest to. Tam jest po prostu ladnie — schlud-

nie i przejrzyscie.
Tak jak kiedys$ potrzebowalem wielu swiecidetek na blogach,

tak teraz ide w strone minimalizmu, upraszczania. Im mniej, tym

lepiej. Zwtlaszcza dla czytelnikéw.
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Sztuka urzgdzania wnetrz

Czy oplaca si¢ kupowac gotowe szablony?

Bardzo. Dopéki funkcjonowalem na platformie blogowej blox.
pl kwestia szablonéw sprowadzata si¢ do blagalnych présb znajo-
mych, aby mi zmienili ten czy inny kolorek, bo juz nie chce biale-
go, chce czarny, bo teraz chce mie¢ list¢ kategorii bloga wzdluz,
a nie w poprzek itd.

Schody zaczynaja si¢, gdy chcemy przejs$é ,na swoje”.

Jaki masz wtedy wybér?

. Nauczy¢ si¢ wszystkiego od podstaw i samemu wszystko
1. N ¢ tk d podst tk
zrobié.
oze jestem malo ambitny, ale nawet przez mys$l mi to nie
M j 1 bitny, al tp ysl t
przeszlo i nie polecam takiego rozwiazania. To po prostu
jest zbyt czasochlonne. I trzeba mie¢ do tego talent.

2. Zleci¢ zewngtrznej firmie zrobienie szablonu.

Zapomnij. Zaplacisz jak za zboze, a na wykonanie be-
dziesz czekal tygodniami. Moze i masz gwarancjg, ze
dostaniesz dokladnie to, czego oczekujesz, ale czy aby na
pewno wiesz, czego oczekujesz? Raz zlecilem jednej firmie
wykonanie szablonu i zrobili mi doskonalty. Rzecz w tym,
ze dopiero po kilku tygodniach spostrzeglem, jak bar-

dzo niedoskonale byly moje oczekiwania. Praca na takim
szablonie byla niewygodna i wtedy zrozumialem, ze jak si¢
robi co$ pod Wordpressa, to trzeba odda¢ t¢ robote specja-
listom od Wordpressa, a nie specjalistom od wszystkiego.
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3. Wzia¢ darmowy szablon z sieci.
Zapomnij. Wszystko, co darmowe jest brzydkie. Blogosfe-
ra pelna jest darmowych szablonéw i dlatego wyglada tak
jak wyglada. Darméwki zostaw nastolatkom wstawiajacym

totki pokemonéw.

4. Kupi¢.
I tej opcji masz si¢ trzymaé. Platne szablony sa bardzo
tanie. Najdrozsze kosztuja okolo czterdziestu dolaréw.
To zaden wydatek, a przeciez korzystac z tego bedziesz
na co dzien, przez kolejne miesigce i lata. Nawet gdyby
byly dziesi¢¢ razy drozsze, to i tak nie bylby to jaki$ szok
cenowy.
Pamigetaj, ze zanim ktokolwiek przeczyta cokolwiek na
twoim blogu, wcze$niej oceni jego wyglad, przejrzystosé,
funkcjonalno$¢. Wyglad ma ogromne znaczenie, bo daje
czytelnikowi jasny sygnal, czy ma do czynienia z jakims
amatorem, czy z blogerem, ktéry profesjonalnie podchodzi
do swojego hobby. Przypominam tylko, by$ nie inwestowal
kasy w bloga, ktérego dopiero chcesz zacza¢ pisaé, bo jest
duze prawdopodobieristwo, ze wyrzucisz pieniadze w blo-
to.
Platne szablony maja multum funkcji i gadzetéw, jakich
nie u§wiadczysz przy darmowych. Od unikatowych wid-
getéw po wygodne rozwigzania przy modyfikacji wygladu.
Ja sam kupitem juz z pie¢ platnych szablonéw. Dwa mi si¢
znudzily i wywalilem po kilku tygodniach. Pozostalych
uzywam do dzis.
Platny szablon to najlepsze rozwigzanie z mozliwych.
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Patrz, gdzie stawiasz swoj domek
Jakg firmg hostingowq wybrac?

Ekspertem od hostingu nie jestem, dlatego ze wszystkimi
najwazniejszymi pytaniami udalem si¢ do Taryka Abu-Hassana,
szefa firmy metroplex.pl, ktéra aktualnie jest moim partnerem i
dzigki niej moje blogi funkcjonujg. Rozmowa nie jest sponsoro-
wana.

Dopdki jest si¢ na platformie blogowej, hostingiem nie
nalezy si¢ przejmowad¢, ale kiedy bloger przechodzi na swo-
je, wtedy zaczynaja si¢ schody. Powiedzmy, Zze mam bloga
notujacego 100 tysiecy odston. Ile mniej wi¢cej miesi¢cznie

musialbym wydawa¢ na hosting?

Wszystko zalezy, co potrafimy i co chcemy za nasze pienig-
dze uzyskac. Na poczgtku wystarczqg nam standardowe oferty ze
Sredniej potki za 100-200 zlotych rocznie. Sami zajmujemy sig
backupem i aktualizowaniem oprogramowania, pilnujemy, czy
wtyczki do Wordpressa sq kompatybilne z nowymi wersjami, czy
mozemy spokojnie zrobic update itp.

Ale jesli zalezy nam na bezpieczeristwie danych, prawie
stuprocentowym dostepie do tresci, co jest wazne, kiedy mamy
powaznych reklamodawciw, to wtedy juz musimy zainwestowac
wigcej w nasz hosting oraz, co bywa bardzo pomocne, w admi-
nistracjg nim od strony technicznej. Inwestujemy w wiedzg oraz
umiejetnosci kogos, kto bedzie pilnowal naszego ydziecka” i upew-
niaf sig, Ze nie dzieje sig mu jakas krzywda.

Co do kosztow, to kwestia umowna. Mowimy o kwotach rzedu

paruset zlotych miesigcznie.
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A ile musialbym wydawa¢, majac milion odston?

Taki blog to juz powaziny biznes, ktory generuje duze wyma-
gania co do hostingu oraz jego obstugi. Kazda minuta przestoju
powoduje, Ze pojawiajg si¢ tatwe do obliczenia straty finansowe.
Tutaj juz nie ma miejsca na prowizorkg. Potrzebujemy zespolu,
ktdry zajmie sig¢ strongq techniczng tak od strony sprzetowej, jak
i oprogramowania. Mamy numer telefonu do konkretnych 0sob,
ktdre bgdq reagowac 24 godziny na dobg, przez 365 dni w roku.

Koszty? Trudne do oszacowania. Ale raczej wyrazane w ty-

sigcach zlotych miesigcznie.

Wiele jest firm hostingowych i na temat wigkszosci opi-
nie s3 podzielone. Na co na samym poczatku warto zwrécié¢
uwage, aby nie rozpoczaé wspélpracy z nieckompetentna

firma?

Nie zyjemy w prozni. Popytajmy znajomych, znajomych
znajomych itp. Jesli oni nie wiedzg, to zajrzyjmy do Google.
Wpisanie nazwy firmy oraz stowa ,opinie” da nam na pewno
parg wynikdw. Warto przejrzec strong internetowq ustugodawcy.
Jakich ma klientow, jesli znamy kogos sposrod nich, to mozemy sig
do nich zwrdcic z zapytaniem.

Na pewno warto wystac maila z pytaniem. Szybkosc odpowie-
dzi, jej jakosc i forma tez mogq nam cos powiedziec.

Czasami juz po rozpoczeciu wspélpracy okazuje sig, ze
bloger nie doczytal umowy i robi si¢ problem. Jakie naj-
cze¢éciej sztuczki — wychodzace dopiero po czasie — stosuja

firmy hostingowe?

Z reguty jest odwrotnie. To klienci naginajq umowy, a czgsto
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Swiadomie je lamig.

Co do kruczkiw w umowach, to nalezy zwricic uwage na okres
wypowiedzenia umowy, samoczynne przediuzanie sig umowy,
czy, rzadko juz spotykane, kary umowne.

Jesli nasz dostawca ustug oferuje nam zajecie sig sprawg do-
men, to sprawdzmy szczegdly oraz warunki rejestracyi, bo moze

sig okazac, Ze to on zostal wlascicielem naszej domeny, a nie my.

Jedne firmy oferuj¢ serwery zagraniczne, inne polskie.
Jaka jest r6znica mi¢dzy nimi?

Teoretycznie? Zadna. W praktyce jednak bywa réznie. Po-
czqwszy od czynnikow czysto technologicznych, jak na przykiad
tadowania sig strony u niektorych czytelnikéw, po tak banalng
sprawg, jak porozumienie sig 2 ustugodawcq w wypadku pytari
czy problemow.

Réznie bywa z robieniem kopii zapasowych. Co jaki czas

firma hostingowa powinna wykonywa¢ backup bloga?

Do backupu nalezy podchodzic dwutorowo. Z jednej strony po-
winnismy miec backup robiony przez firme hostingowgq, standar-
dowo dla kazdej z ustug. Teoretycznie kazdy z dostawcow ustug
powinien miec kopig minimum 24 godziny wstecz.

Z drugiej strony, stosujqc zasadg ograniczonego zaufania,
warto miec kopig lokalng na swoim dysku lub w innej lokalizacji.
Oczywiscie powinna byé mozliwos¢ dodatkowego backupu, za-
oferowana przez firmg hostingowgq. Jesli po naszym pytaniu o to
cheqg nam pomdc, to plus dla nich.

87



W czasie, gdy pisze te ksiazke, twoja firma jest moim
partnerem. Blogi chodza bez zarzutu. Nawet najmniejszej
awarii w ciagu pierwszych trzech miesiecy. Co takiego wy-
ré6znia Twoja firme na tle konkurencji?

Inwestujemy nie tylko w sprzet, ale tez w zdobywanie nowych
umiejetnosci. Cheemy zrozumiec naszego klienta, odpowiedziec
na jego potrzeby. Po prostu staramy sig robic to, co lubimy robic,
na czym si¢ znamy i co nam, jak widac po twoim przykiadzie,

wychodzi.
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Prasowka - pacierz blogera

Gdzie szukac Zridet informacji?

Pytanie, rzecz jasna, nie dotyczy blogeréw, ktérzy nie opieraja
tematyki bloga na aktualno$ciach, acz znam blogerki kulinarne,
ktére kazdy dzieri zaczynaja od przejrzenia nowinek ze §wiata
kuchni. Dostep do Zrédet lub umiejetne ich wykorzystywanie to
klucz do sukcesu bloga, dlatego kazdy dzieri powinienes zaczynac

od praséwki.

Nie ma najmniejszego sensu, abym sugerowal, jakie konkretnie
strony powiniene$ codziennie przeglada¢, bo ty to wiesz najlepiej.
Z pewnoscig robisz to od dawna, ale postuze¢ pomoca, opisujac
méj codzienny rytual.

Przede wszystkim dzied zaczynam od wzigcia do rak tabletu.
Wierz mi — to najlepsze narzedzie do codziennej praséwki. Naj-
wygodniejsze, ale przede wszystkim dajace ci dostep do zrédel,
ktérych na komputerze stacjonarnym poszukiwalbys$ godzinami.
Jesli masz tablet, $ciagaj natychmiast takie aplikacje jak Flipbo-
ard, Zite, News360. Ustalasz w nich tematyke, jaka ci¢ interesu-
je, a one nieustannie wyszukuja w calym internecie najciekawsze
newsy z twoich dziedzin. Mozna poréwnaé je do kanaléw RSS,
ale s3 wygodniejsze, bo zamiast przegladac¢ 300 réznych kanaléw,
dzi¢ki nim masz podane na talerzu najciekawsze newsy.

Moja codzienna praséwka na tablecie obejmuje przeglad za-
granicznych newséw zwigzanych z moda, stylem zycia, social me-
dia, reklamg, marketingiem, blogowaniem, blogosfera modowsa,
psychologia, relacjami damsko-meskimi, humorem, aplikacjami
do i0OS, podrézami, zdrowiem, technologiami i gotowaniem.

Przejrzenie okolo 300 newséw zajmuje mi p6l godziny. Selek-
cji dokonuje czytajac tylko tytul i lead.
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Nastepnie przegladam kilkadziesiat Zrédel, ktére mam na
Twitterze. Zwykle poswigcam na to nie wigcej niz dziesi¢é mi-
nut.

I to tyle, jesli chodzi o tablet.

Na komputerze mam osobng zaktadk¢ o nazwie ,Press”. Trzy-
mam w niej linki do okolo 200 najciekawszych stron. Podzielitem
je na trzy czesci: ,Daily”, ,Weekly”, ,Never”.

Pierwsza to codzienna lektura (okolo pig¢édziesigciu pozycji),
drugg otwieram nie cze¢sciej niz dwa razy w tygodniu, trzecig zas
tylko wtedy, kiedy si¢ bardzo nudze. Sa w niej strony interesujace,
ale niezbyt czgsto aktualizowane badz nieszczegélnie przydatne

w mojej codziennej pracy.

Pierwszy etap codziennej praséwki koricz¢ mniej wigcej po go-
dzinie i przechodz¢ do kolejnego etapu — czytania najciekawszych
artykuléw. Nie mam kryteriéw, ile ich powinno by¢. Czasami nie
ma zadnego, a czasami jest kilkanascie. Zwykle poranna praséw-

ka nie zajmuje mi wi¢cej niz dziewi¢édziesigt minut.
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A imie jego czt3rdzi3sci i cztery
Jakg nazwe wybrac dla bloga?

Jestem Kominek.

Nie Cominek, KOmlnek, Kooominek, Komi-nek czy Komi-
nek39 i doprawdy nigdy nie potrafilem poja¢, dlaczego tysiace
blogeréw wymysla sobie takie nazwy, aby nikt ich nie zapamie-
tal, a najlepiej pomylil z innym blogerem przy wpisywaniu stowa
w przegladarke.

Nie znajdziesz ani w tym kraju, ani nawet w naszej galaktyce
popularnego blogera, ktéry mialby trudng do zapamigtania na-
zwe¢. Od nazwy wszystko si¢ zaczyna, nazwa jest fundamentem,
na ktérym zbudujesz swoja marke. Nie schrzan tego juz na starcie
i wybierz sobie co§ prostego, a jesli nie masz pomystu, to jedz od
samego poczatku pod nazwiskiem.

Nazwa twojego bloga nie musi, i nawet nie powinna, wskazy-
wacé na jego tematyke. Nigdy stowem nie wspomniatem o komin-
kach. Nawet takiego nie posiadam, a chciatbym.

Nazwa nie musi symbolizowa¢ twojego charakteru. Nie jestem
ani cieply, ani ognisty, ani nie dymi mi z pyska, cho¢ wielu pré-
buje mi to wméwic dociekajac, jaka byla geneza powstania mojej
ksywy. Nigdy si¢ nie domysla.

Daruj sobie zatem tak oryginalne nazwy jak ,odmienne opi-
nie”, ,méj wlasny $wiat”, ,subiektywne spojrzenie na...”. To jest
stabe.

Jesli nie masz ambicji rozwijania swojej marki, a blog jest wy-
tacznie twoim hobby, to spokojnie mozesz nazywac si¢ ,na plat-
kach nenufaré6w” czy ,stalinfan”.
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Nazwa bloga nie powinna by¢ taka sama, jak nazwa innego
bloga, nawet zagranicznego, bo jak na starcie przylgnie do cie-
bie tatka, ze kogo$ nasladujesz, to na wieki wiekéw pozostaniesz
tylko marng kopig. Od samego poczatku wbij do glowy czytelni-
kom, ze jeste$ jedyny, wyjatkowy, idziesz wlasng droga, a przed
napisaniem kolejnego tekstu nie szukasz inspiracji na innym blo-
gu i nie zastanawiasz si¢, jak napisaé to samo, tylko inaczej po-
stawi¢ przecinki.

Jesli na powyzsze rady jest juz dla ciebie za pézno, nie przej-
muj sie. Nawet je$li prowadzisz swojego bloga od lat, to dopdki
nie bedziesz mial miliona czytelnikéw i miliona na koncie — nie
bedzie za pézno. Ty nie jeste$ coca-cola, zeby trzymac si¢ jednej
nazwy.

92



www.bloger.com.pl.net.org

Czy warto kupowac wlasng domeng?

Warto. Trzeba. Jesli nie masz swojej domeny, przerwij czyta-
nie, kup ja i wracaj mi tutaj.

Gtlupi jak but bytem, ze dopiero w 2008 roku zrozumialem, jak
wazna jest domena. Przez cztery lata pisalem bloga na kominek.
blox.pl (to ta platforma Agory) i adres ten tak si¢ wbil ludziom do
glowy, ze jeszcze do niedawna (poéitora roku po przenosinach na
wlasng domeng) méwili mi, ze z przyzwyczajenia wpisuja stary
adres. Wiesz, to tak jakby twoja obecna kobieta wolata do ciebie
imieniem swojego bylego. Dramat.

Zapewne juz zauwazyles, ze posiadam niezbyt popularne do-
meny. ,.in”, ,.tv”, ,.es” oraz ,.it”: to kolejno: Indonezja, wyspy
Tuvalu, Hiszpania i Wlochy.

Dlaczego tak? Ano z dwéch powodéw. Przede wszystkim sp6z-
nilem si¢ o kilka lat i wszystkie popularne domeny z ,kominek”
zostaly wykupione przez firmy produkujace te produkty. Zatem
nie miatem za bardzo wyjscia, ale drugi powdéd jest taki, ze mnie
si¢ nigdy te ,.pl” czy ,.com.pl” po prostu nie podobaly. Wspo-
minatem juz, ze nazwa bloga nie musi si¢ z niczym szczegélnym
kojarzy¢. Konicéwka domeny tez nie musi, ale... a czemu nie?

No dobra, ,Kominek IN” kupilem, bo po prostu jest to nazwa,
ktéra zapamigtuje si¢ od razu. ,In” to ,in” i nie ma gadania. Jak
tylko spojrzatem na spisie, ze jest wolna, wiedziatem, ze bedzie
moja.

Z kolei ,Kominek TV” byt bardzo §wiadomym i celowym wy-
borem. Mimo Ze to domena nalezaca do wysp lezacych na Mar-
sie, albo jeszcze dalej, przyjelo sig, ze jest kojarzona z serwisami
zwigzanymi z mediami i telewizja. A ze blog mial by¢ gléwnie
o mediach i social mediach, koricéwka jest wrgcz wymarzona.
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Najwiecej probleméw miatem przy zakladaniu ,Kominek.es”.
Kilka tygodni wahalem si¢, jaka kofcéwke powinien mie¢ blog
o stylu, stylu Zycia, modzie i tym podobnych bzdurach. Do $ci-
stego finatu przeszly trzy koincéwki: ,.st”, ,.es” i ,.to”. Ta ostatnia
odpadla szybko, ale bardzo dlugo zastanawialem si¢ nad mato
znang ,.st”, ktérg widzialem jako przediuzenie nazwy ,Kominek
Style”. Ostatecznie nie kupilem jej, bo nie odpowiadala mi cigz-
kawa wymowa nazwy bloga: ,kominek-es-te”. Wybralem ,Komi-
nek.es”, napis na blogu ma zlotawy kolor, a zeby nieco ocieplié¢
swoj wizerunek, blog ten pieszczotliwe nazywam ,esigtkiem”.

Ja tu gadu gadu, ale konkluzja jest taka: polskie domeny sux.
Szukajac domeny, zwiedz caly §wiat, a na pewno znajdziesz swoja

wymarzong koncéwke.
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Piornik blogera

Jakich programow uzywa bloger?

Krétko, konkretnie i tresciwie. Kolejno$¢ przypadkowa.

1. Evernote
Niezastgpiony notatnik, synchronizujacy si¢ ze wszystkimi
moimi komputerami, a takze telefonem i tabletem. Zapi-
suje w nim pomysly na teksty, inspirujace rozmowy i foto-
grafie. Do przegladarek sa wtyczki Evernote pozwalajace
dwoma klikni¢ciami zapisywaé calg lub wyodrebniona
zawarto$¢é witryn internetowych. Ta ksiazka pisana jest
m.in. w Evernote;

2. Dropbox
Méj ulubiony wirtualny dysk. Gromadze¢ na nim kolekcje
fotografii przydatnych do tekstéw, niezbedne programy,
gdyby na §rodku pustyni siadl mi system, kilka swoich
zdjeé i dokumentéw, aby w razie koniecznosci z kazdego
miejsca na ziemi méc je przekaza¢ mediom lub potencjal-

nym reklamodawcom;

3. Scrapbook
Fantastyczna wtyczka do Firefoksa. Zapisuje calg lub wy-
brang zawarto§¢ witryn. Spelnia te sama funkcje, co Ever-
note, ale jest wygodniejsza, bo Evernote robi ze strony plik
graficzny, ktérego mozliwosci edycji sa ograniczone, a jesli
dana strona zawiera podstrony, ktére chcialbym doczytad,

to dupa blada;
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4. Pocket
Kolejna wtyczka do Firefoksa, bez ktérej nie wyobrazam
sobie zycia. Jej zadanie jest proste. Jesli mam strong, ktéra
chce przeczyta¢ w pézniejszym czasie, klikam na pasku
adresu w taki maly znaczek i moge sobie artykul przeczy-

ta¢ pézniej — takze na telefonie i tablecie;

5. Postbox
Jestem jednym z tych nielicznych, ktérzy do przeglada-
nia poczty uzywaja klienta. Nie cierpi¢ przeglada¢ maili
w przegladarce. To zbyt powolne i niewygodne. Postbox
jest moja najnowszg miloscig. Dopiero si¢ poznajemy. Po
dwunastu latach porzucitem The Bat, ktéry byl wspaniaty,
ale twércy z tylko sobie znanych przyczyn nie kwapili sig,
by dostosowywac¢ jego wyglad do wspélczesnych realiéw.
Postbox irytuje brakiem kilku funkcji, ale zachwyca mnie
swoimi mozliwo$ciami. Nie jest to idealny klient poczty,
ale na t¢ chwile nie ma tadniejszego (bo wyglad jest waz-
ny) i bardziej funkcjonalnego (a tu pewnie si¢ myle, ale co
tam);

6. Things (Mac)
Doskonaly program do notowania zadan do wykonania.

Jest zsynchronizowany z iPhone i iPadem.

7. iA Writer
Dla tej aplikacji przyspieszylem kupno MacBook Air. Nie
wynaleziono lepszego programu do pisania dlugich tek-
stéw, np. poradnika dla blogeréw;

8. Snagit (PC i Mac)

Wspaniala aplikacja do robienia screenéw i edytowania
zdjeé. Uzywam go od lat i po przetestowaniu wielu pro-
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graméw konkurencji, on wciaz jest bezkonkurenyjny;

9. Wordpress (iPhone, iPad)
Prosta, bardzo niedopracowana, ale i tak najlepsza aplika-
cja do zarzadzania blogiem przez telefon. Najczesciej stuzy
mi do szybkiego kasowania wulgarnych komentarzy.

10. Mac iCal (Mac)
Kalendarz, przypominajacy mi, jakie teksty mam opubli-
kowa¢ danego dnia i z kim jestem umdéwiony na spotkanie.
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Tornister blogera
Jakiego sprzetu potrzebuje bloger?

1. Aparat fotograficzny
Dawniej potrzebny gtéwnie osobom prowadzacym foto-
blogi, obecnie rzecz niezb¢dna kazdemu blogerowi. Teore-
tycznie wystarczy dobry aparat w komérce i z calg pew-
noécig nikt nie powie o tobie, ze jeste$ stabym blogerem,
bo masz slabej jakosci zdjecia. Zwlaszcza, ze §wiat zrobit
krok wstecz, jesli chodzi o jakos¢ i dzi$§ wigkszo$¢ fotek
publikowanych zaréwno na blogach, jak i na Facebooku, to
fotki robione komérka.
Ja uzywam trzech aparatéw. Mam lustrzanke, aparat do
zdj¢¢ podwodnych i jeden w telefonie;

2. Tablet
Pierwszy raz iPada mialem w reku rok temu. Wszedlem
sobie do czynnego calg dobg sklepiku Apple na Pigtej Alei
w NYC, ustawilem strone startowa na Kominek IN, obej-
rzalem go od kazdej strony, po czym stwierdzilem:
— Nigdy tego nie kupie¢. Przerosnigty iPhone. Bezuzytecz-
ny i niewygodny.
Na szcze¢scie jedng z moich najwickszych zalet jest brak
konsekwencji.
iPad nie jest niezbedny, nie zastapi ani peceta, ani laptopa.
On oba te sprze¢ty uzupelnia w okreslonych okoliczno-
sciach. Przede wszystkim czas pracy baterii — minimum
sze$¢ godzin. Doskonale sprawdza si¢ w dlugich podré-
zach i konferencjach. Jest niezastapiony przy robieniu
praséwki;
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3. Smartfon
Niezbedny, jesli chcemy mie¢ staly i szybki dostep do
aparatu, blogéw, Facebooka, serwiséw geolokalizacyjnych
i maili. Dzi$ nie wyobrazam sobie zycia bez smartfona;

4. Pendrive
Coraz mniej przydatny. Wigkszo$¢ informacji, jakie moze-

my na nim przenosi¢, mozna trzyma¢ w chmurze;

5. Laptop
Niezastgpiony, jesli czg¢sto przebywamy poza domem.
Miatem kilka laptopéw i netbookéw. Od malych 7-c-
alowych po 17-calowe. Optymalna wielkos¢ pozwalajaca
na wygodng prace przy blogach to 13 cali;

6. Telewizor
Wspominam o tym tylko dlatego, ze telewizor jest coraz
cz¢$ciej wymieniany jako przedmiot zbedny i wielu ludzi
wrecz chwali sie tym, ze nie oglada telewizji, bo oglu-
pia, bo szkoda czasu, bo to, bo tamto. Bloger piszacy na
aktualne tematy musi mie¢ dostep do telewizji. To wciaz

najbardziej opiniotwércze medium;

7. Ksiazki
Banal? Niekoniecznie. Dobry bloger czyta ksiazki. Nie ist-
nieje w przyrodzie co$ takiego, jak dobry autor, ktéry ich
nie czyta. To ksigzki pomagaja poszerzy¢ zakres stownic-
twa, wiedzy, sg inspiracja i odpoczynkiem;

8. Walizka
Cale lata podrézowalem ciagnac za sobg walize¢ ze skrzy-
piacymi, powyginanymi kétkami i wydawalo mi sie, ze
wszystko jest w porzadku. No przeciez wystarczy udac sig¢
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10.

na pierwsze lepsze lotnisko, aby przekonac si¢, ze wigk-
sz0§¢ ludzi meczy sie z walizkami.

Az pewnego dnia kolezanka Iwonka rzekla:

— Durniu ty, czemu nie kupisz sobie dobrej walizki?

— Dobrej, czyli jakiej?

— Takiej, ktérej si¢ nie ciagnie. Takiej, ktéra lekko przy-
trzymujesz za palak i ona sobie jedzie obok ciebie.

To bylo jak odkrycie Ameryki. Za bodajze 600 zlotych
kupitem sobie nie jedna, a dwie (druga mata) walizki i od
tamtej pory patrz¢ z politowaniem na tych wszystkich,
ktérzy muszg uzeraé si¢ z tanimi walizami;

Kamera (3D)

Nie kazdy bloger potrzebuje kamery, ale z roku na rok
video przybiera na znaczeniu. Jest to takze dodatkowe
miejsce na zarobek, wcale nie taki maly. Warto mie¢ dobra
kamerg, co najmniej w telefonie, a najlepiej malg, porecz-

ng, w wewnetrznej kieszeni kurtki;

Tuner TV

Tania (okolo 250 zlotych), ale bardzo przydatna rzecz.
Do nagrywania programéw, na podstawie ktérych pézniej
tworzy si¢ teksty. Do nagrywania fragmentéw wypowie-
dzi, ktérych mozna uzy¢ jako cytat.
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Tatuaz blogera

Czy jest mi potrzebne logo?

Na co dzien logo nie jest potrzebne do szczg$cia ani tobie, ani
twoim czytelnikom. Potrzebne stanie si¢ najbardziej wtedy, kiedy
ruszysz z blogiem ,w $wiat”. Kiedy w 2009 roku zlecalem wyko-
nanie logo moich blogéw, zasugerowalem:

— Musi by¢ eleganckie, niekrzykliwe, w miare proste. Nie chce,
by cokolwiek symbolizowalo, wigc prosze mi tu bez sloneczek
i serduszek. Tworzac mi logo, wyobraz sobie, ze za kilka lat be-
dziesz musial patrzeé na nie na kubkach, breloczkach, ubraniach,
samochodach — wszystkim.

Wiedzialem, w jakim kierunku chce si¢ rozwijac i obecnie moje
logo przydaje si¢ wtedy, kiedy obejmuj¢ patronat nad wydaniem
jakiejs$ ksigzki, kiedy media cytuja moje wypowiedzi.

W wolnej chwili zle¢ profesjonalistom wykonanie logo. Nigdy
nie wiesz, w ktérym momencie moze ci si¢ przydac.
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Gadzety blogera

Jakie pluginy powinny znalezc si¢ na blogu?

Na to pytanie kazda odpowiedz jest dobra, bo jesli stwierdzisz,
ze zadne, to bedziesz mial racje, bo wiesz lepiej ode mnie, jakiego
bloga prowadzisz. Nie ma sensu bym si¢ rozwodzil nad tematyka
pluginéw, ktérych w samej bazie Wordpressa jest ponad 20 000,
dlatego skupig si¢ tylko na kilku sugestiach.

1. Przydatny jest widget Facebooka prowadzacy do twojego
fanpage’a;

2. Niezbedne jest ci ustrojstwo liczace statystyki bloga. Ja
uzywam Google Analytics;

3. Sugeruje, by$ w widocznym miejscu mial wyszukiwarke

tekstéw;

4. Nie kazdy czyta ci¢ regularnie, a wielu jest zbyt leni-
wych, aby wedrowaé po blogu. Przydatne widgety to: lista
ostatnich tekstéw, lista najpopularniejszych tekstéw, lista

tagéw, lista najnowszych komentarzy;

5. RSS odchodzi do lamusa, malo kto tego uzywa, ale jesli
nie masz na blogu linka do swojego kanalu, to rss-mani

beda ci¢ meczyli o niego tak diugo, az go zamiescisz;
6. Sugeruje zamie$ci¢ takze widget pokazujacy liczbe odston

kazdego tekstu. Jesli masz dobre statystyki, widget ten
jest dla potencjalnego reklamodawcy najlepsza zache¢tg do
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zlozenia ci propozycji. Pamigtaj, ze wiele firm nie orientu-
je si¢, who is who w blogosferze, a skladajac oferty posit-
kuja si¢ danymi dotyczgcymi zasiggu blogera. Pokaz im te
dane.
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Google blogera

Po co mi wyszukiwarki?

Gdyby$ zadal mi to pytanie sze$¢ lat temu, odpowiedzialbym
ci: gdyby nie Google, Kominka nigdy by nie bylo, poniewaz to
dzigki wyszukiwarkom méj blog doslownie z dnia na dzien sta-
wal si¢ coraz popularniejszy. Pamig¢tam, jak w pazdzierniku 2005
roku dzwonitem uradowany do kumpla, cieszac si¢ jak glupi, ze
mam juz... trzydziestu czytelnikéw! Tydzieri pézniej mialem ich

dwustu. Miesigc pézniej tysigc. I tak dalej.

Google pomoglo mi, bo w tamtym czasie bardzo czgsto publi-
kowalem zdjecia z rozbieranych sesji w Playboyu, dajac wszyst-
ko méwiace tytuly ,Naga Kasia Fotoszopska w Playboy”. Google
bardzo lubilo takie wpisy i kto chcial sobie pooglada¢ panienki,
ten szybko do mnie trafiat. Mialem o tyle latwo, ze wéwczas tyl-
ko ja publikowalem takie zdj¢cia. Wiedziatem, ze w przyszlosci
bedzie to norma i podobne publikacje beda pojawialy si¢ w kaz-
dym brukowcu i serwisie plokarskim. I tak wlasnie jest teraz.
Ogromna konkurencja, szans na przebicie zadnych. Ostatnia
»naga fotke” opublikowatem bodajze w lutym 2007 roku i na tym
skoriczytem, bo w przeciwienstwie do ,powaznych” portali, ja to
robilem nielegalnie. Dzi¢ki Bogu, nikt wtedy nie interesowal si¢

blogami i naruszaniem praw autorskich.

Przed era Facebooka, Google generowalo mi blisko polowe
wejs¢ na bloga. Obok foréw internetowych, byly wlasciwie je-
dynym narze¢dziem stuzagcym do zwigkszania mojej popularno-
§ci, ale te czasy mingly. Dzi§ z wyszukiwarek mam jedynie 12-
15 proc. wejsé. Wielu z was powie, ze to malo, ze przeciez baran
jestem, bo SEO to, SEO tamto i miatbym tych odston trzy albo
cztery razy wiegcej.
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To prawda, ale Google zamydla oczy. Na moim najstarszym,
nieaktualizowanym od 2010 roku blogu wciagz notuje 100 tysigcy
unikalnych odston miesi¢gcznie. Masakra, co? Widzac, jaki po-
tencjal ma ten blog, wykasowalem zawarto§¢ kilkuset tekstéow
i zamiast nich wstawilem wielki baner informujacy, ze tekstu nie
ma, ale mozna go przeczyta¢ na Kominek IN, bo tam zostal prze-
niesiony. Mysélalem sobie — jesli co miesigc nawet co dziesiaty
czytelnik bedzie z tego bloga przechodzil na nowego, to mam
prosty, darmowy i staly doplyw Swiezej krwi. Tak si¢, niestety,
nie stalo. Dziennie notuj¢ okolo 200 wejs¢ ze starego bloga. Ile
z tych oséb zostaje, tego nie wiem. Przypuszczam, ze nieliczni,
bo teraz pisz¢ o kompletnie innej tematyce i odchodza zawiedze-
ni, ze nie przeczytaja u mnie wpiséw w rodzaju ,50 sposobéw na
bzykniecie zakonnicy”.

W czym problem? Ano w tym, ze na 100 tysiecy odsion na
starym blogu, 88 proc. pochodzi z Google. Wigkszo$¢ z nich to
odslony trwajace nie diuzej niz dziesi¢¢ sekund. Liczg si¢ do sta-
tystyk, mozna takimi statystykami pomacha¢ przed reklamodaw-
cami, ale to jest wielka §ciema, bo tych ludzi na moim blogu po
prostu nie ma. Dla reklamodawcéw tez nie sg zadng wartoscia, bo
przez dziesi¢¢ sekund nawet nie dojrzg reklamy.

Dlatego ja nie interesuj¢ si¢ SEO, nie zatrudniam ludzi od
SEO, nie interesuje mnie pompowanie statystyk z Google. Blisko
90 proc. moich czytelnikéw to ,zywi ludzie”. Nie meteory, ktére
wpadng tu przez przypadek, bo kliknely w dobrze wypozycjo-
nowany tekst. Pod tym wzgledem kilku popularnych blogeréw
mnie przewyzsza, a ze agencje reklamowe sg jeszcze troszke glu-
piutkie, to inwestujac w blogi w ogéle nie interesujg si¢, czy dany
blog ma faktycznie 300 tysiecy UU, czy moze polowa z tego to sa
chwilowe wejscia z Google?
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Twoja najwicksza inwestycja nie sa statystyki, tylko zywi lu-
dzie, dlatego w calej ksigzce nie przeczytasz ani jednej porady
zwigzanej z SEO. Nie twierdze, Ze nie nalezy si¢ bawi¢ tymi
klockami, bo po to sa wyszukiwarki, aby korzysta¢ z ich moz-
liwos$ci, a odpowiednie optymalizowanie pod nie bloga nie jest
oszustwem. Zatem korzystaj z tych narzedzi do woli. Ja ci zad-
nych porad nie dam, bo to nie jest ksigzka o tym, jak dorobié¢
sobie sztuczne cycki, tylko jak zy¢, by tadnie uroslty i pozostaly
jedrne. Zresztg porad dotyczacych Google masz od cholery w in-
ternecie, a ja nie mam zamiaru marnowacé twojego czasu wywaza-

niem otwartych drzwi.
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Facebook blogera
Po co mi fanpage?

Jest niezbedny. Jest o wiele wazniejszy niz dobre wypozycjo-
nowanie bloga w wyszukiwarkach.

Ja sam zrozumiatem to dosy¢ pézno, bo dopiero w listopa-
dzie 2010 roku, po powrocie ze Stanéw Zjednoczonych. Mialem
przyjemno$¢ gosci¢ jako pierwszy dziennikarz/bloger z Polski
w siedzibie Facebooka w Palo Alto. Sporo dowiedziatem si¢ o tej
firmie, uwaznie przygladalem si¢ si¢ kierunkom jej rozwoju i po-
jalem, ze Facebook nie przeminie. Pewnego dnia bedzie tym,
czym jest Google. Stalym elementem internetu. Czy kto§ wy-
obraza sobie §wiat bez Google?

Czytelnicy sa leniwi. Nie licz na to, ze wszyscy beda pamie-
tali, by regularnie wchodzi¢ na twojego bloga, zwlaszcza, ze
wiekszos¢ blogeréw publikuje bardzo nieregularnie. Ja nie mam
w zakladkach ani jednego bloga, ktéry nie jest aktualizowany co-
dziennie, bo po co mam marnowaé czas na zagladanie do niego
kazdego dnia, skoro wiem, ze pewnie i tak niczego nowego na

nim nie znajde?

Tu z pomoca przychodzi fanpage, ktéry nie tylko skupia wokét
ciebie spolecznosé¢, ale pozwala jej by¢ na biezaco z twojg strong.
Jesli kto§ ma Facebooka, to zaglada do niego regularnie, praw-

da?

A Facebook w najblizszych latach bedzie coraz mocniejszy
ijuz teraz coraz wigcej ludzi korzysta z niego, aby selekcjonowaé
informacje. Dawniej w zakladkach mialem kilkaset stron. Obec-
nie mam ich wielokrotnie mniej, choé¢ cz¢éé¢ ,winy” za ten stan

rzeczy ponosi tablet, na ktérym robie praséwke.
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Kazdego dnia 40 proc. wejs¢ notuje z Facebooka. Spodziewam
si¢, ze w ciggu najblizszego roku ilo$¢ ta przekroczy potowe. I nie
tylko u mnie. Facebook jest najlepszym, darmowym narze¢dziem
do informowania czytelnikéw o nowych publikacjach, ale i zdo-
bywania kolejnych czytelnikéw. Kazde udostepnienie twojego
tekstu przynosi ci korzys¢.

Uwazaj jednak, bo Facebook bardzo rozleniwia i sam wielo-
krotnie lapalem si¢ na tym, ze wolalem tam wrzuci¢ na szybko
totke z krétkim podpisem zamiast opublikowac ja na blogu. Face-
book nie jest twéj, publikacja tam daje ci tylko chwilowsa korzys¢,
poza tym nigdy nie wiesz, czy z wlasnej lub cudzej winy nie stra-
cisz konta. Blog to twéj dom, twoja jedyna i najlepsza inwestycja
w przyszlo$é, miejsce, w ktérym nikt ci niczego nie zabroni, a re-
guly sa takie, jakie sam ustalisz. Nie zakochuj si¢ w Facebooku.
Niech on pozostanie dla ciebie rozbudowanym newsletterem,

a to, co najlepsze zawsze publikuj na blogu.
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By¢ wszedzie czy nigdzie?

W jakich serwisach spofecznosciowych warto miec konto?

Ja korzystam wylacznie z Facebooka podlinkowanego do
Twittera, ale nie musisz si¢ tak ograniczaé. Korzystaj z wszyst-
kich serwiséw spolecznosciowych, jakie istnieja, bo na kazdym
z nich sg ludzie, ktérzy czekajg, by poznaé¢ twojego bloga. Zrezy-
gnowalem z innych stron, poniewaz generowaly mi malto wejs¢,
a czy mnie bedzie czytato 100 oséb wigcej czy 100 mniej — bez
réznicy. Teraz tak jest. Kiedy$ miatem konta gdzie si¢ tylko dalo.
Grono.net, NK.pl, Blip.pl, Flaker.pl, Puls.pl itd. Aby pozbiera¢
wiecej czytelnikéw pojawialtem si¢ od czasu do czasu na forach
internetowych, gdzie pod kazdym napisanym postem byla stopka,
a w niej aktywny link do mojego bloga.

Przestrzegaj tylko dwéch prostych regul.

Przede wszystkim zajawki do tekstéw staraj si¢ publikowa¢
jednocze$nie na kazdym serwisie. Pilnuj, by przy kazdej zajawce
byta miniatura zdjg¢cia przypisanego do tekstu.

Niezlym pomyslem jest publikowaé zajawki dopiero kilka go-
dzin po opublikowaniu tekstu na blogu, poniewaz w ten sposéb
przyzwyczajasz czytelnikéw do myslenia, ze nawet jesli na Fa-
cebooku nie widzg informacji o nowym tekscie, to by¢ moze na
wszelki wypadek wejda na bloga i sprawdza, czy aby na pewno
niczego nie napisales. Na takie numery jestem zbyt niecierpli-
wy i najczes$ciej wrzucam zajawki minute po publikacji tekstu na

blogu.

Przestrzegaj reguly pierwszego komentarza — jesli jest nega-
tywny lub ma negatywne zabarwienie, kasuj go. Negatywne ko-
mentarze sg zarazliwe. O pewnych ,wirusach” i o tym, jak sobie
z nimi radzi¢ przeczytasz w ostatniej cze¢sci ksigzki.
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Korzystajac z Facebooka, obserwuj — kto udostepnia twoje
teksty i, w ramach mozliwosci, dawaj tym ludziom ,like” jako
podzigkowanie lub po prostu napisz im jaki§ komentarz. W mar-
ketingu politycznym jest regula, o ktérej méwi si¢ kazdemu kan-
dydatowi w trakcie kampanii wyborczej: jedno podanie reki to
jeden wyborca wigcej.

Nie wiem, jak to ma si¢ do social mediéw, ale kazdy czytelnik
lubi by¢ zauwazany przez autora swojego ulubionego bloga.
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Bloger na telefon
Czy potrzebuje wersji mobilnes?

Gdyby wykonanie wersji mobilnej byto kosztowne, doradzil-
bym, abys sobie taka wersje darowal. Nieznaczny odsetek two-
ich czytelnikéw wejdzie na bloga przez komérke, a jeszcze mniej
przez tablet. Ilo§¢ ta bardzo powoli zwigksza si¢, ale nie z tygo-
dnia na tydzien, tylko z kwartalu na kwartal i wydaje mi sie, Ze
do 2014 roku pozostanie niewielka.

Mimo to zalecam stworzenie wersji mobilnej, poniewaz nie
zaplacisz za to ani zlotéwki. Do Wordpressa s3 darmowe pluginy.
Wystarczy takowy $ciagnac i zainstalowa¢ na blogu. Trzy minuty
roboty.

Jesli okaze sie, ze twoi czytelnicy chetnie wchodza na bloga
z urzadzen mobilnych, wtedy zréb dokladnie to samo, co radzi-
tem w pytaniu o szablony. Kup gotowca lub zle¢ profesjonalistom
zrobienie wersji mobilnej bloga.
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Jakie rady maja dla ciebie inni
blogerzy?

Pawel Tkaczyk (pawelthaczyk.midea.pl)

W glowie jego czytelnikéw marka blogera jest adres inter-
netowy, URL. O ten warto dba¢, zarezerwowa¢ sobie na sa-
mym poczatku domene i z niej korzystaé. Nawet jesli bloger
korzysta z gotowych hostowanych platform (blox.pl, blogger.
com, wordpress.com), warto mie¢ wlasng domeng i z niej kie-
rowa¢ na blog, kazda z platform na to pozwala. Bo czytelnikéw
mozna straci¢ wlasnie w trakcie przeprowadzki pod inny adres
(bo np. przestaja nam wystarcza¢ ograniczone ustawienia blox.
pl, dojrzeliSmy do wlasnej instalacji Wordpress itp.)

Krzysztof Rojek (i-rojo.blogspot.com)

Wigkszos¢ blogeréw korzysta z paskudnych, darmowych
szablonéw, ktére sg nieczytelne, zbyt kolorowe, badz po pro-
stu — brzydkie. Blog ktéry nie ma szerokiej, BIALE] szpalty
oraz czarnego tekstu na niej, od razu leci do kosza. Show no
mercy.

Adam Przezdziek (mediafeed.pl)

To moja wersja ,mini” bloga. Czg¢sto wrzucam tam rzeczy,
ktére mnie impulsywnie do czegos zainspirowaly, to takze
miejsce moich szybkich przemyslen i pole do zadawania py-
tari ludziom na tematy, ktére mnie interesujg. To si¢ §wietnie
sprawdza. Lubi¢ np. celowo umiesci¢ kontrowersyjna tresé,
aby sprawdzi¢, jak ludzie na nig zareaguja, jakie maja poglady
(czy moze zmieniaja si¢ w bardziej liberalne itp.), co w ogéle
maja do powiedzenia. Lubi¢ rozmawiaé z ludZzmi, dlatego chce
motywowac ich do ruszania szarymi komérkami. Méj fanpage
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to, oczywiscie, takze moja Facebookowa wizytéwka i miejsce,
w ktérym zajawiam o najnowszych wpisach i innych aktywno-
$ciach na mediafeed.pl

Szymon Baszak (scarface.blog.pl)

Scarface — miatem kiedy$ straszng szrame¢ na pél twarzy
i znajomi zacze¢li mnie nazywaé¢ dla zartu ,Scarface”. Spodo-
balo mi si¢ to. Nazwa bloga powinna si¢ wigza¢ z wami i by¢
wam, w jakis$ sposéb, bliska.

Halina Mrozek (dudzinka.pl)

Przed zleceniem wykonania szablonu koniecznie trzeba za-
poznac¢ si¢ z portfolio wykonawcy oraz jego konkurencji. A po-
tem poréwnaé z bezplatnymi szablonami, poniewaz nierzadko
te platne s3 w rzeczywistosci nieznacznie zmodyfikowanymi
szablonami dostepnymi w sieci za darmo.

Anna Whodarczyk (strawberriesfrompoland.blogspot.com)

Jako posiadaczka bloga ,Strawberries from Poland” moge
napisa¢ esej pt.: ,Jak nie nazywac bloga”. W skrécie: nie nada-
waj mu dlugiej, anglojezycznej, trudnej do wymdwienia na-
zwy, ktéra nie wpada w ucho. Jesli jestes na etapie zakladania
bloga, pomysl jak marketingowiec i wybierz zapadajaca w pa-
mieé, a zarazem przejrzystg nazwe bloga. Nazwa nie powinna
tez wprost wskazywac profilu bloga, bo w przypadku zmiany
tematyki strony, bedziesz mie¢ problem z przekierowaniem
czytelnikéw na nowy temat (blog o nazwie ,Kasia gotuje” ra-
czej nie zrobi furory posréd blogéw dotyczacych nowych tech-

nologii).
Michal Maj (zyciejestpiekne.eu)

Nie traktuje pisania bloga jako Zrédla dochodu, dlatego nie
podchodze do tego na zasadzie ,,czasu po$wiecanego na bloga”.
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Samo pisanie tekstu to okolo péltorej godziny, ale tworzenie
bloga to nie tylko klepanie w klawiature.

To myslenie o nim, to lapanie dobrych tematéw w najmniej
oczekiwanych momentach. Znajomi si¢ ze mnie §mieja, ze ide
na impreze, rzucam ciekawe tematy do rozmowy, wspélnie wy-

ciggamy ciekawe wnioski, a potem ja pisz¢ o tym na blogu.

Michal Gasior (blog.oslawiony.pl)

Moja strategia na fanpage jest dywersyfikacja tematyki. Na
Facebooku pisz¢ o rzeczach, o ktérych nie traktuje w tekstach.
Blog to media spolecznosciowe, moje opinie i obszerne teksty,
a w planach takze white pages i ebooki. Z kolei na Facebooku
traktuje o reklamie i dyskutuje¢ z uzytkownikami, dostarczajac
im przede wszystkim rozrywki.

Maciej Mazurek (zuch.blox.pl)

Dawno, dawno temu, kiedy bylem nastolatkiem i intere-
sowalem si¢ graffiti, wymyslitem sobie taki tag — Zuch. Ale
dlaczego? Tego juz nie pamigtam. Pézniej czesto si¢ tak pod-
pisywalem na rysunkach czy projektach. Reszta nazwy bloga
— ,prébuje rysowac” — wynika z wrodzonej skromnosci.

Moja rada dla oséb, ktére nazwe musza jeszcze wymyslic,
nie sprawi, ze odkryjesz Ameryke: nazwa powinna by¢ w jakis
spos6b charakterystyczna i fatwa do zapamigtania. Trzeba pa-
migtad, ze ludzkie umysly sg dzi§ bardzo zasmiecone tysigcami
niepotrzebnych informacji — nie dokladajmy do tego jeszcze
skomplikowanych nazw blogéw.

Jesli kto$ decyduje sie zawrzeé¢ w nazwie bloga swoje nazwi-
sko, powinien mie¢ §wiadomo$¢ tego, ze nazwisko jest o wiele
trudniej zmieni¢ niz nick, wigc to powinien by¢ naprawde do-
brze przemyslany krok.

114



Monika Kaminska (b/ackdresses.pl)

Blogspot to w tym momencie skupisko nic nie wnoszacych
komentarzy, polegajacych gtéwnie na reklamie swojego bloga.
Jezeli chcesz prowadzi¢ bloga na serio, a nie czytaé trzydzie-
§ci razy dziennie: ,super”, ,§wietnie”, ,zapraszam do mnie”,
»obserwujemy?”, to polecam Wordpressa. Poza komentarzami
wygrywa tez na etapie widgetow.

Artur Smolicki (blog.newcreative.pl)

Moéj kanal RSS to ponad czterysta blogéw z calego §wia-
ta. To ogromna dawka inspiracji i wiedzy, ktéra potem mozna
przedstawié¢ na blogu. Czasem przeczytam o ciekawej kreacji
reklamowej, wydarzeniu, nowosciach technologicznych. Mam
swoje zdanie na rézne tematy, czasem co$, co wszyscy chwalg,
a dla mnie jest ponizej poziomu, czasem na odwrét. Warto
szuka¢ inspiracji i pomysléw, nie tekstu do przetlumaczenia.

On zawsze wyjdzie sztucznie.

Karolina Dynysiuk (porcelanowyblog.blogspot.com)

Zétte litery na czarnym tle. Albo niebieskie litery. Duza
czcionka i srebrzace si¢, rysunkowe réze. Kazdy z tych ele-
mentéw (razem lub osobno) sprawia, ze nawet nie czytam
pierwszego zdania. Poza tym zdjecia lub rysunki pseudoro-
mantycznych anioléw i diabtéw. No way.

Jestem estetka, blog musi by¢ ladny graficznie, przejrzy-
sty, mie¢ usystematyzowane treéci i ograniczong liczbe reklam
(a najlepiej wcale).

Ilona Patro (blogostrefa.com)

Fanpage buduje i poglebia moje relacje z czytelnikami,
a takze czytelnikéw z innymi czytelnikami. Tu moge poroz-
mawia¢ z nimi online, na szybko podzieli¢ si¢ obserwacjami,
zapytaé o cos.
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Rozmowy na fanpage’u bywaja czesto inspiracja do notek.

Na fanpage’u promuj¢ ciekawe tresci pisane przez innych
blogeréw czy wszelkie atrakcyjne, zwigzane z tematyka bloga
materialy.

Tu integruje srodowisko blogowe.

O ile na blogu nie pisz¢ zbyt cz¢sto, bo zebranie i opra-
cowanie materialu wymaga czasu, to na fanpage’u na biezgco
publikuje swoje luzne obserwacje, poddaje¢ pod dyskusje blo-
gowe tematy, dzigki czemu czytelnicy wiedza, ze BlogoStrefa.
com zyje.

Dzigki fanpage’owi wiele oséb dowiaduje si¢ takze o istnie-

niu mojego bloga i w ten sposéb zyskuj¢ nowych czytelnikéw.

Marcin Antosz (mantosz.eu)

Sam od ponad pigciu lat jestem ciagle poczatkujacym blo-
gerem, popelniam wiele biedéw, ciagle wiele si¢ ucze i mam
zamiar niebawem podbié¢ §wiat. Jezeli zakladasz nowego bloga
— proponuje, zréb to na jednym z dost¢pnych serwiséw. Czesto
promuja ciekawe wpisy, dzigki czemu latwiej si¢ wybi¢. Potem
przeniesiesz si¢ na wiasny serwer. I nie popelnij tu bledu, ktéry
kosztowal mnie utrat¢ nadziei i czytelnikéw. Gdy zaczynatem
blogowaé, szybko wskoczytem do Top 10 onetowych blogéw.
Pisatem cze¢sto, miatem stalych komentatoréw. Stwierdzitem,
ze teraz juz wszystko samo gladko péjdzie i nic nie musze
robi¢. Olatem bloga na miesiac, po czym przeniostem si¢ na
wlasny serwer. Niestety. Z powodu braku notek, czytelnicy
przestali wchodzi¢, wigc wigkszo$¢ z nich nie zauwazyla notki
moéwigcej o zmianie adresu. Prébowalem potem nadrobi¢ stra-

ty, ale nie udato mi si¢ to do dzis.

Joanna Cosel (yadis.p/)

Najwazniejsza rada: sprawdzaj statystyki od pierwszego
dnia. Nic tak nie motywuje do pracy, na samym poczatku, jak
swiadomos¢, ze kto$ to czyta.

116



CZESC III

Bloger i kreatywne pisanie



Wszystko jest inspiracjg

Jak szukac pomystéw na teksty?

Sa blogerzy, ktérzy tematéw szukaja w zagranicznych serwi-
sach. Przeczytaja: ,nowy iPhone bedzie mial otwieracz do bu-
telek” i tworzg u siebie temat: ,otwieracz do butelek w iPhone
to doskonaly pomyst!”. I juz maja gotowy tekst. Im niczego nie
moge doradzi¢, ale zakladam, Ze jestes blogerem, ktéry szuka in-
spiracji w otaczajacym $wiecie. Spéjrzmy zatem, co mnie inspi-
rowalo do napisania jednych z najbardziej poczytnych tekstéw na

moich blogach.

»Dr Oetker, ty pizdo”

Jeden z najstynniejszych tekstéw, od lat wedruje po in-
ternecie. Nieudana préba zrobienia budyniu stala si¢ przy-
czyng do wspomnier, jak to kiedys byto lepiej. Tak napraw-
de¢ nigdy nie zrobitem tego budyniu, a tego dnia po prostu
nie mialem weny. Nie wiedzialem, co mam napisa¢, ale czu-
tem, ze musz¢. Usiadlem z tym i idac po linii najmniejszego
oporu napisalem tekst wspomnieniowy, jakich w internecie

bylo juz wiele. Rzecz w tym, ze ja to zrobilem inaczej i le-

piej.

»Pi¢é etapéw porzucania”

Inspiracjg byl odcinek serialu ,House MD” emitowa-
ny w 2008 roku. Gléwny bohater objasnial tam komus, ze
w przypadku nowotworu u pacjentéw wystepuje pigé eta-
péw choroby: zaprzeczenie, gniew, negocjacje, depresja,
akceptacja. Oswiecilo mnie. Czyz nie jest tak samo, gdy je-
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stesmy przez kogo$ porzucani? Okazuje sie, ze jest i dodajac
humorystyczne opisy do kazdego etapu, napisalem caltkiem
przyjemny tekst.

,Latawiec”

Lead: ,Kiedy umarto w tobie dziecko?”

Prawdopodobnie zwyci¢zylby w wyborach na najlepszy
méj tekst w historii. Krétka opowiastka wspomnieniowa
o tym, ze kiedy$ razem z kumplami zbudowalis§my latawiec.

Banal? Banal. Najlepszy tekst 2008 roku.

,2Eaweczka”

Lead: ,Kazdy ma swoja”

Odkad pamietam, tylko jeden raz w roku chodze w pew-
ne miejsce w Kolobrzegu, aby wspomina¢, rozmysla¢, ma-
rzyé. Przed wieloma laty siadalem tam z pewng kobiets,
ktérej miatem juz nigdy wiecej nie spotkaé. Laweczka byta
najlepszym tekstem 2009 roku.

,Eaweczka II”

Lead: ,Wszystko, co robimy, czynimy dla wspomnien”.

Druga czes¢ tekstu z 2009 roku, napisana dwa lata p6z-
niej. Przypadkowo, kobieta, ktérg opisalem dwa lata wcze-
$niej przeczytala tamten tekst. Napisala do mnie. Spotka-
lismy si¢. Los sprawil, Ze mieliémy dla siebie tylko jedna
noc. W wyborach na najlepszy tekst 2011 roku ,ELawecz-
ka II” przegrata tylko z ,Wszyscy odchodzg”, ale zdaniem
wigkszosci byla o niebo ciekawszym tekstem niz pierwsza
czgs¢.
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»Ro6za obojetnosci”

Od ponad dziesigciu lat trzymam w ksigzce zasuszong
réz¢, ktérg ukradlem pewnej kobiecie. Kobiecie, ktéra ni-
gdy nie dowiedziala si¢, ze byla moja wielkg miloscia. Naj-
lepszy tekst 2010 roku.

»Syndrom Kobiety Clooney’a”

Przegladajac portale plotkarskie przeczytalem kiedys, ze
George Clooney ma nowga kobiete. Spojrzalem na jej zdjecie
i pomysélatem sobie ,ma meskie rysy twarzy”. Z ciekawosci
poszukalem zdjeé jego poprzednich kobiet i okazalo sig,
ze wszystkie mialy meskie rysy. I tak wlasnie wymyslitem
sobie Syndrom Kobiety Clooney’a (SKC), teorig, ze wiele ko-
biet cierpi na t¢ chorobe. Na pozér sg tadne, atrakceyjne, ale
gdyby $cia¢ im wlosy, przypominalyby mezczyzne o metro-
seksulanej urodzie. Po tym tek$cie moja skrzynka zostala
zapelniona mailami od dziewczyn, pytajacych mnie, czy
cierpig na SKC?

»Jak si¢ pisze teksty w Fakcie?”

Przegladajac strong gazety, ujrzatem fotografi¢ pewnej
biednej, wielodzietnej rodziny, zalacej si¢ na niskie za-
robki. Mieli niespotykane nazwisko i co§ mnie podkusilo,
aby sprawdzi¢, czy istnieja naprawde. Istnieja. Nawet juz
wezesniej wystgpowali w Fakcie. Tyle, ze wcze$niej mieli
wiecej dzieci, inne dzieci i byli starsi. Opisatem to w humo-
rystyczny sposob. Najpoczytniejszy tekst na Kominek TV
w 2011 roku.
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»Jaka jest r6znica miedzy dziennikarzem a szmatg?”

Na poczatku 2012 roku jeden z poznariskich prokura-
toréw prébowal popelni¢ samobéjstwo w trakcie przerwy
konferencji prasowej. Na widok postrzelonego urze¢dnika,
kilku dziennikarzy chwycilo za kamere, zamiast sprawdzié,
czy mozna facetowi poméc. Skomentowalem to, na swoj
brutalny sposéb.

Fragmenty mojego tekstu ukazaly si¢ w Press, jeden
z dziennikarzy Polityki nawigzal do niego w swoim felie-
tonie i takim oto sposobem notka, pisana spontanicznie
i pod wplywem emocji (w dodatku w jakie§ pigtnascie mi-
nut), stala si¢ najpoczytniejszym tekstem na Kominek TV
w 2012 roku (stan na maj).

»Jeden dzien w Facebook”

Jako pierwszy bloger i zarazem dziennikarz z Polski,
miatem przyjemnos§¢ odwiedzi¢ siedzibe Facebooka w Palo
Alto. Moglem po prostu wrzuci¢ pare fotek z tej wizyty,
ale zrobitem pelng relacje, ze zdjeciami i zapisem rozmoéw
z tamtejszym pracownikiem. Nie mam danych na tamten
okres, ale jestem przekonany, ze byl to najpopularniejszy
tekst na Kominek TV w 2010 roku. I pomysleé, ze jeszcze
rano tamtego dnia marzylem, by przejechal mnie samo-
chéd. Bardzo, ale to bardzo nie chcialo mi si¢ jecha¢ z San
Francisco do jakiej$ dziury tylko po to, by zobaczy¢ biuro
jakiej$ tam firmy...

»10 bledéw popelnianych przez turystéw pierwszego
dnia wakacji”

Bedac w Egipcie zauwazylem kilka dziwnych zachowan
0s6b spedzajacych wakacje. I po prostu to opisalem. Linki
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do tekstu ukazaly si¢ na wielu forach podrézniczych i por-
talach turystycznych. Najpoczytniejszy tekst w historii Ko-
minek ES.

»Gdy kelner podchodzi do stolika...”

Wkurza cig, gdy kelner przerywa ci jedzenie tylko po to,
by zada¢ pytanie ,czy wszystko w porzadku?” Dlaczego oni
muszg zakladaé, ze jestem baranem, ktéry nie mialby od-
wagi samemu zglosi¢ uwag, jesli co$ faktycznie byloby nie
tak z moim jedzeniem. Szybka notka, kilka minut roboty
i do dzi$ tekst jest jednym z najchetniej czytanych i komen-
towanych tekstéw na Kominek ES.

Moéglbym tak wymienia¢ i wymieniaé, ale juz wystarczy. Gdy-
by$ zapytal mnie, co moze by¢ inspiracja do napisania tekstu,
odpowiedzialbym ci — wszystko. Ale to nie miejsce na banaly.

Ty musisz wiedzie¢, jak z niczego stworzy¢ ciekawy tekst. Nie
ma znaczenia, jakim stylem bedzie pisany.
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Seriously?

Jakim stylem pisac, powaznym czy humorystycznym?

Nie tylko tematyka bloga, ale jego styl decyduje o tym, jakich
bedziesz mial czytelnikéw. Kiedy w 2005 roku zaczynatem przy-
gode z blogowaniem, pisalem bardzo dosadnie, wulgarnie i nie
stronilem od kontrowersji. Przyciggalem ludzi, ktérzy czym jak
czym, ale intelektem pochwali¢ si¢ nie mogli. Byli jeszcze gor-
si ode mnie. Do dzi§ pamig¢tam statystyki komentarzy z 2006
roku. Na 40 tysigcy co czwarty wyraz zawieral stowo ,kurwa” lub
,chuj”. Nie sprawdzalem reszty brzydkich sléw, ale nie zdziwil-
bym si¢, gdyby okazalo si¢, ze wulgaryzméw bylo u mnie wigcej
niz komentarzy.

Zimg 2011 roku postanowilem czytelnikom przypomnie¢ kilka
moich najlepszych, ale zapomnianych tekstéw sprzed lat. Zmody-
fikowalem je, wyrzucilem wulgaryzmy, dopiescitem stylistycznie,
ale w znakomitej wigkszosci byly to te same teksty, jakie publi-
kowalem wczeséniej. Efekt? W ciggu miesigca zanotowalem ponad
p6t miliona unikalnych odston, tylko na tych paru tekstach. Ani
jednego wulgarnego komentarza, rzeczowe dyskusje, czasami
kiétnie, ale nigdy nieprzekraczajace dobrego smaku. Tyle ze od
lat kazdy méj komentator wie, ze wulgaryzmy sg zabronione.

Chamstwo przyciaga chamstwo. Brak chamstwa nie zabija
bloga. Po prostu przycigga innych ludzi, w moim mniemaniu o
niebo lepszych niz ci, ktérzy pod twoim tekstem umieja napisaé

'7)

co najwyzej ,dobre w chuj

Wielu blogeréw na samym poczatku swojej przygody zadaje
sobie jedno, bardzo niepotrzebne pytanie — jakim stylem pisac?
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Ponownie postuze si¢ przykladem maturzystéw wybierajacych
si¢ na studia, bo to jest ten sam tok rozumowania. Nie chcg re-
alizowaé marzen, rozwijaé talentu. Idg tam, gdzie po studiach
bedzie dobrze platna praca. Sami sobie gotuja nieszcze$liwe zy-
cie, bo predzej czy pézniej zrozumieja, ze pieniadze moze i daja
szcze$cie, ale zeby si¢ tym szczesciem cieszy¢, trzeba mieé przede
wszystkim udane zycie.

Prawdg jest, ze blogi ,powazne” nie sprzedaja si¢ dobrze, nie
s czytane przez wielu czytelnikéw, ale tez nie masz co liczy¢, ze
bedac nudnym czlowiekiem uda ci si¢ wskoczyé w skére wyluzo-
wanego blogera. To si¢ udaje na krétka mete, czego sam jestem
doskonalym przykladem. Wulgarne tresci byly kreacja, mialy
mnie wybié, stworzy¢ Kominka, ugruntowaé¢ moja pozycje w blo-
gosferze. Udalo sig, ale dobre trzy lata zajelo mi zrywanie z wi-
zerunkiem wulgarnego blogera. Nie wiem, czy bylo warto. Raczej
nie. Gdybym zaczynal jeszcze raz pisanie bloga, pisalbym go 1a-
godniejszym tonem, ale tez humorystycznie, bo humor sprzedaje
si¢ réwnie dobrze, co ,kurwa” z ,chujem”. A moze nawet lepiej.
I nie ma si¢ po tym kaca, ze oto piszesz co$, z czym nie mozesz
si¢ identyfikowac.

Nie szukaj swojego stylu, bo masz go od zawsze. Wymyslajac
nowy styl ryzykujesz, ze wielokrotnie sigdziesz do pisania tekstu
i nie bedziesz wiedzial nawet, jak go zaczaé. Wyluzuj. Pisanie to

nie ragbanie drewna. Juz predzej rzezbienie w nim.
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Sztuka rzezbienia
Dlaczego lepiej kreowac lub opiniowac rzeczywistos¢ niz jg

opisywac?

Przypomnij sobie wpisy na blogach, ktére w ostatnim roku od-
bily sie¢ w sieci szerokim echem. Nie jest to latwe zadanie, bo-
wiem wigkszos$¢ blogeréw nie ma ani talentu, ani umiejetnosci,
by napisaé co$ dobrego i dobrze to sprzeda¢ albo napisaé co$ sta-
bego i dobrze to sprzedaé. Jednak wickszos¢ popularnych tekstéw
stanowig teksty niepowielone, nieopisujace rzeczywistosci. Ow-
szem, czasami jednodniowym mocnym strzalem moze by¢ poda-
nie informacji w rodzaju ,Apple kupione przez Microsoft”, przy
czym nie jest to informacja wlasna, a przettlumaczona z zachod-
niego zrédla. Tak, mozna liczy¢ na sukces, ale takie tematy ging
w pamieci czytelnikow.

W czasach, kiedy kazdy co$ share’uje, powiela, kopiuje, udo-
stepnia, jest coraz wigksza potrzeba na unikatowo$¢ informacji.
Unikatowo$¢ opinii, wlasne zdanie, przemyslenia, wnioski, nawet
jesli kontrowersyjne i niepoprawne politycznie. To nie zawsze sig
dobrze sprzedaje, mégtbym wskazaé kilkaset tekstéw, nad kté-
rymi siedzialem pél dnia, a zostaly zgodnie olane i zapomniane
przez czytelnikéw. Ale mégibym wskazaé kilkanascie tekstéw,
dzigki ktérym wcigz istnieje, bo mysli zawarte w nich przyciggaly
na bloga tysiagce nowych czytelnikéw.

Mimo ze rozsadek nakazuje opowiada¢ si¢ za oryginalno$cig
i szkalowa¢ blogeréw spod znaku ,copy-paste”, to nie zamierzam
ci¢ indoktrynowaé. Bo nie mam mocy, by ci¢ zmieni¢. Ty sam
wiesz, do ktérej grupy nalezysz. Wiesz, czy w swoim dotychcza-
sowym zyciu miale$ ciggoty do kreowania opinii, czy do bazo-
wania na sprawdzonych zrédlach, powielania schematéw, tudziez
ich nieznacznego modyfikowania. Lepiej ode mnie wiesz, ile razy
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skopiowale$ czyjes idee, ile razy inspirowale$ si¢ cudzymi pogla-
dami, przekladajac je na swéj jezyk. Jesli chodzi o mnie — nawet
nie czytam blogéw podobnych do moich, bo nie chc¢ w najmniej-
szym stopniu czerpa¢ z cudzych dokonan. Inna sprawa, ze to by
si¢ szybko wydalo, a jeden plagiat méglby si¢ ciagnaé za mng la-
tami. Zawsze mialem potrzeb¢ tworzenia czego$ nowego, czego$
innego, pisania inaczej niz inni, szukania swojego miejsca tam,
gdzie nikomu nie wejd¢ w parade i bede mial pole do budowania
wlasnego stylu. Nie wiem, czy to najlepszy pomyst na prowadze-
nie bloga. Patrzac na sukcesy blogéw ,newsowych” mam watpli-
wosci i czasami n¢kaja mnie mys$li — po jaka cholerg ja ciagle
wymys$lam na nowo to kolo? Ale to sa tylko glupie mysli.
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Moja noc z Paris Hilton
(FOTY + VIDEO) (TYLKO 18+)

Jak dobrze tytutowac teksty?

To jedno z najwazniejszych pytari w tej ksiazce, a ze umiejet-
nos¢ sprzedawania tekstéw lezata u podstaw mojej popularnosci,
z checia podziele si¢ swoja wiedza, dokladnie wyjasniajac ci, ja-
kich technik uzywa¢, by wybi¢ si¢ z ttumu.

Przede wszystkim ,sprzedaz tekstu” to nie sprzedaz, tylko
umiejetno$¢ zainteresowania czytelnika tekstem. To tak gwoli

wyjasnienia, zeby nie bylo nieporozumien.

Sztuki sprzedawania najlepiej uczy¢ si¢ od mistrzéw, a mi-
strzami sg tabloidy. Wszystkie, jak leci. Nawet jesli nie lubisz
ich czytaé, to staraj si¢ im bardzo regularnie przygladaé. Bar-
dzo szybko zobaczysz, jakie sztuczki stosuja w tytutach (dlaczego
nie zawsze na koncu zdania pytajacego stawiaja znaki zapyta-
nia). Zauwazysz, ze absolutnie kazdy tekst ma lead, a zdecydo-
wana wigkszo$¢ tekstéw nie przekracza dwéch tysigecy znakéw.
Kiedy przyjrzysz si¢ ukladowi tekstu, dostrzezesz, ze strony ze
zlymi wiadomos$ciami sg przecinane stronami z dobrymi. Jesli
jest tekst, to obok jest zdjecie. Jesli jest tekst opisujacy jakis pro-
blem, zawsze znajdziesz w nim wypowiedz ,eksperta”. Jesli jest
wypowiedz eksperta, masz pewnos¢, ze bedzie on kierownikiem,
dyrektorem lub prezesem. Czegokolwiek, byleby tylko miatl jakis
tytul. Kazdy ekspert ma parcie na szklo, dlatego bardzo czesto
zobaczysz jego fotografie. I zawsze, ale to zawsze, dowiesz si¢ ile
ma lat. On i kazda osoba opisana w gazecie. Tabloidy sa bardzo
schematyczne, przez co podobne do siebie.
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Zebysmy si¢ dobrze zrozumieli — nie kaze ci kopiowaé zwy-
czajéw tabloidéw i nadawaé notkom na blogu tytuléw w rodzaju:
ykrwiozercze chomiki pozarly mi ci¢zarng babci¢”. Ale juz: ,nie
$pie, bo trzymam kredens” jest dzielem geniusza i jak najbardziej
pasuje na humorystyczny wpis na bloga.

Odbywajac staz w jednej z takich gazet, nauczylem si¢ kilku
sztuczek, ktére do dzi§ z powodzeniem stosuj¢ na blogach i aby
nie wyj$¢ na golostownego, pokaze ci to na konkretnych przykla-

dach.

Niejako z obowiazku, bo juz nie z przekonania, wspomng naj-
pierw o mojej starej szkole tytulowania. Metoda ta bardzo, ale
to bardzo pomogta mi w promowaniu bloga w pierwszych trzech
latach jego istnienia. To tytuly — stowa kluczowe. Robione wy-
tacznie pod wyszukiwarki.

Wéwezas na blogu pojawialy sie u mnie teksty w stylu:

»Jak doprowadzi¢ kobiet¢ do orgazmu?”
»Jak popelni¢ samobdjstwor”

,Kara §mierci”

»Aborcja”

yEutanazja”

»,PKP”

»,Co to jest milosér”

»Przyjazn damsko-meska”

»oeks w trakcie miesigezki”

Tlumaczy¢ tu wiele nie trzeba. W tamtym czasie to si¢ spraw-
dzato. Obecnie juz tego nie stosuje, bo — jak wspomnialem wcze-
$niej — nie dbam zbytnio o wejscia z wyszukiwarek, a i blog z ta-
kimi tytulami kojarzy si¢ z gimnazjalnymi dyskusjami o zyciu.
Wole dawaé ciekawsze, bardziej emocjonalne tytuly, poniewaz
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one dodajg wyrazistosci. I jako ciekawostke podam, ze gdy prze-
nosilem niektére archiwalne teksty z blox.pl na Wordpressa,
zmienialem im tytuly. I teraz, ten o miesiaczce, catkiem fajny
i niewulgarny tekst nosi tytul ,Krew a meskosé”.

Dawniej tekst ,Nie ma czego$ takiego, jak odbijanie partne-
réw” mial po prostu tytul ,Odbijanie partneréw”. A ,Dla praw-
dziwego mezczyzny zadna kobieta nie jest tatwa”, w 2005 roku
mial tytul ,Eatwe kobiety”.

Jestem tutaj od tego, by dac¢ ci najlepsza wskazéwke, wiec
sugeruje, by$ czesciej stosowal tytuly z emocjami, konkretnym
przekazem, zdaniem-powiedzeniem, bawil si¢ forma stosujgc lead
jako uzupelnienie tytulu, niz tworzyl tytuly pod wyszukiwarki.
Bo jesli twdj blog nie jest krélem Google, a ty nie sypiasz z cérka
prezesa, to i tak twdj tekst nie przebije si¢ na pierwszg strone.

Odradzam dawanie oryginalnych i przesadnie pomystowych
tytuléw, choé¢ akurat tego uczono mnie na zaje¢ciach z dziennikar-
stwa. Pamig¢tam, jak wykladowca zachwycal si¢ tytulem ,PZUcie
PZU”, jak pochwalil mnie, kiedy zadanie wymyslenia dobrego
tytulu opisujacego korupcje w Urzedzie Ochrony Paristwa roz-
wigzatem stowem ,kUOPoty”. Teoretycznie nic nie stoi na prze-
szkodzie, aby raz na ruski rok pobawi¢ si¢ forma, ale zbyt cze¢ste
jej stosowanie meczy, wcale nie zacheca do czytania, a o wyszu-
kiwarkach juz w ogéle mozesz zapomnie¢.

Poza tym blogerzy czesto spolszczaja angielskie nazwy lub
mieszajg je z naszym jezykiem, np. ,Terminator the méwi — re-
cenzja”, ,News from Ciechocinek”, ,Szyc jedzie do holit6d!”. To
$mieszylo kiedys, teraz jest malo pomystowe. Naprawde, oklepa-
ne tematy zostawcie dziennikarzom sportowym, ktérzy mogliby
konkurowaé¢ migdzy sobg w turnieju, kto w ciggu ostatniego ty-
godnia najczesciej dal tytul ,Nam strzelaé¢ nie kazano”. Zreszta
tabloidy wcale nie sg lepsze. Sam mam na koncie taki ,przemielo-
ny” tytul. Raz piszac o awarii w jakim$ tam urzedzie, zeby za bar-
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dzo si¢ nie przemeczaé, datem tytul ,Spokojnie, to tylko awaria”.
A co mi tam. Raz mozna!

I delikatna prosba, skoro jeste$my przy tabloidach. Szanuj
zdrowie swoich czytelnikéw i nie dawaj tablodowych tytuléw,
koniczacych si¢ trzema kropkami, np. ,Babcia Marysia umarta
w...”, ,Dramat! Samolot rozbil si¢ na...”, ,Boze! Brakuje szczepio-
nek dla...”. W przyszlosci pewnie i blogerzy beda tak ,zachecali”
do czytania, ale z taski swojej, nie przyspieszaj tej przyszlosci.

Przejdzmy teraz do analizy tytuléw najpopularniejszych tek-
stow na Kominek IN w okresie 3 maja 2011 — 3 maja 2012 roku.

1) ,10 typéw mezczyzn, z ktérymi lepiej nie sypiac”

2) ,Nie ma czegos$ takiego, jak odbijanie partneréw”

3) ,Dla prawdziwego mezczyzny zadna kobieta nie jest
tatwa”

4) ,10 typéw kobiet, z ktérymi lepiej nie sypiac”

5) ,Portret Kochanka Idealnego”

6) ,Wiek partnera a jego charakter. Brutalna prawda”
7) ,10 typéw ludzi, ktérych nie lubimy”

8) ,Wszyscy odchodzg. Na samym kornicu wydarzen
pozostajesz sam”

9) ,Kiedy grube schudto?”
10) ,10 najglupszych powiedzen”

Co my tu mamy? Przede wszystkim tzw. Top 10. One za-
wsze 1 wszedzie doskonale si¢ sprzedajg. Ba, istniejg cale serwisy
oparte wylgcznie na Top 10 i cieszg si¢ ogromna popularnoscia.
Niestety, nie jest fatwo takg list¢ stworzyé. To meczaca robota,
a idac na fatwizne latwo napisac cos, co jest banalne i nawet jesli
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dobrze si¢ sprzeda, to nie zachecisz czytelnika, by zajrzal do in-
nych tekstéw. Konieczno$¢ dlugiej, czasami kilkudniowej pracy
nad takimi listami to jedyny powdd, dlaczego tworze¢ je raz na
kilka miesiecy.

Drugi typ to tematy, ktére moga zy¢ wlasnym zyciem jako po-
wiedzenia powtarzane przez czytelnikéw. ,Nie ma czegos$ takie-
go jak odbijanie partneréw”. ,Dla prawdziwego me¢zczyzny zadna
kobieta nie jest latwa”. Wielu czytelnikéw klikne¢lo pod czyms
takim ,like” tylko dlatego, ze po prostu zgadzaja si¢ z tytulem.
Nie ukrywam, ze dopiero w erze Facebooka docenilem sile takich
tytuléw. One dobrze wygladaja na osi czasu.

I mamy tez ciekawostke przyrodnicza. ,Wszyscy odchodzy”.
Sam tytul nie jest specjalnie atrakcyjny, o ile nie dodamy do nie-
go leadu: ,na samym korncu wydarzeni pozostajesz sam”. Przez
cale lato i jesiert 2011 roku byl to najche¢tniej czytany tekst na
blogu, w grudniu zostal przez czytelnikéw wybrany najlepszym
tekstem roku, a swoja poczytnos$¢ zawdzigcza temu, na co powi-

nienes§ zwracaé szczegdélng uwage — leadowi.
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Sedno w jednym zdaniu
Jak stworzyc dobry lead?

Tu znowu z pomocg przyjda ci mistrzowie tabloidéw. Oni
w leadach s3 najlepsi, mnie takze zawsze uczulano, ze dobrym
leadem jestem w stanie sprzedaé nawet staby tekst. Przyjrzyjmy
si¢ zatem kilku leadom z moich blogéw.

»,Doktor Oetker, ty pizdo!
Miatem juz dzi$ nic nie pisa¢, ale wkurwitem si¢ jak ni-
gdy!”

,Zycie ukryte w milczeniu.
Lubimy pamigta¢ to, co si¢ nigdy nie wydarzylo.”

»Przyjaciele naszych kobiet.

Strzezmy si¢ przyjaciél naszych kobiet, albowiem przy-
jaciel kobiety prawie zawsze jest jej poprzednim lub naste¢p-
nym facetem.”

»Irzy Najpiekniejsze Stowa
...jakich kobiety nigdy nie wypowiadaja.”

»Iylko jedno spojrzenie.

Czasami wystarczy tylko jedno spojrzenie na kogos,
kogo widzimy pierwszy raz w zyciu, aby méc powiedzie¢ —
pamietam Cie.”

Wszystkie teksty doskonale si¢ sprzedaly, cho¢ przyznam sie
bez bicia — nie wszystkie byly dobre. Ale o tym za chwilg. Nie po-
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lecam tytulowaé wpiséw tak jak ja to zrobilem z ,Dr Oetkerem”.
Tekst ten pochodzi sprzed szesciu lat i zawsze uwieral mnie ten
tytul. Byl zbyt wulgarny (dowiesz si¢ tego z rodziatu: ,Tego ma
nie by¢, zrozumiano?! Co zrobi¢, gdy ktos§ kaze usungé tekst?”).
Wszystkie powyzsze tytuly wzbudzajg jakie§ emocje. Jest kolosal-
na réznica miedzy tytulem ,Dr Oetker, ty pizdo” a ,Niesmaczny
budyn”. Albo miedzy ,Zycie ukryte w milczeniu” a ,Moje wspo-
mnienia”. Jakze intrygujacy jest tytul ,Trzy Najpieckniejsze Slo-
wa... jakich kobiety nie wypowiadaja”, a jakze malo interesujacy
byiby, gdyby brzmial ,Zostan¢ na noc. Kobiety nie wypowiadaja
takich sléw”. Zastosowalem tutaj ten sam zabieg, co wczeéniej

przy ,Wszyscy odchodzg”. Tytul bez leadu bylby do bani.

Nawet gdybym napisal osobng ksiazke o dobrym tytulowa-
niu i pisaniu leadéw, nie nauczylbym ci¢ tej sztuki. Moge daé
ci wskazéwki, zainspirowaé, wskazaé miejsca, z ktérych powi-
niene$ czerpac inspiracj¢. Od twojego talentu zalezy, jak szybko
nauczysz si¢ tworzy¢ dobre tytuly, bo ze nauczysz sig, tego jestem
pewien. By¢ moze nawet juz umiesz, a ja niepotrzebnie marnuje
twoéj czas. No dobrze. Przejdzmy zatem do trudniejszego zadania.
Umiejetnosci sprzedawania tekstu.
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Zbudujmy latawiec

Jak zbudowac ,Latawiec”?

To jedyny tekst z moich blogéw, ktéry cytuje w calosci i je-
dyny, ktéry powiniene$§ uwaznie i powoli przeczyta¢. Wiem, Ze
moze nie jest w twoim klimacie, razi infantylnoscia, ale moim
zadaniem jest wyjasni¢ ci, jak zainteresowa¢ czytelnika trescia,
a do tego potrzebujemy studium przypadku. Zajmie ci to tylko
trzy minuty, a przynajmniej poznasz jeden z trzech tekstéw, przy

ktérych ptakatem podczas pisania.

Kiedys, kiedy bylismy jeszcze dziecmi zbudowalismy latawiec.
Najdiuzszy i najpickniejszy latawiec jaki widzial Swiat.

Do dzis pamigtam, jak majestatycznie poruszat sig po niebie, a
ludzie, ktorzy pomagali nam go budowac, mieli 1zy w oczach. Wte-
dy nie roxumielismy ich fex. Bylismy dziecmi. Teraz, kiedy piszg te
stowa, rozumiem ich wzruszenie, bo dorostem.

Pamigtasz swigtego Mikotaja i Babe Jage? Kiedys wierzyles, ze
oni istniejg naprawdg. A Bog byl w niebie. Nasi bliscy po smierci
takze szli do nieba. Tam, wysoko za chmurami, byl raj.

Kiedy bylismy dziecmi, dzielilismy ludzi na zlych i dobrych po
tym, w jaki sposob nas traktujq. Teraz najpierw dopatrujemy sig
zla.

Gdy wchodzimy w kolejne zwiqzki, czujemy si¢ niepewnie, ta-
piemy sig na zazdrosci, braku zaufania i nawet wtedy, kiedy abso-
lutnie ufamy swojemu partnerowi, gdzies podswiadomie jestesmy
przygotowani na to, ze nas skrzywdzi.

Gdy podejdzie do nas ktos obcy, zastanawiamy sig, czego od nas
chee. Nie widzimy w nim dobra. Oczekujemy krzywdy.
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Nie podchodzimy do obcych, bo obawiamy sig, jak na nas zare-
agujq.

Dxziecko nie widzi problemdw tam, gdzie dorosli za wszelkq
ceng je rworzg.

Nawet E.T. nie wrdcitby na swojg planete, gdyby nie pomoc

dzieci.

W pewnym momencie Zycia przestalismy byc dziecmi i nauczo-
no nas krytycznie patrzec na Swiat. Pamigtasz ten moment?

Nauczono nas nie rozumiec dzieci, pogardzac ich fatwowierno-
scig, naiwnoscig, brakiem umiejgtnosci rozrozniania dobra i zla,

fikeji od rzeczywistosci.

Byto pigkne lato, koniec lat osiemdziesiqtych. Wakacje na wsi.

Cheielismy pomdc mu zbudowac najdiuzszy latawiec na swie-
cie, on tego potrzebowal, bo widzial w tym sens. My takze widzie-
lismy. Przez caly dziedni chodzilismy po okolicznych domach, nawet
rowerami pojechalismy do sqsiedniej wsi, aby zebrac jak najwigcej
kawalkéw sznurka.

— Po co wam taki dlugi latawiec? — pytano nas, dopatrujgc sig
drugiego dna.

Odpowiadalismy.

I nagle dorosli zaczynali rozumiec, oferowali pomoc, nazbiera-

lismy calg torbe roznych takoci w nagrode za naszq prace.

Mial moze szesc albo siedem lat, gdy umarta jego mama.

Powiedziano mu, ze jest w niebie, ale gdy wychodzilismy na
dwdr i patrzelismy w gorg, nie dostrzegaliSmy niczego, pricz
chmur. On plakal, krzyczgc w niebo, ale powiedziano mu, ze nie-
bo jest zbyt wysoko.

Kazali mu zapomniec o niej. Mama nie zyla. Byla za daleko,
aby go ustyszec. Ale on upart si¢ i chodzil pytajgc wszystkich, jak

ma dostac si¢ do nieba, bo tgskni za mamg. Dzis juz nie pamigtam,
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ktory z doroslych dat mu ten pomyst, moze ojciec, moze sam zoba-
czyl to w jakiejs bajce, ale. ..

Zbudowalismy latawiec, najdtuzszy i najpigkniejszy latawiec,
Jaki widzial swiat.

Wszyscy wiedzieli, po co go budujemy, wiedzieli takze, ze to nie

ma sensu, ale pomagali nam.

Gdy juz go zbudowalismy, on doczepil do latawca kartke z jed-
nym, niezdarnie napisanym zdaniem brzmiqcym mniej wigcej, dla
ciebie mamusiu ten latawiec, abys mogla przeczytac jak bardzo mi
ciebie brakuje i chcg, zebys do mnie wrdcita’.

To byt latawiec, ktory mial siggnqc nieba.

Doleciec do samego Boga, doleciec do jego matki.

I kiedy wzbil sig w powietrze, krzyczelismy i skakalismy z ra-
dosci, bo szybowal tak wysoko, jakby pod samym niebem. Udato

nam sig!

Gdy sciggneglismy go z powrotem — kartki nie byfo.

Wtedy podszedl do nas jego ojciec, przytulit syna i powie-
dzial mu, ze mama zatrzymala sobie jego liscik na pamigtke. On
usmiechnqt sig i znowu polecialy mu 12y, ale tym razem czul sig
szezeSliwy, ze na przekdr wszystkim osiggngl swaj cel.

Wiem, ze lubit wracac w to miejsce i rozmawiac z matkgq. Jesli
wcigz jest dzieckiem, to jak dawniej spoglgda w niebo i czeka na
dzien, w ktdrym ona zejdzie z chmur. Do dzis nie dopuszczam do
siebie mysli, ze kartkg odczepit podmuch wiatru.

Jakby na przekor dorostosci, patrzg na zdjecia z tamtych lat,
wspominam i wierzg, ze wtedy udalo nam sig zbudowac latawiec,

ktory dolecial do samego nieba.

Nie wiem, czy ciebie takze wzruszyl ten tekst, czy moze wla-
$nie sktadasz sie ze §miechu. Wiem, ze ten tekst wzruszal mnie,
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wzruszal moich czytelnikéw i wzruszylby takze twoich, a to jest
najwazniejsze. Reakcje oséb, ktére nas czytaja.

Latawiec jest zwyczajng historia o paru kumplach, ktérzy zbu-
dowali latawiec. Faktycznie go budowalismy i wéwczas nie bylo to
dla nas nic niezwyklego. Ot, dobra zabawa. Sklamatem piszac, ze
byto to pod koniec lat osiemdziesiatych. Wydarzylo si¢ to dopiero
na poczatku ostatniej dekady poprzedniego stulecia. Sktamalem
tez piszac, ze wiele oséb nam pomagalo, bo pomagatly nam tylko
nasze rodziny (babcie i dziadkowie). Sktamatem tez, cytujac list
do matki, poniewaz nie pamigtalem jego tresci, ale z pewnoscia
byla w tym klimacie. To niewinne klamstwa, na ktére jako bloger

mozesz sobie pozwalad.

Co ciekawego jest w budowaniu latawca? To jest tak niesa-
mowite, jak ukladanie babki z piasku albo budowanie statku ko-
smicznego z klockéw LEGO. Gdybym napisal czytelnikom, ze
kiedys zbudowatem latawiec, odpowiedzieliby — my tez, so fuc-
king what? Silg tego tekstu sg emocje.

Kiedys, kiedy bylismy jeszcze dziecmi, zbudowalismy latawiec.
Najdtuzszy i najpigkniejszy latawiec, jaki widzial Swiat.

Pierwsze zdanie z tekstu naprowadza czytelnika na mysl, ze

oto przeczyta o czyms$ niezwyklym.

Do dzis pamigtam, jak majestatycznie poruszat sig po niebie,

a ludzie, ktorzy pomagali nam go budowac, mieli Izy w oczach.

Kolejne zdanie jeszcze bardziej utwierdza czytelnika w prze-
konaniu, ze co$ jest na rzeczy. To nie byl zwykly latawiec.

W nastepnym akapicie wprowadzam czytelnika w nostalgicz-
ny nastréj, wspominajac beztroskie dziecinistwo, Babe Jage, swie-
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tego Mikolaja. Krétko. Nie cheg wytraci¢ go z rytmu, nie cheg,
by zapomnial, co jest gléwnym tematem tekstu.

Byto pigkne lato, koniec lat osiemdziesigtych. Wakacje na wsi.
Chcielismy pomdc mu zbudowac najdtuzszy latawiec na swiecie.
On tego potrzebowat, bo widzial w tym sens. My takze widzie-
lismy.

Koniec wprowadzenia. Nastréj jest zbudowany, czytelnik juz
przeniést si¢ z nami na teren pigknej polskiej wsi, do wspomnien
z dziecifistwa i czytajac o dzieciach, ktére biegaja po domach
zbierajac kawalki sznurka, buduje razem ze mng latawiec. Wciaz
nie wie, po co. W tym momencie jeszcze mysli, ze tak po prostu.
Latawiec zwyczajnie ma by¢ pigkny i lata¢ wysoko.

Nagle nastepuje zwrot. Brutalne wytracenie z klimatu beztro-
skiego zycia.

Miat moze szes¢ albo siedem lat, gdy umarta jego mama. Po-
wiedziano mu, %e jest w niebie....

(-..)

To byt latawiec, ktory mial siggnqc nieba.

Doleciec do samego Boga, doleciec do jego matki.

Powyzsze zdanie nie powinno bylo zaczynaé si¢ od akapitu.

Czesto w tekstach stosuje jednak takie ,biedne” akapity, wy-
muszajac na czytelniku ,pauze”.

Nie chcg, by pewne zdania czytal ciurkiem.

One maja w niego uderzac.

Mocno.

Sita ,Latawca” nie jest sam latawiec. Latawiec byl tylko pre-
tekstem do napisania tekstu z fadunkiem emocji. Masz tam wspo-
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mnienie mlodosci, lato na wsi, Swietego Mikotaja. Masz tez re-
toryczne pytanie, czy pozostalo w tobie co$ z tego dziecka, ktére
wierzyto w Swictego Mikotaja. Ludzie bardzo nie lubig dorastac.
Masz tez dramat dziecka. Tragedia. Smier¢. Rozpacz. Bezsilnosc.
Masz kogos, kto chce poméc. Masz dziecko, ktére na przekér
wszystkim pragnie osiagna¢ cel, niemozliwy do zrealizowania dla
nas — dorostych, zblazowanych, twardo stapajacych po ziemi, ale
tesknigcych za dawnymi czasami. I w koficu masz chwile chwaly.
Zwycigstwo.

Daleki jestem od radzenia ci, aby$ wymyslit takie opowiada-
nie, bo jestem absolutnie przekonany, ze ,Latawiec” nie bylby tak
dobrze przyjety przez czytelnikéw, gdyby nie dostrzegli w nim
prawdy. Ta historia jest prawdziwa. Emocje takze s3 prawdziwe.

Jesli przyjrzysz si¢ wielu doskonalym ksigzkom i filmom, spo-
strzezesz, ze wiele z nich opartych jest na podobnych schemacie.
Reakcje ludzi sa schematyczne. Wzrusza nas doktadnie to samo,
co wzruszaloby twojego amerykanskiego i japoriskiego czytelni-

ka.
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Umieram, ale pewnego dnia zno-
wu bedziemy razem...

Jak wzruszyc czytelnika?

Kolejny raz po pomoc udam si¢ do Anthony’ego de Mello. Oto
jedno z jego opowiadan, przy ktérym nigdy nie przechodz¢ obo-
jetnie®.

Mala dziewczynka umierala na chorobg, z ktdrej trochg weze-
sniej wyleczy? sig jej osmioletni braciszek.

Lekarz odezwal sig do chiopca:

— Tylko transfuzja ocali zycie twaojej siostrze. Czy jestes gotow
oddac jej swojq krew?

Oczy chlopczyka rozszerzyly si¢ ze strachu. Zawahal sig przez
chwile i w kovicu powiedzial:

— Dobrze, zrobig to.

W godzing po transfuzji, chlopczyk zapytat z ocigganiem:

— Panie doktorze, proszg mi powiedziec, kiedy umrg?

Dopiero wtedy lekarz zrozumial chwilowy strach, jaki ogarngt
dziecko po propozycji transfuzji.

Chlopczyk myslal, ze dajgc krew, oddaje siostrzyczce swoje Zy-

cie...

Kiedys ogladalem program biograficzny o Muhammadzie
Alim, uwazanym przez wielu znawcéw za najwybitniejszego pie-
§ciarza w historii. W 1974 roku przygotowywal si¢ do najwazniej-
szej boju w swojej karierze — z George’em Foremanem — o odzy-
skanie tytulu mistrza §wiata. Ich walka przeszla do historii jako
»,Rumble in the Jungle”.

Kilka dni przed walka Ali dostal list od chlopca chorego na

*A. de Mello: Modlitwa Zaby, dz. cyt.
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biataczke. Chlopiec byl wielkim fanem czarnoskérego boksera
i zapytal go, czy zechcialby si¢ spotka¢ z nim przed walka. Ali
wyslal chlopcu swoje zdjecie z autografem i napisal w liscie:

Pokonam George’a Foremana, Ty pokonasz raka. Twadj przyjaciel,
Ali.

Dwa tygodnie pézniej Ali dowiedzial si¢ przypadkiem, ze
chlopiec ma bardzo male szanse na przezycie. W trzy godziny
pézniej stal przy 16zku schorowanego chlopca.

Jimmy obudzil si¢, powoli unoszac powieki i spojrzat na Ale-
go.

—Alil Wiedzialem, ze przyjedziesz...

= Jimmy, pamigtasz, co ci napisatem? Ja pokonam Foremana, ty
masz pokonac raka. Zrozumiales?

Chtlopiec wiedzial, ze umrze i nie zapomnial o tym nawet
w chwili, kiedy spelnialo si¢ jego najwiecksze marzenie. Usmiech-
nal si¢ do mistrza i §ciszonym, stabym glosem odpart:

— Nie Ali, ja idg juz na spotkanie z Bogiem. A kiedy stang przed
nim, powiem mu, ze jestes moim przyjacielem.

Kilka tygodni pézniej Jimmy umart. Ali dotrzymal slowa da-
nego chlopcu. Pokonal Foremana, zostal mistrzem §wiata i legen-
da za zycia.

Jak nauczy¢ si¢, ktére emocje poruszaja czytelnika? To proste.
Czytaj ksiazki, ogladaj filmy i zatrzymuj si¢ w momentach, ktére
dotykaja ciebie. Analizuj te momenty.

Dlaczego dzieci prawie zawsze placza, gdy umiera ET.? Co
konkretnie sprawilo, ze miliony widzéw wzruszaly sig, styszac
Paula Pottsa §piewajacego Nessun Dorma w brytyjskim ,Mam ta-
lent”? Dlaczego caly §wiat pokochal Forresta Gumpa? Co takiego
pieknego bylo — poza muzyka — w ostatnich minutach ,Dirty Dan-
cing”? Co najbardziej zapamictales ze ,Stowarzyszenia Umarltych
Poeté6w”? W ktérych scenach ,Kréla Lwa” ulegte$ emocjom?
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Granie emocjami czytelnika nie jest sztuka, ktérej nauczysz si¢
z poradnikéw. To nauka w samotnosci, analizowanie twérczosci
innych. Zacznij to robi¢, a zobaczysz, ze wejdzie ci to w nawyk. Ja
zawsze, gdy widze na filmie scene chwytajaca mnie za gardlo, za-
pamietuje ja, a potem ogladam tak dlugo, az pojme, jaka sztuczke
zastosowali scenarzysta i rezyser.

Twoje zycie takze pelne jest wzruszajacych historii. Na pierw-
szy rzut oka banalnych, ale zmienig si¢ w wyciskacze lez, jesli
tylko doladujesz je emocjami.

Kazdy z nas si¢ zakochuje, kazdego spotykaja rozczarowania,
tragedie, §mieré¢. Mimo Ze o uczuciach napisano wiele ksiazek,
nakrecono tysigce filméw, ty zawsze mozesz napisa¢ o tym na
swoéj sposéb. Najpotezniejsze emocje sa wtedy, kiedy ich nie wy-
myslasz, kiedy wynikaja z twoich dos§wiadczen. Pamigtaj jednak,
aby przy pisaniu nie da¢ si¢ ponie$¢ za bardzo emocjom. Nasze
zycie nie jest dla czytelnika az tak ciekawe, aby rozpisywaé sie
o nim na kilka stron. Im bardziej skrétowo co$ opiszesz, tym le-
piej. Zreszta, co ja tam bede gadal. Przyjrzyjmy si¢ Pameli!
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Co zrobita Pamela?

Czego nie pozwolg zrobic Pameli?

Zwrécites uwage na tytul? Gdyby to byla powiesé¢ o przygo-
dach Pameli, nie bylby ani troche¢ interesujacy, ale w tej ksigz-
ce wyrdznia si¢, poniewaz na pierwszy rzut oka nie pasuje nam
w ogéle do tematyki. Pamela? Who the fuck is Pamela?

Jednak jego forma zacheca do przeczytania, prawda? Mam
taka nadzieje¢, bo przygotowalem ci co$ dobrego.

Ponizszy fragment pochodzi z ksiazki ,Jak pisa¢ scenariusze”
Raymonda G. Frenshama, wydanej u nas przez Wydawnictwo Li-
terackie w 1998 roku. Par¢ lat przed zalozeniem bloga marzylo
mi si¢, ze pewnego dnia zostang scenarzysta. Umiejetnos¢ pisania
scenariusza ma si¢ nijak do umiejetnosci tworzenia bloga, ale zna-
jomos¢ technik zdobywania zainteresowania u widzéw na pewno
nie zaszkodzi, a ponizszy przyklad moze ci si¢ bardzo przydac.
Jak raz to przeczytatem, tak zapamietalem na zawsze i ty takze
zapamietasz. Obiecuje.

Opowiadajgc histori¢, musisz zdecydowa¢, ktére jej fragmenty
sa najbardziej przydatne dla czytelnika, a co sam moze wyde-
dukowaé. Przykladowo, jesli chcesz pisa¢ biografi¢ prezydenta,
musisz zaczaé od urodzin, dzieciristwa, wczesnych lat miodosci
itd. Nie zawsze jednak potrzebne jest wchodzenia w szczegély.
Czytelnicy nie sg bezmys$lnymi istotami i calkiem sporo potra-
fig wywnioskowaé bez potrzeby czytania szczegéléw na kazdy
temat.

Przejdzmy zatem do historii Pameli. Zabaw si¢ w scenarzyste,
a jesli wolisz, wyobraZ sobie, ze t¢ historie opisalby$ na blogu.
Zdecyduj, ktére punkty mozesz pomingé. Opusé wszystko, czego
widz moze si¢ domyslié.
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Bohaterka jest kobieta w biurze, ktéra méwi, ze jest glodna
i zamierza wyskoczy¢ co§ zjes¢. Ty musisz to sfilmowacd.

OK. Kamera start!

1) Biuro. Pamela méwi, ze jest glodna i zamierza i$§¢ co$
przekasié;

2) Biuro. Przy drzwiach Pamela wktada ptaszcz i wycho-
dzi;

3) Schody. Pamela schodzi po schodach i dochodzi do
drzwi na ulice. Wychodzi;

4) Ulica. Pamela wytania si¢ zza drzwi, przechodzi przez
ulice, kieruje si¢ do baru;

5) Bar. Pamela wchodzi z ulicy i staje w kolejce przy kon-
tuarze;

6) Kolejka. Pamela powoli przesuwa si¢ w kolejce i w kori-
cu dochodzi do kontuaru;

7) Kontuar. Pamela zamawia kanapke, czeka, az ta zosta-
nie przygotowana i wreczona jej w papierowej torebce;

8) Sala. Pamela bierze torebke i siada przy najblizszym
stoliku;

9) Stolik. Pamela otwiera torebke, wyjmuje kanapke i
podnosi ja do ust;

10) Usta. Pamela odgryza wielki kawal kanapki. Teraz jest

szczesliwa;

A teraz zdecyduj, ktére elementy z powyzszej historyjki sa
znaczace. Wybierz liczbe elementéw absolutnie koniecznych, by
opowiedzie¢ te historyjke w sposéb zwarty. Opus¢ elementy, kté-
rych publiczno$¢ moze si¢ domysli¢. Zanim si¢ zdecydujesz opu-
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§ci¢ jaki$ element, zadaj sobie pytanie — czy ma on znaczenie dla
opowiadania? Czy posuwa akcj¢ do przodu? Czy opuszczenie go
zepsuje plynnosc i jako$é narracji?

Uczciwie przyznaje, ze odpowiadajac na t¢ ,zagadke” wybra-
tem zaledwie lub az pi¢¢ punktéw. Zapamietaj swéj wybér. Ide
o zaklad, ze nie uda ci si¢ trafi¢ we wszystkie ,wlasciwe”.

A o tym, ile nalezalo wybraé, dowiesz si¢ za momencik, bo
teraz opowiem troche o dlugosci tekstu.
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Dtugos¢ ma znaczenie

Jakg diugosc powinien miec tekst?

Pozornie samobéjcze pytanie, bo wszedlbym na ming, gdybym
préobowal ustala¢ dlugosé¢ twoich tekstéw. Wszedlbym na mniej
grozng ming, gdybym prébowal sprzeda¢ ci madrosé¢ w rodzaju
»tekst powinien by¢ tak dlugi, aby nie znudzi¢ czytelnika”. Spo-
kojnie, nie zamierzam ci wciska¢ kitu.

Taka drobna sugestia — jesli przypadkiem otwarles$ t¢ strong,
nie czytajac historii Pameli, to koniecznie cofnij si¢ o parg¢ stron,
poniewaz zepsujesz sobie przyjemno$¢ odpowiadania na zadang
wczeéniej zagadke. Ten rozdzial jest odpowiedzig na nig.

Nie zamierzam méwi¢ ci, jak dlugie powinny by¢ twoje teksty,
ale musisz by¢ §wiadomy brutalnej prawdy. Czytelnicy sg leniwi.
Czytelnicy zazwyczaj nie wchodzg na blogi, aby czytaé¢ na nich
powies¢. Caly §wiat mediéw tabloidyzuje si¢ i ten sam los czeka
blogosfere. Jeszcze kilka lat temu publikowatem dlugie teksty,
niektére byly tak dlugie, ze platforma Agory nie zezwalalta na ich
publikacj¢ ze wzgledu na przekroczenie dozwolonego rozmiaru
(serio!). Teraz juz sobie nie pozwalam zbyt czesto na rozwlekle
pisanie, mimo ze wielu czytelnikéw si¢ tego domaga. Uwielbiam
pisaé, ty zapewne tez uwielbiasz, ale jesli mamy by¢ czytani, mu-
simy i§¢ na kompromisy, a tym kompromisem jest oszczg¢dzanie
czasu os6b odwiedzajacych nasze blogi. Bardzo dobrg, ale i bole-
sng wskazéwka jest sprawdzenie w statystykach np. Google Ana-
lytics, jak dlugo przecietny czytelnik przebywa na blogu czytajac
tekst. Nie patrz, jaka jest érednia dla calego bloga, ale dla po-
szczegblnych tekstéw. Zakladam, ze ten czas jest mniejszy niz
by$ sobie tego zyczyl.
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Doskonale zdaje sobie sprawe, ze takimi radami moge¢ odbie-
raé ci przyjemnos¢ pisania, ale co$ za cos. Jesli cheesz pisaé¢ diu-
gie teksty bez wzgledu na to, czy beda czytane, przejdz od razu
nastepnego dzialu. Jesli chcesz pozyskiwaé nowych czytelnikéw,
nie zanudzaj ich wielkimi eleboratami. Fakty méwig same za sie-
bie — ze §wieca w reku szukaj blogera, ktéry ma dziesiatki tysie-
cy czytelnikéw i pisze dla nich bardzo dlugie teksty. Tylko nie
szukaj tych blogeréw na blogach prowadzonych przez kilka oséb.
Tam moze i dziennie pojawia si¢ wiele tresci, ale autorzy tych
blogéw sami doskonale wiedza, ze odslony pozostawiaja wiele do
zyczenia i czesto jest tak, ze bloger majacy 200 tysiecy UU, ma
§rednig 2 tysiecy odston na tekst. No to gdzie te pozostale tysia-
ce? Ano nigdzie. Wchodza, wychodza, nie wracaja. Albo wcho-
dza, przegladaja tytuly, ale do $rodka nie zagladajs.

W poprzednim rozdziale cytowalem historyjke Pameli. Mia-
tes§ za zadanie wybra¢ te punkty, ktére uznawales za niezb¢dne do
opowiedzenia historyjki. Jesli mys$lales podobnie jak ja, zapewne
wskazale$ kilka punktéw. By¢ moze nawet wszystkie. Niepotrzeb-
nie. Niezb¢dne byly tylko punkty 1 i 10. Calej reszty widzowie
mogli si¢ domysli¢. Poczatkowo z dezaprobatg pokrecitem glowa,
ale po chwili namystu przyznalem autorowi racje. Tak wlasnie
robi si¢ filmy w Hollywood i odpowiedz sobie na pytanie — czy
w podobny sposéb chcesz pisa¢ bloga?

Jakkolwiek by$ nie pisal, miej na uwadze, ze o jakosci tek-
stu §wiadczg nie tylko tytul, lead i rozwinigcie. Ilez to razy sam
czytales tekst przebiegajac po nim wzrokiem, zatrzymujac si¢ na
ostatnich zdaniach? Ano wlasnie.

To co najlepsze zostawiaj zawsze na koniec.
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The end

Jak dobrze zakoriczyc tekst?

Pamigtasz ,5z6sty zmyst” z Brucem Willisem? Beznadziejnie
nudny film. Akcja ciagnetla si¢ jak flaki z olejem i az do ostatnich
minut zadawalem sobie pytanie — dlaczego nie ma mnie gdzie
indziej? I wtedy — bum. Nagle okazalo si¢, ze twércy filmu zwo-
dzili nas przez péitorej godziny i wszystko bylo inne, niz nam si¢
wydawalo. Nie przypominam sobie filmu, ktérego ostatnie kadry
zrobily na mnie wigksze wrazenie. No, moze ,Titanic”. Do same-
go konca wierzylem, ze jednak statek nie zatonie.

Chociaz nie. ,Dexter”. Kto ogladal, ten pewnie pamicta, kim
byla ostatnia ofiara ,Tréjkowego” w czwartym sezonie. To byto

cholernie mocne zakonczenie.

Z zakoriczeniem tekstéw nigdy nie mialem problemu, bo bar-
dzo rzadko siadam do tekstu nie wiedzgc, co napisz¢ w ostatnich
zdaniach. To mi zawsze ulatwialo sprawe i nie ukrywam, ze wie-
le, oj, bardzo wiele przecigtnych tekstéw niezle mi si¢ sprzedalo,
bo mialy mocne zakonczenie. No wtasnie. Co to znaczy mocne?

Zaskakujace? Tak.

Niezaskakujace? Tak.

Waulgarne? Tak.

Niewulgarne? Tak.

Podsumowujace caty tekst? Tak.
Be¢dace zapowiedzig kontynuacji? Tak.

Nie ma jednej szkoly budowania koricéwek i uczulam cie, bys

nie przyzwyczajal si¢ do jednego stylu, bo podobnie jak ja, pole-
gniesz wielokrotnie. W poczatkach blogowania dawatem zwykle
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mocne, czyli wulgarne koncéwki. I to sie bardzo podobato czy-
telnikom, az zaczeli marudzié, ze jestem przewidywalny. No to
zaczalem cze¢$ciej dawaé zaskakujace puenty, nierzadko odwra-
cajace do géry nogami to, co pisalem wczesniej, zmuszajace czy-
telnika do spojrzenia na sprawe¢ z drugiej strony. I znowu zaczeli
marudzié, ze jestem przewidywalny.

Dzi$ raczej staram sie¢, by koicéwka niosta ze sobg jaka$ ma-
dros¢, pseudomadrosé, by ktos, kto przeczytal ostatnie zdanie,
wiedzial, o czym byl caly tekst i nie musial go czytaé. To jest
wlasciwie ten sam zabieg, ktéry stosuje przy tytulach i leadach.
One majg nakarmié¢ czytelnika wiedza, ale nie nasyci¢. Niech
wejdzie i doczyta reszte tekstu.

Ponizej przyktady koncéwek, ktére podobaly si¢ czytelnikom.

»Nie méw mi o konsekwencjach”

A moze by tak pieprzyc konsekwencje? Moze zaryzykowac, sta-
wiajqc czola przegranej i po prostu nie mysled, co bedzie dalej.
Czy warto? Jak to sig skoriczy? Czy mamy szanse? (...) Wartoscig
Zwigzkow nie jest ich trwanie samo w sobie, ale to, czego w nich
doswiadczamy.

Kazdy z nas po cichu marzy o wielkiej nieszczgsliwej milosci,
wyrwaniu sig ze schematow i przezyciu czegos szalonego. W kaz-
dym z nas tli sig potrzeba przezycia pigknych uczuc, ktore pozniej
trzeba bedzie okupic cierpieniem.

Mimo wszystko ciggle pytamy o konsekwencje. To glupie.

Dajcie mi takg, ktora spojrzy na mnie, zamknie oczy i powie
niech to sig po prostu dzieje’.

Ci, ktorzy kochajq zycie i emocje, nie bojg si¢ tego cierpienia,
nawet jesli jego sila bedzie zalezna od sity uczuc. Dajg zgode na
pdiniejszg samotnosc, bo wiedzg, ze wraz z nig pozostang wspo-

mnienia, jakich nie zapomng nigdy.
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»Ludzie, ktérych zapominamy”

Zawsze powtarza si; ten sam schemat poznawania, zaurocza-
nia sig, zakochiwania, kochania, seksu, radosci i kldtni.

To, co przezywamy z obecnymi partnerami, juz kiedys prze-
zywalismy z innymi. Nasze uczucia sq kopig uczuc, jakimi da-
rzylismy poprzednich partnerow i nawet my sami nie wiemy, jak
bardzo oklamujemy sig, Ze teraz jest lepiej, intensywniej, pigkniej.
Ze terax jest i bedzie inaczej. Schematy, schematy, schematy.

Czutych gestow, pigknych stow, pustych obietnic glupi swiat.

»Eaweczka II”

Wracatem tam zawsze, kiedy miatem jakies problemy, ale takze
wtedy, kiedy powodzilo mi sig w Zyciu.

Wszyscy wracamy na nasze faweczki, na miejsca opowiadajgce
naszq historig, po to, by mowic do nikogo, ze nasze zycie ma sens,
istniejemy po cos i dla kogos. W takich miejscach bardziej niz w ja-
kichkolwiek innych zdajemy sobie sprawg z nieuchronnosci prze-
mijania, ale i ta nieuchronnos¢ wigze si¢ zawsze z nadziejqg na
lepsze jutro.

Wszystko przemija.

Wszystko, co jest tu i teraz, stanie sig przeszioscig. Te chwile,
ktorych jeszcze nie znamy, one przeciez takze przeming.

Ludzie, miejsca, wydarzenia, problemy, radosci i smutki.

Wiem, banal. Coz z tego, skoro to prawdy, o ktdrych zapomi-
namy! Sensem ,wszystkiego” jest to, co po ,wszystkim” nam pozo-
stanie i o czym begdziemy pamigtac siadajgc na taweczkach naszego
zycia.

Bo wszystko , co robimy — czynimy dla wspomnieri.

To jest ten rodzaj zakonczen, ktére w paru zdaniach wyja-
$niaja, o czym byl caly tekst, a takze niosg ze sobg wystarczajg-
cg madro$¢ (lub pseudomadrosé) oraz tadunek emocji sktaniajacy
czytelnika do kliknigcia ,like” pod tekstem. W wolnych chwilach
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zwr6¢ uwage, jak wiele (tak naprawde to zdecydowana wigkszos¢)
tekstéw z wieloma ,lajkami” to teksty, ktére same w sobie nie sa
ciekawe, ale spelniajg dwa warunki: maja mocny tytul albo mocng
koricowke.

Celowo pominglem kilkadziesigt swoich tekstéw z wulgar-
nymi, obrazliwymi koricéwkami, bo to zadna sztuka zakonczy¢
tekst mocnym akcentem. Jak wazna jest koricéwka, utwierdzilem
si¢ w przekonaniu niedawno, gdy mialem przyjemnos¢ uczestni-
czy¢ w spotkaniu z kilkoma dziennikarzami piszacymi do réz-
nych serwiséw. Otéz zapytatem, jak wygladaja odstony ich teks-
téw (konkretnie chodzilo o recenzje gier i testy sprze¢tu), kiedy
dzielg jeden artykul na kilka podstron? Z rozbrajajaca szczeros-
cig odpowiedzieli, ze wickszo$é czytelnikéw wchodzi tylko na
pierwszg i ostatnig stron¢. Sam wielokrotnie apatem si¢ na tym,
ze czytajac rézne artykuly bardziej je przegladatem, niz skupia-
tem si¢ na tresci, a najwigkszg uwage przykuwalem do ostatniego
akapitu. Ty prawdopodobnie tez tak robisz, dlatego piszac tekst
wychodz z zalozenia, ze po tytule i leadzie, to wlasnie jego za-
koniczenie jest najwazniejsze.

Co zatem robi¢, gdy nie masz pomysiu na dobrg koncéwke?

Ano, zawsze mozesz odpuscié, ale jesli siedzisz nad dobrym
materialem, warto poswieci¢ troche wigcej czasu na wymyslenie
dobrego zakonczenia. Dobra koncéwka uratuje nawet staby tek-

$cik. Pisanie tekstéw nie zawsze jest robota na pie¢ minut.
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To sie machnie raz dwa!

Ile czasu poswigcac na napisanie tekstu?

To oczywiste, ze tyle, ile trzeba. Jesli prowadzisz bloga opar-
tego na zdjeciach, to najwigcej czasu zabiera ci ich obrébka. Jesli
prowadzisz bloga opierajacego si¢ na cudzych Zrédlach, opisu-
jesz fakt i dodajesz na koniec jedno zdanie ,wlasnej opinii”, to
wystarczy ci pigtnascie minut dziennie. Je$li za$ sam starasz si¢
stworzy¢ nowa mysl, polemizujesz, zgl¢biasz temat lub po pro-
stu lubisz sie rozpisywaé, to czas tworzenia pojedynczego tekstu
moze si¢ bardzo rozciggnad.

Niektére historie pisalem latami, co jaki§ czas uzupelniajac
notatki o nowe pomysty. Wspomniang wczesniej ,Eaweczke” pi-
salem Igcznie pé6l roku. Zaczglem wiosng 2010 roku, przez trzy
dni z rze¢du siedzialem nad nig i... nie moglem wymysli¢ poczat-
ku. No po prostu nie mogtem! W Zyciu si¢ tak nie meczytem nad
zadnym tekstem. Trzy bite dni, az pewnej nocy, tuz nad ranem,
odpuscilem sobie. Zostawilem ten tekst. Wrécilem do niego mie-
sigc pdézniej, napisalem kilka zdan i znowu porzucitem. W pelni
ukoniczony zostal dopiero w polowie pazdziernika. Jak wymysli-
tem poczatek? W koncu poszedlem po linii najmniejszego oporu.
Zaczalem od dialogu mi¢dzy dwiema osobami. Dialog jest za-
wsze dobrym pomyslem, jesli nie wiesz, jak zaczaé tekst.

I ciekawostka — motto drugiej cz¢sci ,Laweczki” — ,Wszystko,
co robimy — czynimy dla wspomnie’” wymyslitem w poprzednim
stuleciu, bedac jeszcze dzieckiem. Kilkanascie lat czekalem, az
przyjdzie mi do glowy tekst, ktéry bedzie idealnie do niego pa-
sowal.

A to dam jeszcze jedna ciekawostke. W ,Laweczce” jest taki
fragment, ktéry napisalem bez wickszego namystu. W zyciu bym
nie pomyslal, ze moze kto$§ go zauwazy¢ i wyréznié, a po publi-
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kacji tekstu czytelnicy bardzo cz¢sto wstawiali to zdanie (zazna-
czytem je) na swoich §cianach na Facebooku.

Wyjazd zaplanowany miata na dsmq rano. Mielismy zatem
szeS¢ godzin. W kazdym innym przypadku pomyslatbym, ze to za
duzo, ale chyba ona takze juz po kilku minutach wiedziata, Ze
w tak krotkim czasie to my nawet nie zdgzymy si¢ dobrze przywi-
tac. Sq ludzie, przy ktorych wszystkie zegarki chodzg nam zbyt
szybko i kazda noc jest za kritka na sen.

Akurat w trakcie pisania leciala piosenka ,Umdéwilem si¢ z nig
na dziewiata” i stuchajac ,gdyby mozna zrobi¢ czary, ponapedzaé
te zegary, by dziewiata byla juz” wpadiem na pomysl, by napi-
sa¢ co$ o zegarach. No to napisalem. I ku mojemu zaskoczeniu
— spodobalo sig.

Wole sam wymysla¢ zdania, ktére pdézniej sg cytowane i za-
ledwie kilka razy notowalem cudze powiedzenia, ktére niosly ze
sobg jaka$ inspiracje. Jednym z nich byl mocny cytat z wiersza
Anny Kamienskiej — ,Bo umrze¢ to zbyt maty powéd, by przestaé
kocha¢”. Osiem lat czekal na swoja kolej, az wrzucilem go na za-
koriczenie tekstu , Tylko jedno spojrzenie”, napisanego w czerwcu
2010 roku.

Mam bardzo wiele notatek z pomyslami. Niektére czekaja na

napisanie od bardzo wielu lat. A ja czekam na weng.

Najczesciej napisanie pojedynczego tekstu to czterdziesci pigé
minut roboty. Pomysl, pisanie, szukanie zdjecia, poprawki, publi-
kacja, Facebook, obserwacja pierwszych reakcji.

Co najmniej raz w tygodniu, cho¢ pewnie i czg$ciej, siadam do
tekstu, ktérego stworzenie zajmuje mi okolo trzech godzin.

Mniej wigcej dwa razy w miesigcu wymys$lam tematy, ktérych
napisanie zajmuje mi caly dzied. Bywa, ze dwie, trzy godziny
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zajmuja mi same poprawki. Dodawanie dynamizmu, koloryzowa-
nie dialogéw, zakonczenie (!). Takiego malego ,Latawca” pisa-
tem przez osiem godzin, z czego polowe zajal mi ostatni akapit.
Doskonale wiedzialem, co chc¢ napisaé, ale nie wiedziatem, jak
i musialem si¢ troche napocié.

Dobry bloger jest dobrym dilerem. Najcze¢s$ciej sprzedaje czy-
telnikom dobry towar. Moze by¢ w nim troche liter6wek, moze
by¢ nieco chaotyczny, ale widzgc intrygujacy tytul, zachecajacy
do klikniecia lead i interesujacg fotke, nigdy nie pomyslisz, ze
jestes na jakim$ amatorskim blogu. Im bardziej dopiescisz swoéj
tekst, tym bardziej czytelnicy bedg cie szanowali. Zebys tylko nie

zapomnial o regularnym dawaniu papu.
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Blogerze, pamietaj o dokarmianiu!

Jak czesto wrzucad nowe teksty?

W ciagu pierwszych dwéch miesi¢cy od zalozenia bloga wrzu-
citem na niego okolo . 140 tekstéw, co dalo mi srednig ponad dwa
teksty na dzien.

W pierwszym roku istnienia bloga opublikowalem 292 teksty,
co — wylaczywszy niedziele i dni §wigteczne — dalo mi jeden tekst
na dzien.

W kolejnym, 2007 roku, bylo ich 219, a rok pézniej tylko
142 i ta srednia — trzy teksty tygodniowo — utrzymywala si¢ az do
polowy 2012 roku.

Wtedy to, gléwnie na potrzeby tej ksiazki, zrobilem ekspery-
ment i przez kilka kolejnych miesiecy publikowalem codziennie
po jednym tekscie na kazdym z trzech blogéw.

No i teraz czas na pytania.

Czy codzienna publikacja zwigksza czytelnictwo? Czy publi-
kacja raz na kilka dni — zmniejsza je?

Odpowiedz moze by¢ zaskakujaca, ale im cz¢$ciej publikowa-
tem teksty, tym mniejsze miatem czytelnictwo. Mozna prébowaé
wnioskowaé, ze jak sie publikuje cze¢sto, to latwo popasé w rutyne
i nie tworzy si¢ wyjatkowych tresci, ale to bzdura.

Juz predzej wyjasnien nalezy szukaé w tym, ze czytelnicy nie
maja w zwyczaju wchodzi¢ na blogi codziennie. Tekst opubliko-
wany w poniedzialek zostaje skonsumowany w calosci dopiero
w okolicach $rody wieczér. Jesli w tym czasie opublikujesz dwa
kolejne teksty, to odwiedzajacy przeczytaja przede wszystkim ten
najnowszy. Poprzedni, o ile nie jest ,hitowy” zawsze bedzie mial
nizsze statystyki. Dlaczego? Bo czytelnicy sg leniwi. To jak z ba-

nerami. Nawet jesli codziennie widzg zaréwno ten na samej gérze
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bloga, jak i ten polozony nizej, wicksza klikalno$¢ bedzie miat
ten wyzszy.

Mozesz si¢ o tym réwniez przekonaé odwiedzajac blogi, na kt6-
rych publikowanych jest po kilka tekstéw na dobe. Wejdz w dniu,
w ktérym nie ma zadnej publikacji (np. w niedziel¢) i przekonaj
si¢, ze najwigcej odston nabije tekst, ktéry zostal opublikowany
najpézniej (w sobote lub piatek).

Poczatkowo wydawalo mi sig, ze to niezwykle zjawisko wyste-
puje tylko na moim blogu, ale znajomi blogerzy szybko utwier-
dzili mnie w przekonaniu, ze tak nie jest. Malo tego — znajome
blogerki modowe pokazywaly mi statystyki. Wszystkie notowaly
wiecej odwiedzin wtedy, kiedy publikowaly tylko jeden tekst na
tydzieni. Nie polecam tego!

Nie polecam tez dlugich przerw. W styczniu 2010 roku wy-
jechalem na dwa tygodnie do Tajlandii i regularnie publikowa-
tem teksty na Kominek IN, natomiast kompletnie olalem Komi-
nek TV. Nawet po powrocie nie chcialo mi si¢ tam pisaé i dopiero
w lutym ponownie pokochatem mojego blogaska. W ciagu jedne-
go miesigca ilo§¢ odwiedzin spadia o polowe i mimo ze w kolej-
nych miesigcach na biezgco aktualizowalem bloga — kilkadziesiat
tysiecy straconych czytelnikéw odzyskalem dopiero rok pézniej.

Nie powiem ci, jak cze¢sto musisz pisa¢ swojego bloga, bo to
takze zalezy od tematyki. Nikt ci nie kaze zostaé Asimovem
polskiej blogosfery (kole$ napisal ponad pigéset ksigzek i blisko
dziesi¢é¢ tysigcy listéw), ale przyjmij regutle, ze choéby sie palilto
i walilo, nie bedziesz robil sobie przerw dluzszych niz trzy dni.
Nie ogladaj si¢ na blogerki kulinarne, ktére czasami publikujg raz
na tydzien i wystarczy. Nie ogladaj si¢ na szafiarki, piszace raz
na jakis$ czas. Nawet jesli u nich zdaje to egzamin, to nie zyskuja
tyle, ile zyskiwalyby piszac regularnie co dwa, trzy dni.

Optymalnie byloby, gdyby$ tworzyl trzy, cztery teksty ty-
godniowo; twérz je bez wzgledu na to, czy masz weng, czy nie.
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Oczywiscie, jesli styl i tematyka bloga pozwalajg na to, pisz cho¢-
by i co godzing! Ale pisz. Pisz, pisz, pisz! Dziesiatki razy bywa-
to tak, ze przez kilka godzin gapilem si¢ w monitor i szukatem
pomysiu na tekst. Setki razy rezygnowalem z imprez, wyjazdéw
i spotkan tylko dlatego, Ze musialem opublikowa¢ tekst.

Naprawde — nie stuchaj tych, ktérzy beda prébowali wmoéwié
ci, ze powinienes$ pisa¢ wtedy, kiedy masz na to ochote. Tym spo-
sobem sukcesu nie osiaggnal jeszcze zaden bloger. I ty tez nie osia-
gniesz.

Zatem pisz.

Albo to ciebie spiszg na straty.
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Nie ma foty, nie ma tekstu
Czy do kazdej publikacji dodawac zdjecie?

— Nigdy nie przychodz do mnie z materialem bez zdj¢cia —
to byly pierwsze stowa, jakie uslyszalem od redaktora jednego
z dziennikéw, w ktérych odbywalem staz. — Jesli nie masz zdj¢-
cia, to musisz je miec.

Wziglem sobie jego nakaz do serca i przelozytem takze na blo-
gi. Dzi§ musialby$ si¢ bardzo postaraé, aby wygrzeba¢ u mnie
tekst bez fotografii. Méglbym wskazaé kilka dobrych blogéw, na
ktérych nie ma zdj¢¢ lub jest ich bardzo mato. Méglbym wskaza¢
o wiele wigcej blogéw, na ktérych zdjecia sg, poniewaz fotografie
przy tekstach staly si¢ norma w blogosferze. To nie tyle kwestia
obowiazku, ile estetyki. Nawet jesli nie zawsze masz mozliwos$¢
wrzucenia fotki idealnie pasujacej do tematu, wrzucaj niepasujg-
cg. Czytelnicy nie lubig brzydkich, przepelnionych trescia blo-
géw. Nie réb ze swojej strony ksigzki. Przy tym wez takze pod
uwage Facebooka jako narzedzie do popularyzowania twoich tek-
stow. Wszystkie badania i statystyki potwierdzaja, ze uzytkow-
nicy chetniej klikaja w linki zawierajace fotografie, cho¢by nawet

miniaturowsy.

Jesli masz mozliwo§¢, zawsze trzymaj fotki na swoim ser-
werze. Masz wtedy pewno$é, ze nie zostang zablokowane, jesli
liczba wyswietlen danej strony przekroczy okreslony limit. Masz
takze pewnos¢, ze nie znikna, tak jak to bywalo juz wiele razy,
gdy plajtowaly serwisy hostingujace zdjecia. I wreszcie masz tez
pewnosé, ze zdjecia zamieszczone na twoim serwerze bedg pozy-

cjonowaly w Google twojego bloga, a nie jakis obcy serwis.
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Pilnuj, by zdjecia nie byly mniejsze ani wigksze niz szerokos¢
szpalty. Przykladowo na Kominek ES rozmiar szpalty wynosi
555 px i wszystkie ,duze” fotki maja dokladnie t¢ szerokos¢. Nie
bardzo potrafie zrozumieé, dlaczego wielu blogeréw tak niedbale
wrzuca zdjecia, w ogéle nie zwracajac uwagi na rozmiary swojego
bloga. Przeciez to bije po oczach, gdy wchodzisz na strone, wi-
dzisz szeroka szpalte, a na niej kazde zdjecie jest o innym wymia-

rze. Powinno si¢ za to karad.
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Video time!

Jak wybic sig i przetrwac swiecie viogiw?

Ten rozdzial jest potwierdzeniem, ze nie zamierzalem robié¢
siebie eksperta od wszystkiego. Mimo ze w ciggu ostatnich kilku
lat moje filmy obejrzato kilka milionéw widzéw, nie znam si¢ na
Youtube. Nie wiem, co trzeba robié, aby sie tam przebi¢, zarabia¢
i przezy¢. Nawet przez mysl mi nie przeszlo, aby pozbiera¢ kilka-
dziesiat porad rozsianych po calym internecie i zlozy¢ je w jedna,

spdjna calosé.

Postanowilem poprosi¢ o pomoc tych, ktérzy na Youtube zjedli
z¢by. Wybralem siedmiu wspanialych, najlepszych pod kazdym
wzgledem. Eaczy ich ogromna wiedza na temat vlogéw, oparta
z jednej strony na doskonalej wiedzy o s§wiecie vlogeréw, z dru-
giej za$ dziesigtkami tysigcy widzéw. Nie ma tu przypadkowych
os6b i sezonowych bohateréw. Siedza w tym interesie gleboko.
Przepisujac ich wypowiedzi (nie bylo zadnej cenzury), cieszylem
si¢ jak dziecko, bo dali mi doskonaly material. Nie masz prawa
przegapic¢ tej czesci ksigzki!

Jednym z pierwszych pytan, jakie zadaje sobie bloger, to co
zrobié, aby si¢ przebié¢, aby wyréznic si¢ z ttumu, zdoby¢ stawe,
kobiety i pieniadze. Czy poza standardowymi poradami w ro-
dzaju ,musisz mie¢ co$ warto$ciowego do przekazania”, ,mu-
sisz byé¢ cierpliwy”, dasz mi jaki$§ sposéb na zdobycie popular-
nosci na Youtube?

Jacek Gadzinowski: Podstawa sukcesu na Youtube jest

wyrazisto§¢, pomyst na siebie oraz dopracowanie ,formatu”
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filméw czy tez kanalu, ktérym bedziesz si¢ komunikowal z
odbiorcg. Wazne tez by$ obserwowal najpopularniejsze vlogi i
zrozumial ich recepte na sukces. Nie wymyslisz ,kwadratowe-
go kola”, wiec postaw na sprawdzone wzorce i to co rzeczywi-
$cie trafia do ludzi. Youtube stuzy do szybkiej rozrywki!

Dorota Kaminska: Badz autentyczny i nie béj si¢ pokaza-
nia niedociagni¢é, swoich wad. Wielu vlogeréw niepotrzebnie
chce przenosi¢ do swoich filméw sztywno$é i profesjonalizm
z telewizji, zapominajac, ze widz internetowy nie musi i nieko-
niecznie bedzie tego od nich oczekiwaé. Oczywiscie, powinno
si¢ mie¢ ,to co$” i cierpliwo$¢, natomiast popularno$¢ mozesz
zbudowaé nawet na rzeczach pozornie malo wartosciowych,
chociazby obierajac droge krytyki i wysmiewania innych — to
takie vlogi sg najpopularniejsze na §wiecie. Pytanie tylko — czy
pozostaniesz soba, decydujac si¢ na te Sciezke i czy takie vlo-

gowanie bedzie dla ciebie komfortowe.

Remigiusz Maciaszek: Kontakty. Jezeli masz kogo$, kto
moze ci¢ przedstawi¢ swoim widzom, to juz jestes na dobrej
drodze. Jezeli przy okazji masz co$ ciekawego do powiedze-
nia, to masz jaka$ szanse¢. Przy czym zaznaczam ,co$ ciekawe-
go” wcale nie znaczy ,warto$ciowego”. Hej, to Youtube, tutaj
szczyty popularnosci zajmujg popowe teledyski i ujecia wy-
padkéw, wpadek i porazek. Miejsce zacheca do kreatywnosci,
ale bywa zasmiecone.

Magdalena Kanoniak: To sg kategorie, ktére ida ze sobg w
parze. Nazwijmy je: ,jako$¢” i ,polecenie”. Jakos¢, ktérej jesz-
cze bardzo brakuje na polskim Youtubie. Jakos§¢ merytorycz-
na, czyli interesujaca osobowos¢ plus ciekawy przekaz. Jakos¢
techniczna, czyli dobre o$wietlenie, dZwigk, obraz HD. Piszac
»polecenie” mam na mysli polecenie ciebie, twojego kanalu
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przez jakiego$ znanego vlogera. Najczesciej, zeby doszlo do
polecenia, musi istnie¢ juz jakos$¢ vloga, taka, zZeby ten znany
vloger chcial ci¢ polecié, jako kogos$ nowego i ciekawego. A co
juz potem zrobisz — czy utrzymasz uwage nowych widzéw

i zdobedziesz popularnosé, zalezy juz tylko od ciebie.

Weronika Jagodzifiska: Vloger jest marka, reprezentuje
okreslong osobowos¢, styl, charakter, sposéb méwienia. Ist-
nieja kanaly eksperckie specjalizujace si¢c w okreslonej dzie-
dzinie. Czemu niektére z nich sa bardzo popularne niz inne?
Czy prowadzacy popularne kanaly, maja wicksze kompetencje
niz inni? Nie. Nadal liczy si¢ osobowos¢.

Widzowie chetniej ogladaja kanaly prowadzone przez lu-
dzi, ktérych polubiliby w realnym $wiecie, do ktérych maja
zaufanie i z ktérymi identyfikuja si¢ w jakis sposéb. Jesli wiec
jeste$ szarym Kowalskim, mala jest szansa, ze odniesiesz suk-
ces na Youtube, nawet jesli bedziesz bardzo si¢ staral, gral,
udawal, przeklinal czy biegal nago przed kamera, nie wréze ci
popularnosci. Chociaz akurat bieganie nago moze przyczynié
si¢ do popularnosci, nawet jesli nie jestes specjalnie ciekawym
prowadzacym. Problemem jest, ze potem nawet twoje wnuki
beda ogladaly nagie szot dziadka.

Alina Réza-Szczerba: Badz szczery, autentyczny, pomy-
stowy i najlepszy w dziedzinie, jaka si¢ zajmujesz. Nagrywaj
czgsto, wejdz w interakcje z widzami i dowiedz sig, czym sa
zainteresowani. Czerp inspiracje od najlepszych, by ciagle
uatrakcyjniaé¢ tworzone materialy.

Krzysztof Gonciarz: Trenuj improwizacj¢ przed kamera
— moéwienie bez przygotowanego tekstu i dokladnie rozpla-
nowanej wypowiedzi. Niewazne, czy material bedzie péz-
niej montowany, czy opublikujesz wszystko z jednego ujecia
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— spontaniczno$¢ i autentyczno$é, to fundament wielu najpo-

pularniejszych twércéw sieciowego video na §wiecie.

Sa dwie szkoly. Jedna to vlogerzy, dopieszczajacy swoje fil-
my. Druga to vlogerzy, ktérzy biora telefon i nakrecaja film
z lapy. Do ktérej grupy powinienem nalezeé? Czy jakos$é¢/forma
filmu jest wazniejsza od tre$ci?

Magdalena Kanoniak: Tutaj duzo zalezy od twoich pre-
dyspozycji szolmeriskich. Jezeli masz §wietng gadke, dobra pa-
mieé, wiesz co cheesz powiedzied, nie mylisz si¢ i nie zacinasz,
to mozesz nagrywac aparatem, na spontanie, péZniej wrzucac
calos¢ do sieci bez obrébki. Wtedy osobowoscia nadrabiasz
braki techniczne. Jezeli jednak nie idzie ci dobrze spontanicz-
ne gadanie, potrzebujesz przycinania, montazu i technicznego

dopieszczenia. Najlepiej i najoplacalniej jest 2wl.

Weronika Jagodzinska: Pamigtaj ze Youtube rzadzi sig
wlasnymi prawami. Tutaj nie maja zastosowania prawa ,tele-
wizyjne”. Prowadzacy nie muszg by¢ piekni, elegancko ubrani,
z nienaganng dykcja. Nagrywaé moze kazdy! Nie wazne: ile
masz lat, jak wygladasz, skad pochodzisz. Wlgczasz kamere,
nagrywasz i wrzucasz do sieci. Widzowie tlumnie przychodzg
tutaj, bo szukaja zwyklych ludzi. Z doswiadczenia wiem, ze
ogladajacy oczekuja dobrej jakosci dzwigku i obrazu, ale to
nadal ma by¢ ,naturalny” przekaz. Jesli wigc chcesz robié pro-
gram telewizyjny, od razu zglo$ si¢ do TV Nu, a nie otwieraj
kanatu na Youtube.

Co$ na co ja zwracam uwage to wystréj wnetrza ktére widze
na filmiku. Jesli w tle wida¢ balagan, mebloscianke neogierek
i wersalke po babci, to moze warto zacza¢ nagrywad filmy na
tle bialtej sciany? To o wiele lepiej wyglada. Nic nie razi bar-
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dziej, niz pickna dziewczyna, w fajnych ciuchach i makijazu,
a w tle balagan, brudne naczynia i rozwalona posciel na 16zku.
Tak wiem, nie jestesmy w telewizji, ale pewne zasady jednak
obowigzujs.

Remigiusz Maciaszek: Tres¢ jest najwazniejsza. Jakos¢ fil-
mu to detal, nad ktérym warto pracowaé, ale przy interesujg-
cym przekazie jest caltkowicie pomijalny.

Jakie sa najczestsze bledy popelniane przez poczatkujacych
vlogeréw?

Alina Réza Szczerba: Brak autorefleksji. Na poczatku za-
stanéw si¢ sto razy, czy filmy, ktére nagrywasz, sg interesuja-
ce, przydatne i porywajace dla innych, czy tylko tak tobie sie
wydaje. Pomysl, co mozesz zmieni¢, aby takie byly.

Remigiusz Maciaszek: Zapowiadanie swoich vlogéw, prze-
sadne przedstawianie sig¢, robienia wielkiego halo wokél wila-
snej przyszlej dzialalnosci. Chcesz co$ powiedzie¢, to odpalasz
kamere, méwisz, obrabiasz, przesylasz, zamykasz sprawe. Przy
okazji nie czyn z siebie tematu vloga. Poglady, informacje,
wiedza, to jest ok.

Krzysztof Gonciarz: Duzo ludzi bierze si¢ za vlogi bez
konkretnego pomystu na to, co checa robi¢. Vlogi o vlogach,
albo o niczym. Wydaje im si¢, ze sam fakt nakrecenia filmiku
jest juz tak rewolucyjny, ze jego tres¢ jest drugorzedna. A to
kompletnie nie tak, bo dobry vlog to vlog na konkretny temat:
angazujacy widzéw, pozwalajacy im si¢ odnie$é. Zeby to zro-
zumie¢, trzeba si¢ otrzasnac z zachlys$nigcia faktem ,robienia
video”, ktére dla poczatkujacych jest paralizujace. Video to
pod wieloma wzgledami taki sam przekaz, jaki méglby zawie-

164



ra¢ tekst — rézni sie¢ tylko forma, tre§¢ musi by¢ dobra, bez
wzgledu na nia.

Weronika Jagodzinska: Cz¢sto dostaj¢ pytania — jak zaczaé
nagrywa¢ filmy na Youtube? Zawsze odpowiadam tak samo.
Stan przed lutrem, popatrz na siebie i szczerze ustal jakie sa
twoje dobre i zte strony. Zaré6wno w wygladzie zewnetrznym
jak i charakterze, sposobie méwienia, czy dykcji. Najlepiej
spisz to wszystko na kartce i zachowaj na pézniej.

Dlaczego? Dlatego ze ludzie beda krytykowaé wszystko.
Kiedy méj kanal stal si¢ popularny dostawalam setki komen-
tarzy na temat swojego wygladu. Powinnam by¢ chudsza/
grubsza, powinnam mie¢ dluzsze/krétsze/jasniejsze/ciemniej-
sze wlosy, powinnam méwi¢ wolniej/szybciej, powinnam by¢
bardziej powazna/spontaniczna itd... Takich komentarzy jest
wiele. Musisz wiedzie¢ kim jestes. Nie daj si¢ zmanipulowaé
widzom, nie zmieniaj si¢ pod wplywem komentarzy. Moim
zdaniem to jest blad, najczesciej popelniany przez poczatkuja-
cych vlogeréw. Tak bardzo chcg by¢ popularni, ze za wszelks
cene chcg sie przypodobaé¢ widzom, a to jest poczatek korica.
Vloger musi mie¢ charyzme i wiedzie¢ kim jest, nie moze sta¢
sie¢ marionetka w r¢kach komentujacych.

Moéj znajomy powiedzial kiedys — ogladam twoje filmiki
i jestes w nich dokladnie taka sama, jaka ci¢ znam. I to byl

najwickszy komplement, jaki mogtam kiedykolwiek uslyszec.
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Komentatorzy na Youtube nie reprezentuja najwyzszego po-
ziomu intelektualnego. Czy to jest tak, ze chamstwo przyciaga
chamstwo, czy moze chamstwo jest wszedzie i trzeba si¢ z tym
pogodzi¢? A moze powinienem wszystkich chaméw wycinaé
w pien?

Jacek Gadzinowski: Chamstwo jest wsze¢dzie i nie zwalaj
wszystkiego na gimbuséw. Musisz twardo ,wychowa¢” swo-
ja spolecznos¢, kontaktowaé sie z nig. Im szybciej pozna ona
swojego ,Pana i chlebodawce” tym wickszy sukces odniesiesz,
na bazie ktérego bedziesz mégt walczyé o duza ogladalnos¢

swoich filméw.

Dorota Kaminiska: Chamstwo przyciaga chamstwo i jest to
szczegblnie widoczne w miejscach, gdzie komentarzy nie trze-
ba zostawiaé, podpisujac si¢ swoim imieniem i nazwiskiem.
Dziatajac na Youtube, trzeba stawia¢ na komentarze wysokiej
jakos$ci i nie dopuszczaé do pojawiania si¢ tych, ktére zawie-
raja wulgaryzmy, trolling, obrazaja ciebie lub innych widzéw
i nie wnoszg nic interesujacego do dyskusji pod twoim filmem.
Pamietaj, ze anonimowy troll czg¢sto zostawia swéj obrazliwy
komentarz, nie wracajagc potem do obejrzanego filmu i lepiej
jest skasowaé to, co napisal, niz wdawaé si¢ w niepotrzebng

dyskusje.

Remigiusz Maciaszek: Chamstwo przytlacza, jest najbar-
dziej widoczne, straszy. Czasami rozsagdny widz ma wrazenie,
ze wrzuca swéj komentarz w szambo i traci ochote do udziatu
w rozmowie. Chcesz mie¢ sensowng wymiang informacji pod

filmami? Wycinaj.
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Kiedy piszesz bloga, powiniene$ stosowaé kilka oczywi-
stych regul. Tekst winien mie¢ tytul, najlepiej lead, rozwinie-
cie, zakonczenie. Przydatne jest zdjecie, aby wszystko ladniej
wygladalo. I tak dalej. A jak to jest na Youtube? Czy tutaj tez
obowiazuja pewne reguly, stosowane przez ,profesjonalnych”
vlogeréw?

Dorota Kaminska: Popularny film na Youtube zdobywa
coraz wigcej odston ,wirusowo”. Jedni widzowie polecaja go
drugim, klikajg kciuki w gére, dodaja do ulubionych. Nawet
nie bedac jeszcze partnerem Youtube, masz szereg narzedzi,
ktére jeszcze bardziej moga zwigkszy¢ ogladalno$é twoich fil-
moéw. Pamietaj, ze Youtube, tak samo jak Google, to takze
wyszukiwarka. Nadajac filmowi dobry, zawierajacy stowa klu-
czowe tytul, umieszczajac pod nim opis i tagi, mozesz zwigk-
szy¢ liczbe jego wyswietle. Podobnie jak w tekscie, réwniez
w samym filmie, podczas nagrywania, a pézniej — montazu,
mozesz zastosowaé reguly tj. wstep, rozwinigcie i zakoriczenie,
a dodatkowo, po wgraniu materialu na Youtube, doda¢ anga-
zujace widza znaczniki/adnotacje, dzi¢ki czemu przyciagniesz
jego uwage i skupisz na tresci, ktéra masz do przekazania.
W swoim filmie na poczatku musisz pokrétce opowiedzie¢,
o czym bedzie caly material i zacheci¢ widzéw do dzielenia
si¢ swoimi uwagami i dyskusji. Takg uwage warto tez umiescic
pod koniec. Podzi¢kuj tez widzowi za to, ze poswiecil ci swéj

czas, rozmawiaj z nim jak ze swoim przyjacielem.

Weronika Jagodzinska: Film powinien mie¢ konkretny ty-
tul. Krétko i na temat, bez zbednych dwulinijkowych opiséw,
serduszek i u$mieszkéw. Jesli masz co$§ wiecej do napisania,
mozesz to zrobi¢ pod filmem. Pamictaj, ze tytul, opis, tagi
maja wplyw na wyszukiwanie i pozycjonowanie filmu, krétko
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moéwiagc wlasciwe opisanie filmu wplywa na liczbe wyswietler.
Wazna jest réwniez miniatura zdjg¢cia, Youtube wybiera loso-
wo klatki filméw, nie chcesz mieé przeciez miniatury z wy-
krzywiong ming.

Alina Réza Szczerba: Youtube rzadzi si¢ podobnymi pra-
wami. Ogélny zamyst dotyczacy tematu filmu i wlasciwy tytutl
to podstawa. Bardzo wazne s3 miniaturki jakie mozesz przy-
pisa¢ filmikom. Dzi¢ki nim film zwraca na siebie uwage gasz-
czu innych, przyciggajac wzrok. Réwnie wazne sg tagi, dzigki
ktérym twoje filmy zostang odnalezione przez wlasciwych od-
biorcéw.

Film cieszacy si¢ wieloma odstonami to wlasnie udany miks
wyzej wymienionych sktadnikéw.

Magdalena Kanoniak: Tak naprawde rynek vlogéw w Pol-
sce dopiero si¢ rozwija i sami vlogerzy bedac pionierami w tej
dziedzinie, tworzg reguly, ktére nasladuje pézniej cala vlo-
gosfera i ktdére stajg niepisanymi zasadami tworzenia vlogéw.
Przykladowo wedlug mnie fajnie jest, gdy filmy maja czoléwke,
czyli kilka sekund na poczatku filmu, takich samych, charak-
terystycznych dla kazdego vloga. Moze to by¢ animacja, uryw-
ki filméw, ,latajace” napisy, cokolwiek nadajace kazdemu fil-
mowi wyjatkowy charakter . Do tego, jak jest dobrze zrobiona,
moze wplynaé na rozpoznawanie vlogera jako marki. Pierwszg
czoléwke wprowadzilam po czterech miesigcach nagrywania,
a wizerunkowg czoléwke, z prawdziwym charakterem po nie-
spelna roku. Jak zaczynalam kreci¢ vlogi, mato ktéra urodowo-
-modowa vlogerka miata czoléwke. Dzi§ najprostsze animacje
ma prawie kazda. Stalym elementem kazdego vloga, poza czo-
t6wka, jest przywitanie sie¢, czasem przedstawienie vloga, czyli
kim jestem i co nagrywam, pézniej ,idzie” tres$¢, czyli w przy-
padku vlogerek urodowo-modowych tutorial makijazowy, po-

168



kazanie kosmetykéw, czy stroju dnia, albo oméwienie trendéw
czy stylizacyjnych porad, potem podzigkowania za ogladanie
i pozegnanie, zawierajgce zaproszenie do dalszego ogladania.
Tak jak blogerzy moga si¢ nie wita¢ z czytelnikami, moga pi-
sa¢ abstrakcyjne teksty, urywaé mysl w polowie zdania, tak
vloger majac pewien rodzaj ,bezposredniego” kontaktu z wi-
dzem, chcac ten kontakt podtrzyma¢, musi przestrzegac zasad
zwyczajnej rozmowy — cze$é, fajnie ci¢ widzieé, u mnie to, to,
to i to, do zobaczenia w wkrétce, papa!l

Jako przyktad uatrakcyjnienia posta na blogu podates zdje¢-
cia. We vlogu moga to by¢ efekty specjalne, w postaci napiséw,
przykladowe kosmetyki lub ubrania. Rol¢ uatrakcyjnieni pelnia
zblizenia, na ktérych §wietnie wida¢ kolor czy tkaning. Kiedy
moéwieg, ze mam na sobie spédnice w konie, w tym momencie
wrzucam przebitke w postaci zblizenia wlasnie na ten wzér.
Wtedy widzowie zamiast ,ciapkéw” z daleka, widza konie
z bliska. Takie przebitki w postaci zblizen, to réwniez jeden

ze stalych elementéw vloga.

Youtube nie jest moja firma. Moga mi skasowa¢ konto w kaz-
dej chwili i caly mé6j dorobek péjdzie na marne. Piszac bloga,
np. na Wordpressie nie mam takiego problemu. Czy istnieje ja-
kie$ ,zabezpieczenie” na wypadek utraty dorobku?

Jacek Gadzinowski: Nie masz zadnej mozliwosci zabezpie-
czenia si¢ przez skasowaniem czy zablokowaniem twoich fil-
moéw, zatem zawczasu poszukaj alternatywnego hostingu np.
video.com i tam takze umieszczaj filmy. Regulamin Youtube
chroni twércéw oryginalnych tresci, ale nie chroni przed trol-
lami i hejterami, ktérzy moga zglasza¢ twoje filmy do zablo-
kowania, a Youtube zrobi to automatycznie.

Krzysztof Gonciarz: Youtube nie jest idealnym $rodowi-
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skiem dla twércéw video, zwlaszcza tych myslacych o robie-
niu tego zawodowo. Jak recenzowaé filmy kinowe, kiedy nawet
wykorzystanie fragmentu zwiastunu powoduje problemy na
gruncie praw autorskich? Twércy webvideo maja szereg pro-
bleméw z tg platforma, na szczg¢scie niektére z nich minimali-
zuje si¢ po podpisaniu umowy z dobrg siecig partnerska — ktéra
dziala jako poduszka powietrzna miedzy Youtube a nami. Na
szczes$cie nawet jesli twéj film zostanie zdjety, na skutek rosz-
czenia wlasciciela praw autorskich do wykorzystanych przez
ciebie tresci, masz mozliwos$¢ zagrania va banque i wystaé¢ do
YT komunikatu, ze roszczeniodawca si¢ myli i udowodnisz mu
to w sadzie. A na drodze prawnej masz do dyspozycji narze-
dzia, ktérych Youtube nie zna — prawo cytatu i dozwolonego

uzycia.

Weronika Jagodzinska: Istnieje takie ryzyko. Wybierajac
Youtube jako gléwng platforme jesteSmy troch¢ bezbronni.
Mozemy straci¢ kanal i caly nasz dorobek. Oprécz archiwi-
zowania filméw, warto mie¢ réwniez bloga oraz fanpage na
Facebooku, ktéry skupi naszg widownie w innych miejscach
niz YT. Wtedy w sytuacji kryzysu na kanale mamy inne drogi

komunikowania si¢ z widzami.

Wszyscy garna do Youtube, a jest tyle innych serwiséw. War-
to by¢ na wszystkich i wrzucaé wszedzie ten sam film, zgarnia-
jac sobie jak najwi¢ksza spoleczno$é?

Alina Réza Szczerba: Warto wybra¢ jeden lub dwa dodat-
kowe serwisy. Oczywiscie, jesli jeste$ w stanie podola¢ dodat-
kowej pracy z tym zwiazanej, bo np. aktywnie korespondujesz

z widzami.

Krzysztof Gonciarz: Przewaga Youtube nad innymi plat-
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formami jest tak ogromna, ze nie widze¢ nic zlego w zignoro-
waniu konkurencyjnych platform. Obecnos¢ na Youtube to tez
bardzo dobra inwestycja, poniewaz organiczny ruch tej plat-
formy mozemy przekierowywaé np. na Facebooka i budowaé
sobie osobisty branding — ktérego nie zniszczy nam usunigcie

kanalu, ani migracja na inng platforme.

Remigiusz Maciaszek: Spoleczno$¢ jest na Youtube.
A reszta serwiséw? No fajnie, ze jest, ale jako$ nikt specjalnie
im uwagi nie po$wigca. Pewnie to Zle, ale jest jak jest.

Na jakie nieprzyjemnos$ci/niepowodzenia/porazki powinie-
nem by¢ przygotowany jako poczatkujacy vloger?

Magdalena Kanoniak: Dlaczego zaraz nieprzyjemnosci?
Jak masz zaczynaé od niepowodzen i porazek to lepiej odpus¢
sobie vlogowanie. Ja proponuje podejs¢ do vlogowania z do-
brym planem i przede wszystkim rozeznaé si¢ w dziedzinie
tworzenia filméw video. Wtedy tych niepowodzen i porazek
na starcie bedzie mniej. Najwazniejsze to ogarnaé ,technike”,
czyli sprzet: aparat, lampy i obrébke video, potem zaintereso-
wac sie dzwigkiem i prawami autorskimi, zapamigtaé ,regular-
no$¢” jako stowo klucz, no i byé¢ gotowym na rézne reakcje wi-
dzéw, czasem hardcorowe. Jak przetrwasz pierwsze pél roku,
wyprodukujesz pigédziesiat filméw, zaliczysz ,vertical video
syndrom”, nagrywanie na wietrze i w ciemnosci zimowych
miesi¢cy, kadry robigce z ciebie dorodng kluseczke, poszuki-
wania darmowego programu do obrébki, naczytasz si¢ hejtéw,
a YT nie wiedzie¢ czemu bedzie mial ,problem” z prawami
autorskimi w twoich filmach, to pézniej juz péjdzie jak z plat-
ka.

Alina Réza Szczerba: Jesli odpowiednio podejdziesz do
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sprawy tworzenie vlogéw, to nie musi wigzaé si¢ z zadnymi
nieprzyjemnos$ciami. Krytyka przewaznie bywa konstruktyw-
na, chwilowe zniechecenie najczes$ciej mija — grunt to dobrze
si¢ bawic i czerpaé przyjemno$é z tworzenia filméw oraz in-

terakcji z widzami.

Krzysztof Gonciarz: Widzowie muszg si¢ do wszystkie-
go przyzwyczai¢. Rzeczy, ktére na poczatku sg krytykowane,
czg¢sto pézniej stajg sie fundamentami dobrego formatu vi-
deo — trzeba wig¢c by¢ pewnym swego, a zarazem umieé znalez¢
réwnowage miedzy forsowaniem wlasnej wizji, a reagowaniem
na potrzeby rynku. W telewizji internetowej, w ktérej pracuje,
tvgry.pl, $miejemy sie, ze kazdy nowy prezenter musi przejsé
»chrzest ognia” — bo jeszcze nie bylo takiego, ktérego spolecz-
no$¢ fanéw serwisu nie prébowataby zniszczy¢ po paru pierw-
szych wystepach.

Zalézmy, ze moje filmy beda notowaly $rednio dziesi¢é ty-
sigcy obejrzen. Chce zarabia¢. Ile moge zarobié¢ przy takiej
ogladalnos$ci i jak w ogéle zaczaé zarabianie?

Jacek Gadzinowski: Jesli dzialasz do polskiego ogladacza,
nie zarobisz nic (albo grosze) na poczatku swojej dzialalnosci.
Twoje filmy sumarycznie musza mieé setki tysigcy lub milio-
ny wyswietlen. Dodatkowo powinienes$ pozyska¢ jak najwigcej
stalych widzéw czyli subskrybentéw. 100-200 tysiecy i be-
dziesz dopiero mégl sie rozejrzec za kasa. Potrwa to pél roku,
rok a moze dwa lata... Do tego momentu do Polski dotra pro-
gramy partnerskie i syndykaty. Pojawi si¢ prawdziwy pieniadz
na rynku. Do tego czasu mozesz pochalturzy¢ — dogadujac
si¢ z firmami lub agencjami na formy marketingowe. Mozesz
tez liczy¢ na reklamy z Google/Youtube, ale nie oczekuj tutaj
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kokoséw. Zanim osiagniesz ,$rednig krajowa” troche¢ minie.
Mozesz tez ola¢ rynek polski i szybko osiagnaé sukces, ale
musisz wej$¢ na rynek ,anglojezyczny”, wtedy wystarczy 20-30
subskrybentéw, by catkiem przyzwoicie z tego zy¢.

Dorota Kaminska: Partnerzy majg rézne stawki i w réz-
ny sposéb okreslaja ustawienia dopuszczalnych na swoich ka-
natach reklam, dlatego nie ma jednoznacznej odpowiedzi na
twoje pytanie. Youtube oferuje kilka rodzajéw zarobkéw: placi
za ilo$¢ wyswietlen twoich filméw i dzieli si¢ z tobg zyskami
z reklam: tych wyswietlanych na kanale, obok filmu, tych wy-
skakujacych jako nakladka podczas odtwarzania wideo, tych
emitowanych przed i/lub po filmie, oraz/albo w trakcie filmu,
ktére widz moze wylaczy¢ lub ktére musi obejrze¢ od poczatku
do korica. Twoje zarobki zaleza tez od tego, jaka przyjmiesz
polityke reklamowa: dopuszczajac reklamy, ktére widz musi
obejrze¢ i nie ma mozliwosci ich wylaczenia, mozesz zwigk-
szy¢ swoje zyski, ale tez mozesz zniecheci¢ do siebie czesé
odbiorcéw. Orientacyjnie mozesz przyjaé, ze przy okolo 400-
500 tys. odston wszystkich twoich filméw miesi¢cznie, twdj
zarobek moze wynie$¢ okolo 3000 zl, chociaz stawki dla po-
szczegblnych partneréw réznia sie od siebie, a umowa partner-
ska zakazuje ujawniania swoich konkretnych zarobkéw.

Zeby zaczal zarabiaé, musisz przygotowywaé filmy, do
ktérych masz prawa autorskie lub udzielono ci na nie licen-
cji — chodzi tu zaré6wno o sam obraz jak i animacje, efekty
dzwickowe oraz muzyke. Do zarabiania w programie partner-
skim nie wystarczy wrzucenie jednego filmu z kotem grajacym
na pianinie. Twoje materialy powinny pojawiaé¢ si¢ regular-
nie, przynajmniej raz w tygodniu. Do programu partnerskie-
go mozesz zglosi¢ si¢ samodzielnie na youtube.com/partners
lub poczekaé, az partnerstwo zostanie ci zaproponowane przez
pracownika Google.

Magdalena Kanoniak: Przy takiej ogladalnosci zarobi¢
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mozesz co najwyzej na trzy flakoniki dobrych perfum mie-
sigcznie lub, jak kto woli, kilka obiadéw w niezlej restauracji.

Calej siédemce bardzo dzigkuje za pomoc w przygotowaniu
tego podrozdzialu, a ty odpocznij sobie od tej ksigzki. Zanim
przejdziesz do kolejnej cze¢sci, odwiedz ich kanaly, blogi, prze-
czytaj ksigzke. Od kogo masz si¢ uczyé prowadzenia vloga, jak
nie od nich? No na pewno nie ode mnie.

(kolejnosc alfabetyczna)

Jacek Gadzinowski: gadzinowski.pl

Krzysztof Gonciarz: webshows.pl

Weronika Jagodzinska: szusz.com.pl

Dorota Kaminska: pozytywnakuchnia.pl

Magdalena Kanoniak: radzka.pl

Remigiusz Maciaszek: youtube.com/user/RockAlone2k

Alina Réza Szczerba: alinarose.pl

Prime Time!
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Jaki jest najlepszy czas na publikacjg tekstu?

Na pewno nie mig¢dzy péinocg a ésmag rano, bo wtedy nikt
go nie przeczyta. Praktycznie nie publikuje tekstéw przed 10:00
i sporadycznie pozwalam sobie na publikacj¢ po 22:00.

Przy publikacji bardzo wazny jest pan Facebook. Wedlug réz-
nych badan jeden wpis na Facebooku zyje maksymalnie dzie-
wiecédziesigt minut. Szczyt zaangazowania czytelnikéw danym
statusem nie przekracza pél godziny, co sam mozesz sprawdzié.
Zazwyczaj reakcje masz natychmiast i wraz z uplywem kolejnych
minut zainteresowanie zaréwno ,lajkowaniem”, jak i komento-
waniem slabnie. Wyjatkiem sg flejmowe dyskusje, ktére moga
ciagng¢ sie calymi dniami, ale w chwili publikacji nie wiesz, ile
temat pozyje. Zakltadaj, ze krétko. Dlatego najlepiej publikowaé
w takich godzinach, w ktérych wejdzie najwiecej ludzi, chociaz sg
blogerzy, ktérzy potrafia wrzuci¢ tekst o 3 nad ranem.

Z moich doswiadczen wynika, ze fatalng pora na publikacje
sg godziny miedzy 14:00 a 16:00. Wigkszos$¢ ludzi albo wtedy
zaczyna pracowaé, bo juz nie maja nic innego do roboty, albo sg
w trakcie powrotu z huty. W kazdym razie — zainteresowanie tek-

stami publikowanymi w okolicach 15:00 jest zawsze stabsze.

Gdy Facebook nie byl jeszcze taki popularny, a czytelnicy mu-
sieli przemeczaé si¢ wchodzac na bloga i sprawdzad, czy jest nowy
tekst, wymyslitem stala godzing¢ publikacji, tak zwang godzing
kominkowa. Padlo na 21:32. Poczatkowo byta to 21:30, ale nigdy
nie wyrabialem si¢ na czas i przyjeto, ze tekst pojawia si¢ pare
minut pézniej.

Prime time na blogach zaczyna si¢ od 18:00 i trwa do 22:00.
Jesli lubisz pisa¢ wczes$niej, to niezle zarcie jest migdzy 11:00
a 13:00. To najlepsze godziny na publikacje. Jesli wrzucasz jakis
wazny tekst, réb to wtedy, kiedy w telewizji nie leci zaden hit, bo
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w naszym dziwnym spoleczernistwie jest tak, ze kazdy ma dostep
do filméw, matriksy, titaniki i terminatory wszyscy ogladali po

sto razy, ale jak kolejny raz puszczaja w telewizji, to kazdy i tak

oglada.

Z kond jestes?
Czy pisanie z blgdami mnie dyskwalifikuje?
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Ufam twojej inteligencji, ale nie ufam inteligencji wszystkich
czytelnikéw, dlatego na wszelki wypadek informuje. Nie pisze sie¢
»z kond”, tylko ,skad”.

Mozesz mie¢ dysortografie, dysleksje, dysgrafie i dyskietke,
a twoich czytelnikéw guzik bedzie to obchodzilo. Ci powracajacy
jeszcze jako$ przelkng twoje bledy, w koricu nie wracaliby, gdyby
czytanie ich meczylo, ale wigkszo$¢ czytelnikéw kazdego bloga
stanowig jednorazéwki. Ot, kto§ przypadkowo zagubiony w in-
ternecie wpadnie na jeden tekst. Zobaczy, ze piszesz o chotelach
albo podniecasz si¢ nad chodzaca buzg i nie wybaczy ci tego.
Odejdzie — albo zostanie po to, by ci dowali¢ ztos§liwym komen-
tarzem.

Zauwaz, ze ci najlepsi blogerzy nie robig zbyt wielu btedéw.
Jasne, sa tacy, ktérzy zawsze publikujg teksty z widocznymi ble-
dami, ale z reguly dobry bloger bledéw nie popeinia. W zasadzie
to popelnia, ale ma opcj¢ sprawdzania pisowni albo znajomych
od korekty.

Na szczescie nigdy nie mialem probleméw z ortografia, ale
przyznaj¢ bez bicia, do dzi$ przecinki stawiam na wyczucie: i ni-
gdy nie jestem pewien, czy pisze si¢ ,nie jestem pewien”, a moze
,nie jestem pewny”. Nie zawsze wiem, czy ,niezwykly” pisa¢
tacznie, a moze ,nie zwykly”, bo ,niezwykly”, to jednak pisany
powinien by¢ razem? I czy w poprzednich dwéch zdaniach aby
na pewno postawilem znaki interpunkcyjne jak bozia przykazala?
Cholera, czy bozia pisze si¢ z malej? A moze malg? Czy przed
»czy” stawia si¢ przecinek? Czy myslniki s3 domeng grafomanéw,
podobnie jak zbyt czeste stawianie wielokropkéw...? W  kazdym
badz razie” czy tylko w ,kazdym razie”? ,Miedzy bogiem a praw-
da” czy moze po prostu ,bogiem a prawda”?

Jesli jeste$ przecietnym czytelnikiem tej ksigzki, podobnie jak
ja jestem jej przecietnym autorem, to w powyzszym akapicie nie
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bedziesz potrafil odpowiedzie¢ poprawnie na co najmniej polowe
z tych pytan. To jest ten rodzaj pisania z bt¢dami, ktéry na blogach
jest akceptowalny, a w pewnych okoliczno$ciach nawet wskazany,
poniewaz dodaje ci wiarygodnosci. Nie musisz by¢ profesjonalistg
do szpiku kosci. Nikt nie b¢dzie tego od ciebie wymaga¢. To jest
jak z tymi, ktérzy rzadza na Youtube, s ogladani przez miliony
i miliony zarabiaja, a wciaz krecg wszystkie filmy taniag kamera
prosto z lapy.

Drobne bledy ujda, nie przejmuj si¢ nimi i dyskretnie popra-
wiaj. Wystrzegaj si¢ razacych, a jesli popelniasz je regularnie,
lepiej zacznij malowa¢ na plétnie albo pisaé brajlem.

Czym chata bogata
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Komu pozwalac na wpisy goscinne?

Do wpiséw goscinnych zrazilem si¢ na samym poczatku blo-
gowania, jeszcze w 2005 roku. Pozwolilem na wpis kumplowi,
ktéry mial §wietny styl, byl nawet lubianym przez czytelnikéw
komentatorem, mial tez dobry temat. C6z moglo si¢ nie udaé?

Ano czytelnicy tego nie kupili. Pojawily si¢ komentarze, ze to
podrébka Kominka, ze przychodza na bloga, aby poczytaé¢ mnie,
a nie kogo$ tam. Od tamtej pory nigdy nikomu nie pozwolilem na
wpis goscinny, aczkolwiek nie zapieram si¢ i nie wykluczam, ze
w przyszlosci czesto bede udostepnial miejsce na blogu innym.

Z tymi wpisami go$cinnymi to jest tak, ze zdecydowana wigk-
sz0$§¢ ochotnikéw ma zbyt duze mniemanie o swoim intelekcie
i piszg zwyczajne bzdury. Takie wpisy nie wplywalyby dobrze na
poziom bloga, a nie jest tatwo znalez¢ kogos, kto w danej dzie-
dzinie bylby ekspertem i chcialby si¢ swoja wiedza podzieli¢ na
obcym blogu.

Podobaja mi si¢ blogerzy, ktérzy pozwalaja na goscinne wy-
stepy wylacznie ekspertom w danej dziedzinie. Jesli przyjdzie do
ciebie facet i powie: ,jestem jedyna osoba, ktéra byla na Ksie-
zycu”, bierz go w ciemno. Tylko na wszelki wypadek sprawdz,
czy facet nie §ciemnia, bo blad goscinnego blogera idzie na twoje
konto. Niestety.

Generalnie, nie ma zadnych przeciwskazan do wpiséw goscin-
nych. To, ze kogos podpromujesz, to pikus. Ty na tym nic nie tra-
cisz. Czy co§ zyskasz? No niby tre$¢, bo jesli on na tym Ksiezycu
faktycznie byl, to jest duza szansa, ze dzigki niemu staniesz si¢
zrédlem informacji i moze nawet trafisz na czoléwke brukowca.

Pilnuj si¢ tylko, aby nie udost¢pnia¢ bloga zbyt czesto. Twoi
czytelnicy przychodzg czytaé ciebie. Nie chcialbys, aby przycho-
dzili dla kogo$ innego. Nie chcialbys tez, aby ten kto§ inny okazal
si¢ ambitng jednostka, zalozyl bloga i zgarnal ci czytelnikéw, kté-
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rych kupil wezesniej dobrymi tekstami, pisanymi u ciebie. Ja tak
mialem z paroma komentatorami. Wybijali si¢ z ttumu, zyskiwali
tanéw, zaktadali blogi, $ciagali na nie swych sympatykéw i gineli
w mrokach dziejéw. W absolutnie kazdym przypadku okazywalo
si¢, ze dobry komentator to beznadziejny bloger.

Udostepniajac miejsce na blogu zawsze uzgadniaj z autorem, ze
traci on prawa majatkowe do tego tekstu. Oszczedzi ci to w przy-
szlosci probleméw, jakie nie ominely serwisu Huffington Post,
przejetego w 2011 roku przez AOL Time Warner za 300 milio-
néw dolaréw. Dziewie¢ tysiecy blogeréw zlozylo pozew zbiorowy
domagajac si¢ 100 milionéw dolaréw odszkodowania. Twierdzili,
ze w znacznym stopniu przyczynili si¢ do rozwoju serwisu i na-
lezy im si¢ kawalek tortu. Sprawa zakoriczyta si¢ oddaleniem po-
zwu. Sad stwierdzil, Ze blogerzy §wiadomie pisali za darmo.

Upewnij si¢, ze twdj gos¢ swiadomie robi ci dobrze za darmo.

Tego ma nie by¢, zrozumiano?!
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Co zrobic, gdy ktos kaze usungc tekst?

Na poczatek wznie$ toast. Z chwila, gdy kto§ domaga si¢ od
ciebie wykasowania tekstu, wchodzisz na wyzszy poziom blo-
gowania. Stajesz si¢ blogerem, ktérego opinie nie ging w sieci.
Oczywiscie, nie mam tu na mysli sytuacji, w ktérej piszesz, ze
prezydent jest zoofilem i publikujesz sfrabrykowane fotki jego
zblizen z chomikiem. W ten sposéb to kazdy potrafi si¢ wybié,
ale bolesny upadek i utrata wiarygodnosci nie sg warte takich za-
gran.

A teraz powaznie.

Napisales tekst, ktéry komus si¢ nie spodobal i ten kto$ zada
jego usuniecia.

Przede wszystkim zawsze domagaj si¢, aby osoba zadajaca od
ciebie skasowania tekstu pisata z firmowego maila, przedstawila
sie z imienia i nazwiska i podala numer do swojej firmy. Jesli jest
to osoba prywatna, popro$ o to samo. Bardzo latwo juz na tym
etapie ulec prowokatorom, ktérzy nie maja nic wspélnego z ,po-
szkodowang” przez ciebie osobg czy firmg i tylko chca cig¢ zrobié
w konia.

Nastepnie uwaznie przeczytaj maila i skup si¢ na zadaniach.
Bardzo cz¢sto zadajacy nie podaja konkretnych powodéw swoich
pretensji. Pisza ,tekst godzi w moje prawa” i ,prosz¢ natychmiast
usung¢”, bo jak nie, to prokuratura, sad, pluton egzekucyjny i do
piachu. Nie z tobg takie numery! Nie ma tak (zazwyczaj), ze kaz-
de zdanie, wyraz i znak interpunkcyjny godzi w czyje$ prawa.
Domagaj si¢ konkretéw.

Gdy juz dostaniesz konkrety, wtedy na spokojnie przeczytaj
swéj tekst i uzyj zdrowego rozsadku.

Jesli obrazile$ dang osobg lub firme, na przyklad piszac, ze jest
glupia, to, niestety, racja moze by¢ po stronie tej osoby i prze-
grasz w sadzie. Wykasuj tylko to, co t¢ osobg obraza. Tylko to!

Jesli sktamale$ na temat danej osoby lub firmy, to nie dyskutuj.

181



Przepros, skasuj i obiecaj, ze to si¢ wiecej nie powtérzy.

Jesli wyrazile$ negatywng opinie o danej osobie lub firmie, to
nic nie réb. Masz do tego prawo.

Jesli skrytykowales jaki$ produkt, nawet piszac, ze jest bezna-
dziejny, bezwartosciowy i wskazales$ lepsze produkty konkurencji
— nic nie réb. Masz do tego prawo.

W wigkszosci przypadkéw racja po stronie oskarzajacego be-
dzie wtedy, jesli obrazasz lub klamiesz. Musisz si¢ tego wystrze-
gac¢ albo robi¢ z glowa. Nie obrazaj, piszac wprost ,prezydent jest
glupi”. Niech to po prostu wynika z tekstu. Pisz tak, aby zaden
z twoich komentatoréw nie mial Zadnych watpliwosci, co do glu-
poty prezydenta.

Swoja droga — czy zauwazyliscie, ze ktérys juz raz w ksigzce
nawigzuje¢ do prezydenta, nie piszac, kogo konkretnie mam na
mys§li?

Jesli jestes przekonany o swojej niewinnos$ci, nie miej oporéw
przed poinformowaniem czytelnikéw, kto prébuje wymusic¢ na to-
bie wykasowanie tekstu. W czerwcu 2009 roku agencja pracujgca
dla firmy Dr Oetker prébowala ocenzurowaé méj tekst, a przy
okazji kazano mi usunaé go z Google. Gdybym nie naglo$nil tej
sprawy, nie czytalbys tej ksigzki. Wybilem si¢ m.in. dzigki tej
aferze, poniewaz o mojej sprawie pisali wszyscy znani blogerzy
i niektére portale. Nie dawaj sobie w kasz¢ dmuchad. Jeste$ blo-

gerem. Tobie naprawde duzo wolno.

Tylko jeden raz w swojej marnej karierze blogera wykasowa-
tem caly tekst. I w sumie ani jeden czytelnik tego nie zauwazyl.
Jeden z tabloidéw zamiescil na stronie artykul z fotografia mar-
twego czlowieka w trumnie. Tekst o§mieszal nieboszczyka, bo
napisano, ze zmar!l w wyniku udtawienia si¢ kawatkiem wedliny.

Nie wytrzymalem. Napisalem, ze gorsza hieng juz nie mozna
by¢, aby i§¢ z aparatem do kosciola i na oczach rodziny fotogra-
towa¢ trupa, ktérego pdézniej ob$mieje si¢ w gazecie. Co bardzo
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wazne — napisalem tez, kto jest tg hiena, bo autor tekstu podpisat
si¢ imieniem i nazwiskiem. No przyznasz, ze taka publikacja po-
winna zosta¢ uwieczniona w Sevres jako wzorzec dziennikarskiej
hieny?

Jaki$ czas pézniej 6w autor do mnie napisal bardzo kultural-
nego maila, w ktérym domagal si¢ usunig¢cia wpisu i wszelkich
komentarzy pod nim. Argumentowal, ze tekst narusza jego dobra
osobiste. Poinformowal mnie, Ze nie jest autorem zdjecia, a ro-
dzina niezyjacego podpisala zgode na rozpowszechnianie wize-
runku. Maila zakoiiczyl ,grozba”, ze w przypadku odmowy spetl-
nienia jego zadan, mam podaé swoje nazwisko i adres. Domys$lam

si¢, ze w celu wyslania pozwu sagdowego.

Na poczatek drobna rada — nie dawajcie si¢ wystraszy¢, gdy
kto$§ chce od was nazwisko, adres, albo kofczy maila informa-
cja, ze jak nie padniesz na kolana, to skieruje sprawe do sadu.
Ile znasz proceséw sadowych z blogerami? Bo ja kilka. Bodajze
wszystkie wygrane przez blogeréw, jednak niektére w kolejnych
instancjach.

Autor stusznie wypomnial, ze publikowanie cudzych foto-
grafii narusza prawo dozwolonego cytatu i prawa autorskie oséb
trzecich. Nie jestem w stanie wykaza¢, ze nie ma racji w tym, co
moéwi, ale gdybym tego maila nie dostal od niego, tylko od redak-
cji, odpisalbym im, ze sg hipokrytami, bo w swoich publikacjach
robig dokladnie to samo.

Wracajac do tematu — moglem si¢ z nim zabawié, wykasowa¢
to, co narusza jego dobra, doda¢ informacje, ze nie jest autorem
zdjeé 1 mieé gdzies jego zadania. Prawdg jest tez, ze on mégl od
razu wytoczy¢ mi proces. Bo to ja datem ciala. Nie upewnitem sie,
ze jest autorem zdjecia, a wlasnie to zdjecie trupa bylo gtéwnym
powodem okreélenia go hieng. Popelnilem bardzo powazny blad,
niegodny dziennikarza i blogera, dlatego bez gadania usunglem
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caly wpis, a autora uprzejmie i szczerze przeprositem.

Pé6t roku pézniej na jednym z portali przeczytalem newsa —
pewne duze wydawnictwo musi przeprosi¢ i zaplaci¢ pewnemu
dziennikarzowi szes$ciocyfrowe odszkodowanie za naruszenie
débr osobistych. To byl ten sam dziennikarz, ktéry pisal do mnie.
Czyli jednak zostalbym pozwany. I na pewno bym przegral, bo
racja byla po jego stronie. Milo, ze nie chcial si¢ na mnie wzbo-

gacié.

Oddawaj, to moje!
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Co robic, gdy ktos kradnie tekst?

Zlodziejstwo w blogosferze to zazwyczaj kradzieze pojedyn-
czych zdje¢ lub tekstéw. Bardzo rzadko ktos bierze si¢ za ko-
piowanie calego bloga. Przede wszystkim dopilnuj formalnosci
i w stopce bloga (lub innym latwo dostgpnym miejscu) zamiesé
informacje¢, ze prawa do wszystkich publikacji i zdje¢é na blogu
nalezg do ciebie, nie wyrazasz zgody na ich rozpowszechnianie
w jakiejkolwiek formie.

Miatem kilkadziesigt przypadkéw kradziezy moich tekstéw.
W znakomitej wigkszos$ci, a cholera wie, czy nie za kazdym ra-
zem, przypadki te dotyczyly niszowych, nikomu nieznanych blo-
geréw, ktérzy idac po linii najmniejszego oporu wymyslili sobie,
ze beda u siebie publikowaé co lepsze teksty innych blogeréw. Nie
zdarzajg si¢ przypadki, ze profesjonalny bloger kradnie komu-
kolwiek tekst. Taki numer nie uszedlby mu na sucho i na zawsze
polozyloby si¢ to cieniem na jego twérczosci.

W przypadku zlodziei tekstéw i zdje¢ procedura zawsze jest
taka sama.

1. Najpierw pisz¢ do autora grzeczng prosbe o usunigcie ukra-
dzionego tekstu i ostrzegam, ze w razie braku reakcji lub
odmowy powiadomig administracje jego bloga;

2. O dziwo, w wigkszosci przypadkiw mdj grzeczny mail nie
pomaga. Wtedy faktycznie piszg do administracji platformy,
na ktorej stoi blog ztodzieja. Taki sam grzeczny mail, ale ze
stanowczg proshg o wykasowanie wpisu. Skutecznosc tego typu
prosb jest stuprocentowa. Admini nigdy nie stang po stronie

zlodzicja.
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Nie miatem przypadku, w ktérym zlodziej byl sam sobie ste-
rem, zeglarzem i okretem, czyli mial bloga np. na Wordpressie
i serwer na Marsie. Ale nie mialbym zadnych oporéw przed po-
daniem go do sadu. Jestem przekonany, ze sprawa zakornczylaby

si¢ juz na etapie policjantéw, pukajacych do jego drzwi.

Z kolei kradziez pomystéw na teksty jest w blogosferze po-
wszechna. Nigdy czego$ takiego mi nie zarzucono. Czulbym si¢
podle, gdybym chcial napisa¢ na ten sam temat, co kolega zza
miedzy.

Ale ile si¢ naczytalem tekstéw inspirowanych moimi... Setki!
Brali temat, brali gléwna mysli, wyciggali te same wnioski, ale
oczywidcie tekst byl napisany ich stowami. Céz moglem robi¢
w takiej sytuacji? Nic. W takich przypadkach mozna liczy¢ tylko
na swoich czytelnikéw, ktérzy wyzwa delikwenta od plagiatoréw.
I to wszystko. Odpusé, szkoda twoich nerwéw. Wierz mi na sto-
wo — zaden bloger nie przebil si¢ dzigki plagiatom. To sa zawsze
sezonowcy. Popiszg, popisza, znudzi im si¢, zapomnag, zamkna.

O wiele bardziej interesujaco robi si¢, gdy twoje pomysly,
a nawet obszerne cytaty z twoich tekstéw, kradna dziennikarze.
Oczywiécie nie podajg przy tym linka do twojego bloga. Matlo
tego — cz¢sto nawet nie wspomna o tobie, tylko taskawie poinfor-
muja, ze chodzi o wpis ,jednego z blogeréw”.

W zadnym wypadku nie akceptuj czegos takiego! To jest zwy-
czajne zlodziejstwo i masz pelne prawo reagowac i badz pewien,
ze redakcje ci¢ nie oleja.

W marcu 2012 roku opublikowalem na Kominek TV tekst
pod tytulem ,Ilu potrzeba Polakéw, aby wycofaé ze sprzedazy
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Biblic?”.

Empik nie bedzie sprzedawat ksiqgzki ,Wybaczcie mi” opowia-
dajgcej o matce Madzi. Tej od sliskiego kocyka. Empik zdecydo-
wat sig wycofac ksigzke ze swaojej oferty po protestach oburzonych
klientdw. W tych czasach z klientami wojowac nie ma co. Super.
Czy bedg réwnie konsekwentni, jesli zbierzemy si¢ i zaczniemy
nawotywac do wycofania petnego przemocy, gwaltéw i morderstw
(takze dzieci) Pisma Swigtego? (...) Gdyby protestujqcy nie mieli
tak posrane w glowie, weszliby na strong Empiku albo pierwszy
raz w Zyciu udali sig do ksiggarni i pod literq ,H” znalezli ksigzki
o Hitlerze, Hessie, Husajnie, a pod literq ,S” o Stalinie. ,B” jak
Beria. ] jak Jezow. ,M” jak Mengele (!), ,P” jak Pot. I tak dalej.
Znalezliby ksigzki napisane przez najwigkszych mordercow w hi-
storii Swiata, ksigzki opisujqce Zycie i czyny najwigkszych zbrod-
niarzy ludzkosci.

Znalezlibyscie pamigtniki 0séb, ktdre za grosz nie mialy wspot-
czucia dla swoich ofiar i byly dumne ze swych zbrodni.

A teraz niech mi baran jeden z drugim wyjasni, w czym strasz-
niejsza jest ksigzka o matce Madzi od ksigzek nazistow, ktorych
w Empiku jest od groma?

Swietnie mi si¢ ten tekst pisalo, mial bardzo duza poczytnosé.
To po prostu byt dobry pomyst na temat. I ten pomyst wykorzy-
stal serwis natemat.pl. Opublikowali u siebie tekst w podobnym
klimacie, tyle ze zapomnieli wspomnie¢, kim si¢ inspirowali, a ze
inspirowali si¢ mng, bylo pewne, bo w §rodku tekstu pojawila sie¢
krétka, ledwo widoczna, wzmianka o mnie.

I tu dochodzimy do bardzo waznego momentu. Teoretycznie
powinienem byl napisa¢ do redakcji i poprosié¢, aby zmienili lead,
informujac, Ze to nie redakcja zastanawia si¢ nad ta nieszczesng

Biblia, tylko ja, bloger Kominek.
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Nie zrobilem tego. Opublikowalem u siebie ,Dlugi list otwar-
ty do serwisu natemat.pl”, ktérego tre$¢ brzmiata: Proszg, nie pod-

pierdalajmy sobie tematow.

I zrobila si¢ afera. Moi kochani czytelnicy zwyzywali autorke
tekstu, w pelni poparli méj ,list otwarty”. Lajkowali i udostep-
niali tekst gdzie si¢ dato.

Redakcja jeszcze tego samego dnia zmienila tres¢ tekstu, a au-
torka napisala do mnie list z przeprosinami.

Grzecznie podzigkowalem i przy okazji przeprositem za wy-
wolanie afery z powodu drobnej sprawy. Bo to faktycznie byt dro-
biazg, ktéry urést do rangi tematu miesiaca.

Dlaczego wolalem upublicznié¢ sprawe niz zalatwic¢ ja polu-
bownie z redakcja i cieszy¢ si¢ ich sympatig?

To proste — teksty w sieci zyja bardzo krétko, a przede wszyst-
kim sg czytane tylko raz. Kto raz przeczytal tekst w serwisie
natemat.pl, nie wraca do niego. Zapamigtuje, ze autorem tekstu
(i w tym wypadku pomyslu na tekst) jest redaktorka tegoz ser-
wisu, a nie ja. Gdybym zaltatwil to polubownie z redakcja, tysig-
ce czytelnikéw tego tekstu nigdy by si¢ o mnie nie dowiedzialo.
Gdybym zaltatwil to polubownie, to w oczach moich czytelnikéw
wyszedlbym na migczaka. Bo to czytelnicy znalezli ,kradziony

pomysi” w natemat.pl i mnie o tym poinformowali.

Jaki$ czas pézniej wymienitem kilka maili z redaktorem na-
czelnym natemat.pl. Byla to bardzo mila, rzeczowa i kulturalna
rozmowa, zresztg ani on nie ukrywal, Ze jest moim czytelnikiem,
ani ja nie ukrywalem, ze bardzo lubie¢ jego serwis. Lubi¢ to mato
powiedziane — jestem pod ogromnym wrazeniem, wszystkiego co
robig, bo wszystko robig doskonale. W ksigzce uczulam cig, by$
pisal bloga pod wlasng domena, ale jesli nie czujesz takiej potrze-
by, idZ do nich. Wréze¢ im §wietlang przyszlos¢.

188



Wracajac do tematu - jego korespondencji cytowad nie bede,
ale moje maile wyjasniaja motywy mojego postepowania.

...mnie Zadnej przykrosci nie zrobiliscie. Dla mnie to byt
temat miesigca i tylko na tym zyskalem. To oczywiste. Dla-
tego tez nie bylo potrzeby, abym kontaktowal si¢ z Tobg.
Poczutem krew i ugryztem. Kazdy z nas to robi.

List otwarty byl bardzo wyraznym sygnatem do wszyst-
kich pseudodziennikarzy, ktdrzy na co dzieri okradajq bloge-
row. Zauwaz przy okazji, jak wiele jest publikacji, w ktd-
rych dziennikarz powolujgcy si¢ na Zrodia tvn24 pisze
WJak podaje tvn24...7, a jak wiele jest publikacyi, w ktdrych
dziennikarz powolujqcy sig na konkretnego blogera, pisze
Weden z blogeréw...”. Daleko nie trzeba szukac — Lazar-
kiewicz w ,Polityce” kilka tygodni temu tak postqpit wobec
mnie. Jesli tacy blogerzy, jak ja, nie bgdgq walczyc o swoje,
to blogosfera jeszcze dlugie lata pozostanie planetq pelng
kosmitow, ktorych szanowac nie trzeba. Edukowac trzeba
wszystkich. Czasami silg, czasami po dobroci. (...) Nie opu-
blikowatem na swoim blogu wyjasnienia redakcji, poniewaz
mialem plan, aby w jednej z kolejnych swoich publikacji na
blogu odniesc sig do ktdregos z tekstow z natemat.pl, dajgc
czytelnikom sygnal, Ze nie czuj¢ urazy i wszyscy mamy sig
lubic. Niestety zapomnialem o tym. Stosowny tekst infor-
mujgcy, ze wszystko jest w porzgdku, juz zamiescilem.

Zamykamy caly ten temat, zyjmy w zgodzie. Obaj mamy
ciekawq przyszlosc przed sobq, jestem przekonany, ze nasze
drogi jeszcze wiele razy sig przeing i zapewne stanie sig to

w o wiele przyjemniefszych okolicznosciach.

Bardzo slusznie mi wypomnial, Ze nie opublikowalem na swo-
im blogu zadnego wyjasnienia redakcji natemat.pl, ktére przeciez
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autorka mi przyslata. Nie masz obowigzku zamieszczania u siebie
wyjasnieni, o ile sam niczego nie zawinile$, ale kiedy osoba lub
firma przeprasza ci¢ za popelniony biad — uczulam cig, bys$ to
robil. Temat tematem, afera afera, ale po wszystkim trzeba umie¢

podac sobie rece i kulturalnie zamknaé temat.

Bedziesz smazyt sie w piekle
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Co robic, gdy ktos chce pozwac mnie do sqdu?

Upewnij si¢, ze pozywajacy jest zdeterminowany i zadne po-
lubowne rozwigzanie nie wchodzi w gre. Czesto chodzi tylko
o to, by ci¢ nastraszy¢ lub wymusi¢ na tobie okreslone czynnosci
np. skasowanie tekstu.

Napisz na blogu, ze szukasz prawnika. Napisz na Facebooku,
ze szukasz prawnika. Napisz znajomym, aby oni napisali, ze szu-
kasz prawnika. Jest szansa, ze naglosnienie sprawy wystraszy
cwaniaka, ktéry chce na tobie zarobi¢.

Jesli jest to duza firma, odpuszczg ci, bo kto§ im w koricu wy-
tlumaczy, ze spolecznosci nie zawsze stoja po wlasciwej stronie.
Czasami stoja po stronie emocji, po stronie ,swoich”, po twojej
stronie — blogera, ktérego czytaja i uwielbiajg.

Jeslijednak nie odpuszcza, nie podejmuj kontaktuz nim. Znajdz
prawnika, pozwdl mu dziata¢ i zapowiedz na blogu, ze bedziesz
szczegbélowo relacjonowal kazda rozprawe. Zapro$ na rozprawy
znajomych, zwlaszcza blogeréw. Niech pomoga w naglasnianiu.
Dla kazdej firmy proces z blogerem to powazny uszczerbek na wi-
zerunku. Gorzej, jesli skarzy¢ bedzie ci¢ prywatna osoba, ktérej
wszystko jedno. W takim wypadku nawet jesli dojdzie do pro-
cesu, to potrwa on pare lat, a ty w tym czasie doro$niesz, doro-
bisz si¢ i nawet wyplacisz mu to marne odszkodowanie. Wyluzuj.
Do wiezienia i tak nie péjdziesz, a jesli poniesiesz jaka$ kare, to
przeciez na nig zastuzyles. Czasami trzeba pewne fakty przyjac

na klate, potraktowac jako nauczke i zy¢ dalej.

Jak zachwyca, kiedy nie zachwyca?
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Dlaczego najgorszy tekst moze byc najlepszym tekstem?

Polaly sig tzy me czyste, rzgsiste

Na me dzieciristwo sielskie, anielskie,
Na mojg miodosc gorng i durng,

Na mdj wiek megski, wiek klgski;
Polaty si¢ tzy me czyste, rzgsiste...”

Gdybym ja napisal powyzszy wiersz, dostalbym kilkadziesiat
komentarzy, ze przynudzam, skoriczylem si¢, nie mam weny i ta-
lentu. Z calg pewnoscia kto$ zapytalby mnie, jak dlugo nad tym
myslatem, bo wyglada jak co$ napisane na szybko, na kiblu.

Adasia Mickiewicza o tworzenie toaletowej poezji nikt by nie
posadzil i ten utwér jest analizowany na wszelkie mozliwe spo-
soby, a polonistki wmawiaja licealistom, ze powinni si¢ nim za-
chwycac.

No ja nie potrafi¢. To naprawde wyglada jak napisane na ko-
lanie.

Kiedy pewnego zimowego popoludnia mialem totalny odpltyw
weny, paskudny humor, nic mi si¢ nie chcialo i powaznie zastana-
wialem sie¢ nad sensem pisania tego glupiego bloga, nawet przez
mys$l mi nie przeszlo, ze ten dzien zapamig¢tam na zawsze.

Usiadlem do pisania i tak opornie mi szlo. Niby lekko, niby
z pomyslem, niby czulem, Ze jest w tym tekscie jakas moc, ale
jednocze$nie nie opuszczalo mnie poczucie, ze wywazam otwarte
drzwi. Pisze cos, co dla czytelnikéw jest oczywiste, co pewnie
w réznej formie juz czytali wezeéniej, w dodatku wielokrotnie.
Zreszty, wielu z nich nawet nie zrozumie tego tekstu.

Tak, to byt fatalny dzien.

Kiedy skoniczylem pisaé, nie chcialo mi si¢ nawet szuka¢ zad-

nej fotki do tekstu, nie poprawitem bl¢déw, nie przeczytalem go.
*A. Mickiewicz: Dziela T. 1. I Wiersze. Warszawa 1949.
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Po prostu opublikowalem i zajatem si¢ czym$ innym.

To byt styczen 2006 roku, a tekst nosil tytul ,Dr Oetker, ty
pizdo”. Przez kolejne trzy lata wedrowatl po sieci, nierzadko mo-
dyfikowany wedle uznania zlodzieja, az w koricu wrécil do mnie
z impetem za sprawg agencji, wynajetej przez firme¢ Dr Oetkera.
Ciag dalszy tej historii juz znacie.

Nie byt to odosobniony przypadek. Dziesiatki razy publikowa-
tem co$ bez przekonania, a jednak okazywalo si¢ hitem. Czasami
tworzylem zapchajdziury w postaci parozdaniowych tekstéw ko-
mentujgcych biezace wydarzenie. Ot tak, zeby tylko co$ napisac.
I te teksty potem wedrowaly przez caly sie¢, powielane, ,lajkowa-

ne”, komplementowane.

Daleki jestem od radzenia ci, aby$ publikowal kazde géwno,
jakie tylko przyjdzie ci do glowy. Ale nie badZ wobec siebie zbyt
krytyczny. To naprawde nie dziala tak, ze jak zawsze bedziesz da-
wal czytelnikom zloto na péimisku, to oni zawsze beda do ciebie
wracali. Nie, wielu z nich i tak odejdzie, cho¢by$ codziennie pisatl
dzielo godne Nobla. Nie béj sie¢ porazek, eksperymentéw, nie boj
si¢ pisa¢ stabych tekstéw. Od czasu do czasu, rzecz jasna. Ni-
gdy nie wiesz, czy nie padng na podatny grunt, nigdy nie wiesz,
czy w calym beznadziejnym tekscie nie znajdzie si¢ jedno zdanie,
ktére przejdzie do historii.

Jakie rady majg dla ciebie inni
blogerzy?
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Adrian Nowak (vbucentrum.net)

Nie pisz o tym, co wszyscy, tak samo jak wszyscy. Nie mu-
sisz by¢ kontrowersyjny, ale jesli bedziesz prowadzil setny blog
o komputerach, lepiej, zeby znalazly si¢ tam twoje przemy-
§lenia, a nie informacja o nowym telefonie, ktéra pojawila si¢
w dziesigtkach innych serwiséw.

Marta Mardyla (Vusterko-em.blogspot.com)

Jesli jest to blog, ktérego charakter wymaga zamieszczania
duzej ilosci zdjeé (np. lifestylowy), zadbaj o ich zadowalajaca
jakos¢. Ludzie chetniej ogladaja obrazki niz czytaja tekst, wiec
to wlasnie one be¢dg pierwszg rzeczg, na ktérag zwréca uwage.

Marek Fronc (miczkus.blogspot.com)

Poza poprawnoscig jezykows, bloger winien zwréci¢ uwage
na formatowanie. Oczywiscie, pstrokate wpisy z kazdym wy-
razem w innym kolorze i wielkosci to przegiecie, ale ,$ciang
placzu” z nijak nie wyréznionymi wazniejszymi wyrazeniami
czy wyrazami oraz brakiem podzialu na akapity ci¢zko si¢ czy-
ta.

Bartosz Cicharski (mrcichy.pl)

Wstyd méwi¢ co$ takiego w XXI wieku, ale bloger musi
zwréci¢ uwage przede wszystkim na gramatyke i ortografie.
Styl pisania nie jest wazny w niektérych przypadkach. Jesli
kto$ prowadzi bloga informacyjnego, gdzie liczy si¢ szybkos¢,
to rozumiem, ze moze darowaé sobie kwieciste opisy i wyszu-
kane slownictwo. Ale poprawno$¢ gramatyczna i ortograficz-
na to wedlug mnie podstawa.

Andrzej Tucholski (jestkultura.pl)
Warto pamietaé, ze w pierwszych dniach istnienia bloga
wszyscy maja autora gdzies. Nikogo istnienie blogera nie ob-
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chodzi i cho¢ zmiana tego stanu rzeczy bedzie pewnie jedng
z jego gléwnych ambicji, to wiesz, ,na dany moment” to prze-
ciez taki brak tozsamosci jest jego najsilniejszg kartg. Moze ja
rozgrywac jak chce i kiedy chce — wigkszos¢ préb przejdzie bez
zadnej krytyki.

Pawel Opydo (playr.pl)

Skup si¢ na tym, co chcesz osiaggnaé, a nie na tym, jak to
chcesz osiagnaé. Kazdy musi sobie wyrobié¢ swéj styl, swoje
zasady, swoja etyke, swéj klimat. I badz cierpliwy.

Marzena Laren (slow/ife-by-marzena.blogspot.com)

Nie stosuje tu zasad (np. zbliza si¢ dwudziesta, pora na not-
ke), chociaz publikuje z reguly wieczorami lub w nocy, bo wte-
dy tez najlepiej mi si¢ pisze, mysli o blogu. Dla mnie méj blog
jest celebrowaniem czasu samym w sobie i lubi¢ si¢ przelaczy¢

emocjonalnie do pisania na chill out.

Radostaw Komuda (radazzo.blogspot.com)

»Nie informuj. Komentuj.” Ludzie wiedzg, co si¢ dzieje na
$wiecie, a nakreslenie watku niech stanowi wstep. Dalej — wy-
razamy swoje zdanie. I oceniamy kazda przywolang przez nas
informacj¢. Przypalony nale$nik ma wkurzaé, znaleziona na

ulicy kasa — cieszy¢.

Anna Wlodarczyk (strawberriesfrompoland.blogspot.com)

Tak, jak nudziarz nie nauczy si¢ opowiadaé zabawnych ka-
waléw, tak przecigtniak nie porwie nagle ttuméw, chocéby nie
wiem ilu dobrych rad wystuchal. Z pewnymi rzeczami trzeba
si¢ pogodzi¢. W dobie internetu, zalewu informacji, blogéw,
zdjeé, portali, artykuléw, ksigzek, kazdy miewa czasem wra-
zenie, ze ,tez tak bym mégl” i dopiero praktyka weryfikuje
jego zalozenia.
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Michal Gasior (b/og.oslawiony.pl)

Najwazniejsze sg: tytul, lead i miniatura zdjecia. Kazda
z tych trzech rzeczy ma to samo zadanie — zacheci¢ do czyta-
nia. To sg zreszta te same zasady, ktére obowiazuja w dzienni-
karstwie prasowym. Jak juz przyciagniemy uwage czytelnika,
to wazny jest temat tekstu, styl w jakim zostal napisany oraz
nasze poglady. Im bardziej radykalne, tym bardziej wirusowy
wpis. To naprawde proste.

Karolina Dynysiuk (porcelanowyblog.blogspot.com)

Przede wszystkim stawiam na autentyczno$é. Blog powi-
nien odzwierciedla¢ blogera. Nie chodzi o jego posta¢, ale po-
stawy, styl zycia, temperament.

Ale oczywiscie bardzo wazny jest tekst sam w sobie. Po-
winien by¢ ciekawy, intrygowaé czytelnikéw, bawi¢, martwic,
prowokowa¢ do przemyslen i dyskusji. Dobre teksty beda mia-
tly swoich wiernych czytelnikéw.

Tematyka wpiséw zalezy oczywiscie od tematyki bloga,
ale powinna by¢ z reguly oparta na biezacych wydarzeniach,
zwlaszcza tych waznych dla czytelnikéw.

Joanna Cosel (yadis.pl)

Jesli nie lubisz pisa¢, nie zakladaj bloga. Jest mnéstwo in-
nych sposobéw na to, by zaznaczy¢ swoja obecnos$é w sieci
i zrobi¢ co$ fajnego.

Dorota Kaminska (pozytywnakuchnia.pl)

Atrakcyjny tytul, dobrze podzielony na akapity tekst, tadne
tilmy i fotografie, poprawna ortografia i ciekawy styl... Nie
ma jednoznacznej recepty na udany tekst, dlatego przy okazji
pisania warto wyciagac wnioski z obserwacji, ktére z poprzed-
nich wpiséw najlepiej si¢ czyta i komentuje naszemu czytel-
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nikowi. Warto zwréci¢ tez uwage na to, ze raz napisany tekst
powinien dobrze pozycjonowaé si¢ w wyszukiwarkach inter-
netowych — dzigki temu bedzie zyl, nawet gdy wpis nie bedzie

juz widoczny na stronie gléwnej bloga.
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CZESC 1V

Bloger i pienigdze



Reklama wymyst szatana

Co jest zlego w reklamach na blogu?

Nie bardzo wiem, skad wzielo si¢ u niektérych niekomercyj-
nych blogeréw przekonanie, Ze bloger z reklamami przestaje by¢
blogerem. Prébowalem dojs¢ do zrédla, sprawdzié, kiedy to sie
zaczelo, ale moje wysitki spelzly na niczym. Doprawdy nie wiem,
dlaczego reklama telewizyjna jest spoko, prasowa i radiowa réw-
niez, nawet reklama w internecie jest spoko, zwlaszcza, Zze mozna
ja poczestowal wtyczka blokujaca.

Czasami slysze, ze dawniej blogerzy byli bardziej obiektywni,
bo nie bylo na ich blogach reklam. Prawda jest taka, ze dawniej
nie bylo reklam, bo nikt nie chcial si¢ u nas reklamowa¢. Telewi-
zja tez tak zaczynala.

W kazdym razie — przeciwnikéw reklam na blogach jest nie-
wielu. Naprawde. Oni stanowia mniejszos¢ i sg to albo blogerzy,
ktérzy piszg stabe tresci i nie moga liczy¢ na jakiekolwiek zainte-
resowanie reklamami, albo czytelnicy, ktérzy uwielbiaja zaglada¢
innym do kieszeni i nienawidza kazdego, kto zarabia wi¢cej od
nich.

Zauwaz, ze w Polsce nie ma ani jednego bardzo popularnego
blogera, ktéry nie miatby reklam. Co$ w tym jest. Ba, znam kilku
blogeréw, ktérzy jeszcze dwa lata temu odrzucali wszystkie oferty
reklamowe, szumnie i dumnie pozycjonujac si¢ w wyszukiwarkach
jako ,niezalezni”, a dzi$ na ich blogach §licznie §wiecg banerki.

Czasami jest mi wypominane, ze kiedy$ nie bylo u mnie re-
klam i odrzucalem wszystkie. Owszem, odrzucalem wszystkie,
bo czekalem, az zaczng by¢ bardziej doceniany. Nie interesowaly
mnie trzycyfrowe zarobki. Jednakze wiedzialem, ze w korncu za-
czne zarabiaé, bo z samego pisania w piecu nie napale. Albo blog,
albo kopanie rowéw.
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8 wskazowek dobrej wspotpracy
z reklamodawcami

Jak dobrze 2yc z agencjami reklamowymi?

1. Szanuj tych, ktérzy proponuja ci wspélprace.
To nie jest tak, ze ty im robisz laske. Nie. Oni moga p6jsé
do kogos$ innego. Ty nie masz takiego komfortu. Jeszcze
nie zyjemy w czasach, kiedy mozemy przebiera¢ w ofer-
tach. Bardzo wielu blogeréw nie okazuje szacunku juz na
pierwszym etapie wspélpracy — albo nie odpowiada na ma-
ile, albo odpowiada z opéznieniem, albo pisze z bledami.
To niedopuszczalne.

2. Za wszelka cene¢ unikaj konfliktu z reklamodawca.
Kilka miesiecy temu znajoma blogerka poskarzyla mi sie,
ze firma, z ktérg wspélpracuje, chce od niej dodatkowe-
go wpisu sponsorowanego, cho¢ nie bylo tego wczesniej
w umowie. Racja byta po obu stronach. Firma zlecila jej
zorganizowanie konkursu, spodziewajac si¢ co najmniej
dwéch wpiséw — zapowiedzi konkursu i ogloszenia zwy-
cigzcéw. Blogerka jednak zwykle robi tylko jeden wpis
konkursowy i w nim oglasza zwyci¢zcéw. Doradzilem jej,
aby zrobita wszystko, co chce firma. To nie byla sytuacja
w rodzaju ,szataniska korporacja wykorzystuje blogera”.
To bylo nieporozumienie, a nieporozumienia rozwigzuj na
korzys¢ reklamodawcéw. Diugofalowo bardziej ci sie to

oplaci.
3. Nie badz pazerny.

Nie jestem tanim blogerem i nigdy nie bylem. Wspé1-
pracowalem z firmami, ktére na reklame¢ u mnie musialy
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wydaé troche¢ wigcej niz u innych. Ale nigdy nikogo nie
naciggalem. Nie bylo tak, ze jak pojawial si¢ Burger King
czy Panasonic, to rzucatem im wyzsze kwoty, wedle regu-
ty, ze na biednego nie trafito. Swiat tych, co s3 po dru-
giej stronie, jest bardzo maly. Oni si¢ tam wszyscy znajg.
Naprawde nie chcialbys, by w jednej z prywatnych rozméw
mie¢dzy branzowcami twéj reklamodawca dowiedzial sig,
ze go wydoiles. Stracisz i jego i tych, ktérych on zna.

. Nie oszukuj na statystykach.

Popularni blogerzy ukrywaja dane dotyczace liczby od-
ston poszczegdlnego tekstu. Ukrywaja te dane, bo za-

den reklamodawca o nie nie pyta. Agencje zwykle pytaja
o miesi¢czng ilo§¢ unikalnych uzytkownikéw, ktéra méwi
o niczym. Nie wiedzg, czy w danym miesigcu bloger nie
ma ,podbitego” wyniku obecnosciag w mediach, nie wiedzg
czy nie byl linkowany przez popularnego serwisy i portale.
Nie wiedza, czy 90 proc. czytelnikéw bloga to 10 sekun-
dowe wejscia jednorazéwek z wyszukiwarek. Jesli bierzesz
grubg kase za wpis sponsorowany, informuj wczesniej
reklamodawce, ile masz odston na tekst i przestan im wci-
ska¢ kit o miesigcznych statystykach. Wszyscy wiemy, ze
mozna nimi manipulowaé. Dlatego ja bardzo chetnie daje

wyniki z trzech miesigcy i mam czyste sumienie.

Nie wszystko ma swoja cene.

Kochamy zarabia¢, ale niech kasa nie przestoni nam
zdrowego rozsadku. Jesli dostajesz w mailu notke¢ praso-
w3, nie odpisuj, pytajac, ile zarobisz na jej publikacji. Jesli
jestes§ zapraszany na ciekawe wydarzenie, a nie chcg placi¢,
przemysl, czy nie wazniejsza jest przygoda. Pod koniec
sierpnia 2012 roku dostalem zaproszenie od Mobil One (ci
od olejéw silnikowych) do Belgii na Grand Prix Formuty
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1. Zatatwili przelot, hotel, trybun¢ honorows, dali kie-
szonkowe na drobne wydatki (250 euro). Placi¢? Dzigkuje,

nie trzeba.

. Nie odwalaj amatorki.

Kiedy trzy lata temu zaczynalem komercjalizacje swojego
bloga, przyjalem zalozenie, ze wszystko bede¢ robil lepiej
niz inni blogerzy. Drozej, ale lepiej. Modne byly szybkie,
jednowpisowe konkursy. Ja robilem takie na dwa, trzy
wpisy. Modne byly mate banery AdTaily. Dosy¢ szybko
wyszedlem z oferta duzych baneréw, cho¢ to akurat od-
kryciem Ameryki nie byto. Modne byly testy sprzetu,

w trakcie ktérych blogerzy silili si¢ na profesjonalizm. Ja
przekonywatem firmy, ze bloger lepiej sprzeda produkt,
jesli spojrzy na niego oczami Kowalskiego, a profesjona-
lizm zostawi profesjonalistom. Kiedy inni obwieszali blogi
banerami, ja postanowilem nigdy nie podpisywaé¢ uméw na
duze kwoty (to istotne) z dwiema firmami jednoczes$nie.
Kto dobrze placi, ten ma wylacznosé. I tak dalej. Odbytem
setki rozméw z agencjami, wspéipracowatem na blogach
tak wiele razy, ze nie pami¢tam wszystkich, ale do dzis
nikogo nie traktuje szablonowo. Odpisuje¢ szybko, staran-
nie i precyzyjnie na wszystkie maile z propozycjami. Na
blogach nie robi¢ szablonowych konkurséw, zawsze staram
si¢ dopasowa¢ firme do mojego stylu zycia, do klimatu
bloga, do mentalno$ci moich czytelnikéw. Z tego ostat-
niego jestem najbardziej dumny, bo udato mi si¢ zebra¢
spolecznos¢, ktéra rozumie, ze blog to méj sposéb na zycie
i wszystkie, co do jednej, kampanie reklamowe zawsze
toczyly si¢ w pozytywnej atmosferze. Tego ostatniego ci
zycze, bo nie ma nic gorszego dla portfela, jak mie¢ blog,
na ktérym reklama jest ryzykiem. Reklamodawca musi
czué si¢ u ciebie bezpiecznie!
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7. Uwazaj co méwisz i komu méwisz.
Dwa lata temu dostalem maila. Nie zachowatem go, ale

tre$¢ brzmiala mniej wigcej:

oten dupek chce od nas 3 tys. za jeden konkurs. Niech si¢ pier-

doli. Nie dajemy szczeniakowi ani grosza.”.

Pracownik agencji, z ktéra negocjowalem warunki zrobie-
nia konkursu, wystal go na méj adres, zamiast na adres
swojego wspélpracownika. Zwyczajna pomytka, zdarza sie.
Kiedy zadzwonil do mnie i famigcym si¢ glosem, prosit,
bym tego nie upublicznil, przepraszal za wszystko, szybko
przerwalem jego lament, pocieszajac, ze nie mam ani zalu,
ani pretensji. Jestem czlowiekiem, do cholery! Prywatnie
o firmach, ktére ze mna negocjuja méwi¢ w podobnym
tonie i nie mam absolutnie nic przeciwko temu, aby ktos
prywatnie nazywal mnie szczeniakiem, albo kazal mi sie
pierdoli¢. Nie ma w tym nic dziwnego, pdki robimy to

w zamknietym $rodowisku. Niestety wielu blogeréw swoje
emocjonalne opinie o firmach przenosi na Facebookowe
$ciany. To glupota i krétkowzrocznosé.

8. Kasa jest najwazniejsza, ale nie jest warunkiem wspoél-
pracy z firma.
Daj si¢ polubi¢ PR-owcom. Nie obruszaj si¢, gdy wysylaja
ci zaproszenia na konferencje, informacje o produktach,
albo pisza, by zapytac¢ jak si¢ czujesz i czy u ciebie tez
$wieci stonce. To ich zawéd. Daj si¢ polubi¢, polub in-
nych i nie szukaj wszedzie kasy do zarobienia. Wigkszo§¢
branzowcéw, ktérych poznasz, to osoby, z ktérymi nie
bedziesz robil intereséw, ale to jeszcze nie powéd, by nie
mogli ,zaprzyjazniaé” ci¢ ze swoimi produktami i nie stali
si¢ twoimi kumplami. Tak po prostu.
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Sa pieniadze, ktore cuchna

A moze zaden pieniqgdz nie Smierdzi?

Nie wiem, kto wymyslil to powiedzenie, ale mysle, ze ta osoba
miata wiele wspélnego z prostytucja.

Kilka tygodni temu jeden z dziennikarzy robiacy ze mna wy-
wiad byl zdziwiony, ze w czasach, kiedy nie sta¢ mnie bylo nawet
na frytki, nie przyjalem oferty reklamowania serwisu z nagimi
kobietami.

— Przeciez w tamtych czasach pisales$ o seksie i to w bardzo
wyrazisty sposéb.

— To prawda, ale mialo to swéj cel i bylo przejsciowym etapem
w rozwoju Kominka.

— Przejsciowym czy nie, ta reklama idealnie pasowata ci do
bloga. Ile wtedy zarabiales?

— Na blogu nic. W prasie — kilkaset zlotych miesi¢cznie z pi-
sania ngdznych tekstéw. Duzo rodzice mi pomagali.

— A ile ci oferowal ten serwis?

— Co$ pomiedzy 5-10 tysiecy za caly rok reklamy.

— A ile zarabiale§ wtedy na reklamach?

— Moéwig — nic. Jeszcze trzy lata po tej ofercie nic nie zarabia-
tem. To byl rok 2006. Na blogach nie bylo reklam. Pojawily si¢
dopiero w potowie 2009 roku.

— No to czego si¢ bales?

Odpowiedzialem, ze wszystkiego po trochu, ale nie przekonato
to dziennikarza. Jednak to byla prawda. Balem si¢, ze reklamujac
serwis z nagimi kobietami de facto reklamuje agencje towarzyska
i jesli zgodze si¢ na taka wspdlprace, to jaka jest szansa, ze po-
wazna firma zaproponuje mi baner obok ich banera? Zadna. Inna
sprawa, ze w tamtych czasach szansa na jakakolwiek reklame na
jakimkolwiek blogu byta réwniez bliska zeru.
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Balem sig, bo taki interes nawet w dzisiejszych czasach odbil-
by si¢ szerokim echem w social media. Wigkszos¢ blogeréw nigdy
nie zarobila na swoim blogu jednorazowo kwoty pieciocyfrowe;j.
Smiem twierdzi¢, ze policzylbym takich na palcach jednej reki.
Zatem w 2006 roku to bylby szok. Taka kasa dla blogera? Jest
niemalze pewne, ze informacja o tej wspélpracy przedostataby
si¢ do mediéw tradycyjnych, podobnie jak dzi§ przedostaja sie
informacje o grubszych akcjach w blogosferze. Bylo to dla mnie
ogromne ryzyko, bo na cale lata méglbym zostaé¢ zapamictany
jako bloger, ktéry firmuje agencj¢ towarzyska. Do dzi§ bardzo
wiele 0s6b, ktérzy nie czytaja mnie na co dzien, kojarzg z dwiema
markami — Dr Oetkerem i Burger Kingiem. Wracajac do ,nagie-
go serwisu” — juz w 2006 roku wiedzialem, Zze moja przyszloscia
nie jest wulgarny i kontrowersyjny Kominek. Nie moglem sobie
pozwoli¢ na ryzyko wspélpracy z firmami, ktérych w przyszto-
§ci bede sie wstydzil. Nieprzypadkowo w powaznych pismach
i portalach nie wida¢ reklam serwiséw dla dorostych. Nie pasuje
im to do profilu. W ciaggu kolejnych lat setki razy odmawialem
podobnym ofertom. Do dzi$ takie dostaje, czasami po kilka na
tydzien.

Celowo rozpisalem si¢ w tym blahym temacie, poniewaz wie-
lokrotnie staniesz przed decyzja: zamknaé oczy i bra¢ kase czy
zacisna¢ z¢by i poczekad na lepsze czasy?

Blisko trzy lata musialem czekaé na lepsze czasy, wielokrot-
nie budzitem si¢ glodny i chodzilem spaé¢ glodny, nie zliczg, ile
razy pozyczalem kas¢ od znajomych, ile razy znajomi fundowali
mi kino i obiady, wiedzac, ze mnie na to po prostu nie sta¢. Nie
zlicze nieprzespanych nocy, peten obaw o swoja przyszios¢ i nie-
pokojacych mysli, czy aby na pewno ide wlasciwg droga?

Nie wiem, czy bylo warto odmawia¢ wspélpracy kontrower-
syjnym firmom, bo nie wiem, jak bardzo dawni reklamodawcy
staliby mi dzi$ oscig w gardle. Poniekad odpowiedZ na to pytanie
przeczytasz ponizej.
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Pan nam juz nie odpowiada
Czy reklamujgc jedna firme, moge zniechgcic inng?

Owszem.

Jaki$ czas temu jedna z agencji pracujgca dla firmy z bran-
zy alkoholowej (tej, co si¢ wstrzgsa, nie miesza) wyrazila cheé
wspolpracy ze mng. Nie interesowaly ich moje statystyki. Popro-
sili tylko o to, abym podal, z jakimi markami alkoholowymi juz
wspélpracowalem. Szczerze oznajmili, ze jesli byly to produkty
z nizszych pélek, to klient na wspélprace si¢ nie zgodzi, ponie-
waz nie chcg pozycjonowad si¢ z niszowymi produktami. Precy-
zujac — ocenili mojg jakos§¢ przez poprzednich reklamodawcow!

Bardzo mi si¢ to spodobalo. Od zawsze powtarzam blogerom,
aby mysleli przyszlosciowo. Nawet jesli ich blog jest stupem re-
klamowym i nie jest zaangazowany zbytnio w reklame, to staja
si¢ w pewien sposéb twarzg marki obecnej na blogu. Jak wida¢ na
powyzszych przyktadach — stajg si¢ nig na zawsze.

Jestem przekonany, ze coraz wigcej firm bedzie w ten sposéb
dobieralo blogeréw do wspélpracy.

To jest zresztg oczywiste. Jesli bylbym szefem Coca-Coli, to
nie chcialbym reklamowac si¢ u blogera, ktéry wczesniej zachwa-
lal regionalng podrébke mojego napoju. Oczywiscie mozna byto-
by to wtedy zrobi¢ inaczej, np. wykorzysta¢ blogera, aby przyznat
czytelnikom, ze Coca-Cola jest lepszym napojem niz jej odpo-
wiedniki, ale czy to z kolei nie stanowiloby wymarzonej kampanii
reklamowej dla tychze odpowiednikéw? Ano wlasnie.

To moze lepiej i§¢ do blogera, ktéry méglby z czystym sumie-
niem powiedzieé, ze Coca-Cola jest najlepsza?

Ostatecznie najbardziej stracg ci, ktérzy sg tani i biorg wszyst-
ko, co im si¢ przylepi.
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Ja? Ja tylko reklamuje swojg nie-
zaleznosc¢

Czy reklama wplywa na obiektywizm blogera?

Oczywiscie, ze wplywa i nie powtarzaj glupot, ze na ciebie nie
wplywa. To przeciez czysta psychologia. Bardziej lubimy tych,
ktérzy lubig nas, a jesli kto$ placi, to na pewno nie dlatego, ze nas
nienawidzi.

Kazda reklama jest po to, aby na kogos wplywala, tylko igno-
ranci nie rozumiejg tej oczywistosci. Podobnie — tylko ignoranci
powtarzaja formulki ,na mnie reklama w TV nie dziala, kupuje
to, co chce, bla, bla, bla”.

W pytaniu o obiektywizm nie jest wazna kwestia ,czy”, ale
»jak”. Jak reklama wplywa na obiektywizm blogera?

Czy Kominek reklamujacy pralke bedzie od dzis pisal, ze ko-
cha pranie? Czy Kominek reklamujacy telewizor Panasonic be-
dzie co tydzieri wrzucal fotki produktu z opisem ,kocham TV...”?
To absurd. Blogerzy tak nie robig. Poza tym niewiele 0séb rozu-
mie, ze wspélpraca reklamowa jest zazwyczaj na okre$lony czas.
Najcze¢sciej tydzien lub dwa tygodnie i kiedy koriczy si¢ ta wspél-
praca, bloger zachowuje sympati¢ do firmy, ale przestaje by¢ jej
ambasadorem. Bo niby dlaczego mialby walczy¢ w imi¢ kogos,

kto juz sypie kasg komu$ innemu?

Tym, co najbardziej wplywa na obiektywizm blogera, s3 jego
czytelnicy. Nie odejda od blogera, ktéry reklamuje stabe produkty
lub sprzedaje si¢ po calosci jakiej§ marce. Zostang dla jego tek-
stéw, ale jako opiniotwérca przestanie by¢ dla nich wiarygodny.
To z kolei odbije si¢ na jego zarobkach, bo firmy nie beda chciaty
wspolpracowaé z kims, komu spolecznos$¢ nie ufa. Zostang mu
tylko male firemki i szybkie barterowe akcje.
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Warto tez zauwazy¢, ze w polskiej blogosferze nie ma blogeréw,
ktérzy zatracili obiektywne spojrzenie na produkt danej marki.
Burger King wylozyt na mnie 100 tysigcy zlotych. Dwa miesigce
pozniej napisalem tekst zachwalajacy nowg butke w McDonald’s.
Co ciekawe — spotkalo si¢ to z wielkim zdziwieniem postronnych.
No bo jak to — tyle kasy na blogera, a on zaraz po skoficzonej akcji
komplementuje konkurencje?

Czytelnicy blogéw chcieliby, by blogerzy byli nie do kupienia,
a kiedy przychodzi co do czego, dziwig si¢, ze blogerzy faktycznie
nie sg do kupienia.

Utkwila mi w pamigci dyskusja na niszowym, malo znanym
blogu, na ktéry wpadlem tylko raz i od razu napatoczylem si¢ na
kryzysowg sytuacje.

Otéz oglosil on czytelnikom, ze zaczyna wspélprace z firmg
AdTaily i od teraz w prawej szpalcie jego bloga bedzie widget
reklamowy, za pomocg ktérego w ciggu kilku minut mozna kupié
reklame. Taki tam maly banerek. Pi¢¢ zlotych za dobg.

W jednym z komentarzy ktos napisal, ze od tej chwili przestaje
czytaé bloga, bo cenil niezalezno$¢ blogera, a reklamy oznaczaja
koniec niezaleznosci.

Nie wnikajmy juz, jak bardzo mozna wykupi¢ czyjas nieza-
leznos¢ za pig¢ zlotych. Bloger odpowiedzial na ten komentarz.
Wyrazil ubolewanie, ze traci czytelnika i zapytal, czy moze 6w
czytelnik nie zechcialby si¢ przekona¢, ze reklama krzywdy niko-
mu nie zrobi. Chyba nawet dal stowo honoru, Ze nigdy nie sprze-
da zadnej firmie swojej niezaleznosci.

Godny pozalowania byl to widok, ale blogerzy od czasu do
czasu majg problem z takimi ,odchodzacymi” czytelnikami. No
bo co z takimi robi¢? Kasowaé? Odpyskowaé? Dogadac sie? Moze
podzieli¢ si¢ zarobkiem?

Najgorsze, co mozna zrobi¢, to tlumaczy¢ si¢ komus, kto za-
glada ci do kieszeni i ma pretensje, ze chcesz mieé¢ na chleb. Nic
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nie warci sg tacy ludzie i nie miej absolutnie zadnych obaw z po-
zbywaniem si¢ ich z bloga. Kasuj, banuj, nie wybaczaj. Jesli kto$
ma ci¢ w dupie, nie ma ani jednego powodu, by$ ty tej osoby nie
mial dokladnie w tym samym miejscu.

Poza tym, czy zastanawiale$ si¢ kiedys, kim sg tacy komenta-
torzy?
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Autorytet drugiej kategorii

Kim sq osoby krytykujgce reklamy?

Na etapie zbierania materialéw do ksiazki postanowilem prze-
prowadzi¢ eksperyment. W kwietniu 2010 roku przeprowadzilem
na Kominek IN coroczng ankiete, badajaca kim sg czytelnicy mo-
ich blogéw. Z tych ankiet wiem, ze czytaja mnie gléwnie kobiety
(60 proc.), osoby na studiach (60 proc.), osoby przed trzydziestka
(90 proc.) i nieliczni niepelnoletni (7 proc.). I tak dalej. Jedno
z pytan dotyczylo reklam na blogach. Czy przeszkadzaja? Czy sg
wskazane? Jakie s3 ulubione? Mam bardzo fajnych czytelnikéw
i moge poszczycié¢ si¢ tym, ze zaledwie 2 proc. z nich uwaza re-
klamy za zlo wcielone i jest przeciw nim. Wiegkszos¢ jest po pro-
stu obojetna, a co piaty twierdzi, ze lubi reklamy. Oni po prostu
wiedza, ze bez reklam Kominek poszediby do piachu.

Podjalem prébe dotarcia do tych 2 proc. Nie tylko wtedy, ale
tez par¢ miesiecy pézniej, gdy na fanpage’u bloga poruszylem te-
mat reklam. Par¢ oséb napisato co§ w rodzaju ,kominek byl fajny
dopdki nie mial reklam”. Woda na méj miyn. Chcialem koniecz-
nie dowiedzie¢ si¢, kim sg takie osoby na co dzien. Jak zyja, gdzie
pracuja, kogo kochaja?

W tym celu kontaktowatem si¢ z nimi w prywatnych wiadomo-
§ciach. Wyslalem trzynascie maili, dziesi¢¢ os6b odpowiedzialo.
Doktadnie tyle, ile potrzebowalem, ale nawet polowa bylaby sa-
tysfakcjonujaca.

Wkupilem si¢ w ich laski, wyrazajac swoje obawy, brak zaufa-
nia do dawania reklam, strach przed utrata zaufania wsréd czy-
telnikéw itd. Kazdy z nich dostal takiego samego maila.

Na dziesig¢ 0s6b: trzy ztagodzily swoje stanowisko, twierdzac,
ze wcigz zdarzaja mi si¢ niezle teksty i reklamy nie sg takie zle.
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Cztery osoby przyznaly, ze nie widza u mnie w ogéle reklam, bo
majg blokujaca wtyczke.

Interesowalo mnie, kim s3 i poznanie ich zaj¢to mi troche wig-
cej czasu. Po kilku dniach réwno polowa z nich chciala uméwi¢
sie na kawe. Druga polowa zmienila zdanie odnosnie reklam,
mimo iz o tym temacie dawno zapomnieliémy i gadalismy o ja-
kichs$ tam prywatnych bzdurach. Niestety, calg dziesiatke spotkat
jeden los: zostali przeze mnie olani.

Przyjrzyjmy si¢ jednak, kim byly te osoby.
Ze wszystkimi rozmawialem na te same tematy. Pytalem o ich
zawody, o to, czy czytaja ksiazki, jakie majg zainteresowania, co

robig na co dzien itd.

Osoba nr 1: 25-letnia fryzjerka, samotna matka dwdéjki dzieci,
farbowany blond, mieszkajaca z rodzicami.

Osoba nr 2: 16-letni kole$, mieszka z rodzicami, szczyci sig,
ze nigdy nie przeczytal zadnej lektury szkolnej.

Osoba nr 3: 16-letni koles. Bardzo prébowal przekonaé mnie
do palenia trawki.

Osoba nr 4: 17-letnia dziewczyna, z ktérg rozmowa byta dla
mnie me¢czarnig, bo przez trzy dni znajomosci nie potrafita napi-
sa¢ ani jednego zdania bez biedéw.

Osoba nr 5: 23-letni student UW. Przyznal, Ze mojego bloga
czyta od... nigdy. Przypadkowo wszed!l na ankiete¢, bo kto$ ja tam
gdzies$ polubil, wypelnil i dorzucil komentarz, ze jestem sprze-
dajny.

Osoba nr 6: 29-letnia kobieta, pracownica Urz¢du Pracy w ma-
tej miejscowosci lezacej obok niczego. Pierwszego dnia rozmowy
przyznala, ze nienawidzi swojego otoczenia, bo jest jedyna starg
panng na osiedlu.

Osoba nr 7: 30-letnia kobieta, pracownica innego urzedu, ale
nie zanotowalem nazwy. W jej domu nie ma ani jednej ksigzki,
nauke skoniczyla na liceum.
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Osoba nr 8: 30-letni m¢zcezyzna, bezrobotny, mieszka z rodzi-
cami, kocha zycie i ma wszystko w dupie.

Osoba nr 9: 30-letni me¢zczyzna, pracownik agencji reklamo-
wej. Przyznal, ze Kominka czyta raz na kilka tygodni.

Osoba nr 10: 30-letni me¢zczyzna, jaki$§ pomniejszy menadzer
w firmie samochodowej. Caly czas narzekal, Ze Polska jest bez-
nadziejnym krajem i trzeba mie¢ znajomosci, by sie przebic.

Dziesi¢¢ oséb nie jest reprezentatywng grupa, ale co§ mi méwi,
ze kolejnych trzydziesci nie zmieniloby obrazu. Nie bylo wsréd
nich ani jednej osoby, ktéra bytaby wyksztalcona, spetniona za-
wodowo i prywatnie. Cztery osoby mogly pochwali¢ si¢ wyzszym
wyksztalceniem.

Nie chce tutaj dyskryminowaé takich ludzi, wrzucaé ich do
worka z odrzutami, cho¢ pewnie poniekad to robie. Chcg ci una-
ocznié, ze komentarz, ktéry cie krzywdzi i na dlugo pozostanie
w twojej glowie niekoniecznie zostal napisany przez nobliste, ge-
niusza i boga intelektu. To po prostu jaki§ géwniarz albo sfru-
strowana idiotka, ktéra w ten sposéb poprawia sobie humor. Czy
gdybys wiedzial, kim s3 twoi krytycy, liczylbys si¢ z ich zdaniem
réwnie mocno, jak liczysz si¢, nie majac o nich pojecia?

Czy zdanie 17-latka, wielbiciela trawki, krytykujacego cig
za zamieszczanie reklam, powinno mieé¢ na ciebie negatywny
wplyw?
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To ile mam czeka¢ na swoj pierw-
szy milion?

Kiedy zaczqc zarabiac na blogach?

Z poprzednich rozdzialéw wiecie juz, ze ja zaczalem dopiero
po czterech latach pisania bloga, ale to byly inne czasy. Komer-
cjalizacja nie byla tak rozwinieta i wcze$niej pojawialy sie nie-
zbyt interesujace oferty, opiewajace na trzycyfrowe kwoty. Dzi$
jest duzo lepiej, bo dostajemy kompromitujace i caltkiem powazne
propozycje wspolpracy.

Nie wszyscy jednak wiedza, czy juz powinni zarabiaé, czy
jeszcze zaczekaé?

Postuzmy si¢ jeszcze raz mailem otrzymanym od blogera, kt6-
rego cytowalem na poczatku ksigzki. Teraz cytat bedzie nieco
dluzszy.

Od ponad dwich lat prowadze bloga (...). Mam okolo
25 tysigcy UU miesigeznie. Jest fajnie, jest mito, czytelni-
cy sq kulturalni, nie musz¢ cenzurowac komentarzy, no ale
moze pora wyjs¢ nieco wyzej, tak jak to zrobil Kominek
kilka lat temu. Moze pora zaczgé na tym zarabiac, skoro
przez 2,5 roku nikt nie stworzyt czegos lepszego (w jego
branzy - przyp. Kominek).

Propozycji reklamowych trochg si¢ pojawia, ale od dwich
lat konsekwentnie wigkszos¢ z nich odrzucam. Ceny (moim
zdaniem uczciwe) sq odrzucane przez ewentualnych rekla-

modawcéw.

Kwestia pierwsza — 25 tysigcy unikalnych uzytkownikéw to
calkiem sporo jak na polska blogosfere, ale obiektywnie rzecz
biorac — niezbyt wiele. A czy majac pi¢¢ tysigcy UU tez méglby
zarabiaé¢? Oczywiscie, ze méglby.
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Znam blogeréw, ktérzy maja jeszcze mniej, a zarabiajg. Nie
ma czego$ takiego jak minimalna ilo§¢ czytelnikéw potrzebna do
komercjalizowania bloga. To wszystko zalezy od ambicji bloge-
ra. Jesli jeste$ kims, kogo zadowala kazde 10 zlotych, to mozesz
sobie zarabia¢, kiedy chcesz. Jesli, podobnie jak mnie, interesuja
ci¢ wylacznie czterocyfrowe kwoty, poczekaj, az zbierzesz okolo
15 tysigcy UU. Od tej mniej wigcej liczby juz mozesz dyktowac
ceny od tysigca w gére. Jako ciekawostke podam, ze niektére blo-
gerki modowe, majace ponad 100 tysiecy UU, wciaz godza si¢ na
kazda wspélprace, nawet taka, za ktéra dostajg po 500 z1. Nie sg
swiadome swojej wartosci.
dziesz zarabial po przekroczeniu np. 50 tysigcy UU. To nie tak si¢
liczy, a liczba czytelnikéw nie jest najwazniejsza przy wspoélpracy
z blogerem. Coraz wigcej firm, caltkiem slusznie zreszta, zauwa-
za, ze wazniejszy jest wplyw blogera na czytelnikéw, jego wiary-
godno$é, zaangazowanie spolecznosci, otwarto$¢é na niestandar-
dowe formy wspélpracy. Jesli myslisz o swoim blogu powaznie,
nie jeste$ niedzielnym blogerem, chcesz w przyszlosci zarabiaé
na nim powazne pienigdze, to nigdy nie zaczynaj od zera. Nie
idz §ladem galerianek blogosfery, ktére zamieszczaja reklamy za
zlotéwke, bo jesli od poczatku nie bedziesz si¢ cenil, to nie mysl
sobie, ze inni zaczng ci¢ cenié. Jesli dasz si¢ zapamietaé jako tani
bloger, dlugo tanim blogerem pozostaniesz i nie przekonasz zad-
nej agencji, ze owszem, rok temu mogli zrobi¢ u ciebie konkursik
za darmo, a dzi$§ za to samo muszg wybuli¢ kilka tysigcy.

Dam ci jeszcze jeden przyklad.

Pewna blogerka proponowala mi udzial w konkursie organi-
zowanym przez firme¢ kosmetyczng. Chciala, bym razem z nig
wypromowal dla tej firmy jakis produkt. Nie znatem tej osoby, jej
blog byl doskonale prowadzony, ale niezbyt popularny. Propozy-
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cja byta prosta — dostaje nagrody dla czytelnikéw i robie konkurs,
w ktérym nagrody beda do wygrania.
Odpisatem:

Niestety, nie uznajg czegos takiego jak praca/promocja za
darmo i zawsze za robienie konkursow na blogu pobieram
wynagrodzenie. Jako trochg bardziej doswiadczony bloger
tobie tez radze tak robié, bo na dluzszg metg stracisz na
tym.

Na co otrzymalem odpowiedz:

Zgadza sig, ale wychodzg 2 zaloZenia, ze jeszcze pracujg

na ilos¢ fandw, by potem mdoc stawiac warunki.

Gdyby od ilosci organizowanych konkurséw zalezala liczba
czytelnikéw, to blogerzy robiliby konkursy co kilka dni, a ja mial-
bym miliony czytelnikéw. Nie wiem, skad bierze si¢ przekonanie,
ze dawanie nagréd pomaga w budowaniu zasiegu. Nie znam ani
jednej osoby, ktéra zaczela czytaé jakiegokolwiek bloga, bo... sa
na nim konkursy. No ludzie!

Postgpowanie tej kobiety jest glupie. Tak jakby nie wiedzia-
ta, ze w kazdym konkursie wygrywaja nieliczni, a wickszo$¢ do-
§wiadcza goryczy porazki. Fantastyczna zache¢ta do czytania blo-

ga!
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Prezentami sie nie najesz

Kiedy domagac si¢ wynagrodzenia, a kiedy robic za darmo?

To proste. Domagaj si¢ pieniedzy zawsze wtedy, kiedy firma
domaga sie czego$ od ciebie.

Jesli otrzymujesz prezent od firmy i masz pelng dowolnos¢,
czy opiszesz i zrecenzujesz produkt na blogu, mozesz, ale nie mu-
sisz zazgdac za to wynagrodzenia.

Jesli otrzymujesz prezent od firmy i firma prosi o przetestowa-
nie tego produktu, masz pelne prawo domaga¢ si¢ wynagrodze-
nia, bo tylko frajerzy pracuja za darmo. Ci z firmy tez nie siedza
w niej na co dziedt w ramach robét spolecznych, prawda?

Bezwzglednie wynagrodzenie nalezy ci sig, jesli wstawiasz na
blogu baner reklamowy lub organizujesz konkurs dla czytelnikéw,
w ktérym do wygrania beda nagrody ufundowane przez firme.
Czesto jednak zdarza si¢, ze w ofertach wspélpracy agencje su-
geruja, ze twoim wynagrodzeniem beda... nagrody dla czytelni-
kéw. Ba, zdarzaja si¢ tacy, ktérzy nagradzaja bonami znizkowymi
w swoich sklepach. Czyli nie dos¢, ze nie dostaniesz nagrody, to
jeszcze firmie doplacisz, aby cokolwiek zyska¢. Absurd.

Zaden szanujacy si¢ bloger nie pracuje za darmo. Wyjatki ro-
bi¢ dla znajomych. Jesli dzwoni do mnie kumpel i méwi, ze ma
troche sprzetu do rozdania, ale nie majg kasy na wynagrodzenie,
czasami zgadzam si¢ zrobi¢ konkurs w zamian za ten sprz¢t i na-
grody. Ale to bardzo rzadko i zawsze musi to by¢ osoba, z ktéra

juz wezeséniej robilem jakie$ interesy.

Czesto bedziesz spotykal si¢ z sytuacja, kiedy przedstawiciel
tirmy zacheci ci¢ do darmowej lub bardzo stabo platnej wspélpra-
cy, poniewaz klient chce ,przetestowac”, jak wyglada wspélpraca
z blogerami. Na pewno spotkasz si¢ takze z zapewnieniami, zebys$
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potraktowal ten pierwszy raz jako inwestycje w przyszlos¢, bo to
duza firma, bo jak si¢ do ciebie przekonaja, to nast¢pnym razem
zaplaca wigcej.

Oto przyktad maila z propozycja ,darmowej” wspélpracy.

Prowadzona przez nas kampania bgdzie poparta dziala-
niami ePR, w ktorych zamierzamy komunikowac o wspot-
pracy z blogerem — podajgc jego nick/adres bloga — to faj-
ny sposéb promowania Pani bloga, ktory w przyszlosci byc
moze zaowocuje zainteresowaniem innych marek/firm Pani

blogiem.

Splawiaj tych, ktérzy kresla przed tobg wizje przysztosci, a nie
sta¢ ich, by zaplaci¢ nawet parg tysigcy. Abstrahujac od wartosci
twojego bloga, pamigtaj, ze budzet wielu firm to nie setki i tysiace
zlotych, a miliony. Jedna reklama w marnej gazecie kosztuje tyle,
ile warta jest polowa blogosfery, wiec jak kto§ mi pisze ,przykro
mi, nie mamy budzetu na wspélprace¢ z panem, ale...”, to mi jest
tym bardziej przykro i zapraszam do wspéipracy. W przysziosci.

Od zawsze wspélpracowalem z firmami, ktére powaznie pod-
chodza do blogeréw, nie traktuja ich jak taniej lub darmowej sily
roboczej i moge cie zapewnié¢ — wiecej na tym zyskalem, niz stra-
citem.
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Wszystko, wszedzie i zawsze?
Jakie formy reklamy sq mozliwe na blogach?

Dawno, dawno temu, kiedy na $wiecie zyly dinozaury, a blo-
gerzy dostawali pierwsze oferty wspélpracy, krélowaly banerki.
Wstawialo si¢ je na dzien, tydzieri, no maksymalnie miesigc. Na
palcach jednej reki mozna policzy¢ dluzsze kampanie. Inne for-
my reklamy praktycznie nie istnialy, a konkursy robilo si¢ raz na
kilka miesigcy. Zawsze towarzyszyla im niepewno$é, czy firma
dotrzyma stowa i nagrodzi czytelnikéw? Umowy albo si¢ podpi-
sywalo, albo nie. Generalnie nikt si¢ nie przejmowal podatkami,
bo nie bylo czym si¢ przejmowaé, a jesli jakis bloger wzial pod
stotem 1000 zlotych, to nawet mu do glowy nie przychodzilo, ze
tamie prawo. Takie to byly czasy.

Dzi§ mamy na blogach banery reklamowe, testy produktéw,
konkursy, wpisy sponsorowane, relacje z eventéw, konferencji
prasowych, wyjazdéw zagranicznych, wywiady, video itd.

Mozemy wspélpracowaé tylko na swoich blogach lub wlaczy¢
do wspélpracy innych blogeréw.

Mozemy wspélpracowaé tylko przez jeden dzier, mozemy
przez najblizsze sto lat (§mier¢ nigdy nie jest w naszych planach,
to przeciez doswiadczenie wylgcznie cudzego istnienia).

Blogosfera ewoluowala z miejsca kojarzacego si¢ ze slupem
reklamowym do medium, w ktérym o kazdej marce mozna opo-
wiedzie¢ jaka$ histori¢, kazdemu produktowi nadaé¢ cechy uzy-
tecznosci, o wszystkim mozna wyrazi¢ opinig, a jeszcze lepiej —
pozwoli¢ spolecznosci bloga aktywnie w tym uczestniczy¢.

By¢ moze jest to nazbyt $miala hipoteza, ale uwazam, ze
w przyszlosci najlepiej zarabia¢ beda blogerzy, ktérzy nie tylko
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reklamuja na blogu dang marke, ale sami sg reklama tej marki.
Bloger stanie si¢ wyzsza forma celebryty, bo celebryta jest tylko
biernym nadawcg jakiej$ tresci. Jesli dziennikarz zrobi celebry-
cie fotke z zegarkiem marki Fossil, to na tym rola celebryty sie
koniczy. Jesli Fossil przyjdzie do blogera, to nie tylko da mu ten
zegarek, ale tez poprosi o wyrazenie opinii, pozna zdanie czy-
telnikéw, by¢ moze rozda im takze kilka sztuk. Nieprzypadko-
wo przywolatem te nazwe, bo sam mam taki zegarek, kupiony
w trakcie wyprawy do USA i w ciggu ostatnich dwéch lat dosta-
tem kilkadziesigt maili z pytaniami, gdzie go kupilem i za ile. Nie
wydaje mi si¢, aby celebryci otrzymywali podobne maile, a jesz-
cze mniej prawdopodobne jest, aby na nie odpowiadali.

Dzis blogerzy to nie tylko pisarze-amatorzy. To liderzy opinii,
majacy dziesiatki i setki tysiecy czytelnikéw, pojawiajacy sie we
wszystkich §rodkach masowego przekazu. Od melin po palace.
Od kurnikéw po tropikalne wyspy. Maja wiecej czytelnikéw od
najpopularniejszych dziennikarzy i pisarzy w tym kraju, wiecej
niz niejeden program w telewizji. I w przeciwienistwie do dzien-
nikarzy, ktérzy muszg prezentowaé w miar¢ obiektywne opinie,
my prezentujemy wylacznie subiektywne. Dzielimy swiat na do-

brych i zlych. Lubianych i tych do zabicia.

Do historii nie przejde i pewnie malo kto za kilka lat bedzie
to pamietal, ale to ja w polowie 2011 roku przestalem bawi¢ si¢
w banerki jako najwazniejszy element reklamy na blogu. Bo tym
one byly przez lata, tym wciaz sa na wielu blogach. Od 2011 roku
nie bylo na moich blogach reklamy wylacznie banerowej. Banery
sg zwykle przy kampaniach, ale jako wsparcie kampanii. Drugie-
go takiego bloga w Polsce nie ma. No, poza tymi, ktérzy w ogéle
reklam nie majs.

Uznatem, ze najwyzsza pora, aby przetrzeé szlak blogom, kté-
rych nie ma. Blogom lifestylowym. W kilku wywiadach twier-
dzitem, ze w ciaggu dwéch, trzech lat wigkszo$¢ blogerek kuli-
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narnych, modowych, cz¢$é blogeréw kulturalnych, a byé moze
i technologicznych péjdzie mym $ladem i juz nie beda ,szafiarka-
mi”, ,kulinarkami”. Bedga okre$laly si¢ blogerami lifestylowymi.
Taki gatunek w ogéle w Polsce nie istnial, a przynajmniej nie

w powaznej blogosferze.

Blogerzy zrozumieja, ze najwigksza wartoscig blogéw nie sg
blogi, tylko oni sami. Wtedy tez pojma, ze przestawiajac si¢ na
taki typ wspélpracy z firmami nie musza juz obawiac sie, ze kie-
dys$ blogosfera umrze. A niech umiera. Autor bedzie zyl, autor!
Marka sama w sobie. Firmujaca sobg inne marki. Na blogach,

tacebookach, w mediach, w niebie i piekle. Wszedzie.

By¢ moze si¢ myle, bo trudno przewidzie¢ postep technolo-
giczny. Trzy lata temu, na fali popularnosci powstajacych jak
grzyby po deszczu serwiséw spolecznosciowych i goraczki budo-
wania spoleczno$ci gdzie tylko si¢ da, twierdzitem, ze blogi takze
p6jda ta droga, budujac swoje bazy czytelnikéw, z ich profilami,
zdjeciami, danymi osobowymi, ktére nast¢pnie bylyby wykorzy-
stywane przy wspoélpracy reklamowej. Podobnie, jak to teraz robi
np. Facebook. Wierzac, ze wyprzedzam epoke, udostepnilem na
blogach mozliwos¢ zakladania wiasnych profili. Mylitem si¢. Do
niczego si¢ to nie przydalo, a budowanie lojalnej spolecznosci

skupionej wokét blogera odbywa si¢ gtéwnie na Facebooku.
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Witamy w biurze reklamy
Jak przygotowac ofertg reklamowq?

— Kominku, mam takiego fajnego blogaska, duzo czytelnikow,
atrakcyjng tematykg, a nie dostajg zadnych propozycyi reklamowych.

Dlaczego? — czgsto jest mi zadawane takie pytanie.

Zazwyczaj odpowiedz sprowadza si¢ do jednej obserwacji: blo-
ger nie ma dzialu ,reklama” lub, jak kto woli, ,wspélpraca”. Jak
zatem potencjalny reklamodawca ma do niego trafi¢? Skad po-
tencjalny reklamodawca ma wiedzie¢, co mozna z danym bloge-
rem zrobié, jakie sg jego stawki i czy w ogéle jest zainteresowany
wspoélpracg? Nikt nie lubi randek w ciemno.

Na szkoleniach dla firm uczulam agencje, aby nie traktowa-
ly powaznie blogeréw, ktérym nie chce si¢ napisa¢ nawet oferty
reklamowej, a profesjonalnego blogera zawsze poznasz po tym,
ze gdzie$ na jego blogu jest dzial przeznaczony dla reklamodaw-

COw.

Do rzeczy.

Dziat ,reklama” lub ,wspélpraca reklamowa” powinien by¢
umieszczony na stronie gléwnej bloga, najlepiej gdzie$§ na sa-
mej gérze w widocznym (nie do przesady!) miejscu. Ewentualnie
w stopce, ale nie polecam tego rozwiazania, bo nie jest to najcze¢-
$ciej odwiedzane miejsce na blogu.

W ofercie reklamowej powiniene$ zamie$cié:

1. Krétki opis swojego bloga. Reklamodawca nigdy nie ma
czasu zglebia¢ twoich archiwéw;
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Tak opisalem Kominek ES:

Najmtodszy, ale tez najbardziej pozgdany przex reklamo-
dawcow blog. Zatozony w czerwcu 2011 roku, odwiedzany
przez 51 tysigcy UU miesigeznie™. To blog lifestylowy, w Polsce
gatunek praktycznie nieistniejqcy, na zachodzie — dominu-
Jacy. Poruszana tam jest szeroko pojeta tematyka stylu Zycia
— od mody i trendow, przez podrize, na zdrowiu i gotowaniu
koticzgc. Panuje tam bardzo przyjazna atmosfera. Zgodnie
z ankietq przeprowadzong w lutym na grupie 1500 anonimo-
wych czytelnikiw, zaledwie 2 proc. jest przeciwnych banerom

reklamowym. Takich czytelnikdw nie ma zZaden inny bloger s
. Krétki opis — jaka wspélpraca jest z toba mozliwa;

. Ile kosztuje reklama na twoim blogu? Nie jest to obo-
wigzkowa pozycja. Wielu blogeréw nie podaje konkretnych

kwot. Wola to robi¢ w trakcie negocjacji. Twoja wola;

. Grafika pokazujaca, w jakich miejscach mozliwe jest
zamieszczenie banera (opcjonalnie, ja nie mam);

. Opisy najciekawszych kampanii na twoim blogu (opcjo-
nalnie, ale polecam to zrobi¢);

. Aktualne statystyki (unikalni uzytkownicy, odwiedziny,
odstony) z ostatniego miesiaca, a jesli chcesz by¢ bardziej

wiarygodny — takze z ostatnich trzech miesigcy;

. Twéj adres, mail lub telefon.
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Panie bloger, cho no pan do mnie

Czy sprzedawac swoje teksty innym serwisom?

Popyt na frajeréw jest zawsze i nie zdziw sig, jesli dostaniesz

maila takiej tresci:

Jestem redaktorem naczelnym w xxx.

Chetnie publikowalbym niektire z Twoich tekstow
w naszym serwisie. Teksty bylyby sygnowane jedynie Two-
im nickiem i datg, bez linku do Twojego serwisu.

W zamian jednak proponuje stawke 50 21 brutto za 5000
znakdw. Nie jest to duzo, ale w sumie jest to ekstra kasa za
cos, co juz i tak opublikowales.

Zaplanowatem budzet miesigczny w wysokosci do 300 zt
brutto.

Dostalem to przed dwoma laty i dzi§ wszedlem sprawdzi¢, jak
sobie kole$ radzi. Niestety serwis od dwéch miesigcy nie jest ak-
tualizowany. Chyba skoriczyl mu si¢ budzet.

Z préba wzigcia czy kupienia twoich tekstéw bedziesz si¢ cze-
sto spotykal. Propozycje takie przybieraja ré6zne formy. Czasami
redaktorzy naczelni serwiséw kreslg wielkie plany, obiecuja mi-
lionowg widownie, zbudowanie serwisu dla intelektualistow.

Oni zawsze majg nieréwno pod sufitem i wydaje im sig, ze
wpadli na genialny pomyst, aby tanim kosztem zbudowa¢ drugie
Huffington Post. To si¢ nigdy nie uda.

Jest dziesi¢¢ powoddéw, abys zawsze odmawial albo nawet nie

odpisywal na takie propozycje.
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. To, ze kto§ ci¢ podlinkuje w cudzym serwisie, nic nie daje.
Ludzie w to nie klikaja. Twéj tekst przeczyta sto oséb,

na bloga wejdzie ci z tego nie wigcej jak pigtnascie. A ile
zostanie na dluzej? Jedna osoba. Albo nawet zadna;

. Teksty publikowane w innych serwisach moga zabraé ci
wejscia z Google, jesli teksty sa u nich lepiej wypozycjono-

wane.;

. Tres¢ jest tym, co najcenniejsze na blogu. Nie ma ani jed-
nego powodu, by korzystal z niej kto$ inny, w dodatku za

psie pieniadze;

. Jesli publikujesz pod czyims szyldem, to caly splendor
idzie na t¢ osobe. Nie wierzysz? To przypomnij sobie, ilu
pamiegtasz autoréw artykuléw, ktére codziennie czytasz
na portalach? Nikt nie patrzy, kto jest autorem! Liczy sie
szyld;

. Szes¢ lat temu popelnilem blad miodosci i pozwolilem
jednemu serwisowi opublikowa¢ kilka moich tekstéw

z bloga. Serwis byl dla doroslych, w jego nazwie bylto
stowo ,sex” i par¢ nagich kobiet. Co z tego mialem? Ano
wiele oséb po wejsciu na mojego bloga pisalo maile, ze
kopiuje cudze teksty z serwisu ,sex”. Szybko stamtad ucie-
ktem;

. Jedli jeste$ niedzielnym blogerem, pisz sobie, gdzie chcesz.
I tak nic z tego nie b¢dziesz mial. Jesli zas myslisz o budo-
wie swojej marki, to nie ma wigkszej glupoty, jak zaczyna¢
budowa¢ ja pod cudzg... To si¢ nigdy nie uda;
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7. Propozycje pisania lub skopiowania tekstéw na inny serwis
zawsze skladajg ludzie niepowazni. Zawsze. Nie ma w Pol-
sce ani jednego takiego serwisu, ktéry by dobrze prospe-
rowal, przynosit dochody, dawat chwate i zloto swoim
publicystom.

Moze si¢ zdarzy¢, ze dostaniesz oferte pisania artykuléw do
pism ukazujgcych si¢ drukiem. Ja przyjalem propozycje od czaso-
pisma ,Maxim?”, aby stale ukazywaly si¢ tam moje felietony. Z za-
strzezeniem, ze chce by¢ niezalezny i nie zamierzam pisa¢ pod ni-
czyje dyktando. Firma zgodzila si¢, aby wszystkie moje artykutly
pojawialy si¢ na blogu: pod warunkiem, Ze nie wczesniej niz trzy
miesigce po publikacji w ,Maxim”. To byt dla mnie uczciwy uktad
i zyczg ci, by$ trafial na réwnie przyjazne redakcje.
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Dzien dobry, pisze do panstwa, bo
jestem blogerem i...
Czy wysylac do firm swojg ofertg reklamowqg?

Nigdy tego nie robilem. Moze dlatego, ze znam trochg¢ oséb po
drugiej stronie barykady i wiem, co sobie myslg o blogerach zasy-
pujacych ich propozycjami wspélpracy. Przoduja w tym gléwnie
niszowi blogerzy, na dorobku, tacy, ktérych jeszcze na nic nie staé
iucieszg si¢ z kazdego darmowego breloczka. Pami¢tam zabawna
sytuacje, kiedy razem z kilkoma blogerami napisalismy na Face-
booku, ze Apple dziesigciu najlepszym blogerom rozdato nowego
iPhone’a. Zaré6wno powazni, profesjonalni, jak i niszowi blogerzy
zaczeli sta¢ do PR Apple blagalne prosby o telefony. Niektérzy
dziennikarze mieli wielkie pretensje, ze sami nie dostali.

Znajomy z nieduzego wydawnictwa, z ktérym parokrotnie
wspélpracowalem wspominal mi, ze ciggle dostaje blagalne wrecz
prosby od blogeréw, aby przysylal im ksiagzki do recenzji. Oto
wybrane:

(zachowana pisownia oryginatu)

Witam!

Mojg pasjq jest czytanie ksiqzek, towarzyszyly mi one
od zawsze.

Posiadam duzo wolnego czasu dlatego chciata bym go
wykorzystac w sposéb uzyteczny. Lubig wiele gatunkow.

Ze swojej natury jestem sumienna, obowigzkowa i odpo-
wiedzialna, dlatego gdyby paristwo zechcieli wspotpracowac
ze mnq postarata bymsig nie zawiesc.

Na razie niema zbyt wiele odwiedzin bloga ale caly czas

sig rozwija.
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Witam, nazywam si¢ xxx yyy. Chodzg do 3 klasy gim-
nazjum. Intetesujg si¢ historig, mitologiq itp. Moim hobby
Jest towienie ryb. Bardzo lubig czytac i pisac. Najbardziej
lubig czytac ksiqzki fantastyczne i historyczne, ale nie po-
gardzg odrobing klasyki. Chciatbym nawigzac standardowg

wspolprace recenzenckq, czyli ksigzki za recenzje.

Witam bardzo serdecznie,

Postanowitam napisaé do Paristwa i zaproponowac
wspolpracg, poniewaz liczg na podjecie statej wspolpracy
oraz licze na przyplyw nowych ksigzek nieco [Zejszych do-
brych na jesienng chandrg zaréwno dla dorostych jak i dla
dzieci. Mam nadziejg, Ze na tej wspotpracy skorzystajg dwie
strony, zardwno ja jak i Paristwo dzigki promocji na blo-
gu. Dodatkowo kazde wydawnictwo po podjeciu wspolpracy

zostanie umieszczone na blogu (link oraz logo firmowe).
Czekam na Paristwa decyzje.

PS. Wydawcy gier zainteresowani wspotpracg réwniez
sq proszeni o kontakt, poniewaz zbliza si¢ gorgcy sezon
kupowania gier (okres Swiqteczny) i napewno jest to do-
bry moment, aby recenzja Paristwa produktu znalazla sig

w sieci.

90 proc. takich maili pochodzi od blogeréw, ktérzy w miesigcu
nie majg wigcej jak pare tysigcy odston. Dodatkowo kompromi-
tuje ich fakt, Ze nawet maila nie potrafiag wysta¢ i znajomy cze¢sto
dostawal poczte z adresami konkurencji, do ktérej takze zostala
wyslana taka prosba. Wstyd mi, ze tacy ludzie mienig si¢ bloge-

rami.
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Znam par¢ blogerek kulinarnych i modowych, ktére od cza-
su do czasu wysylaja firmom maile z informacjami o mozliwosci
wspolpracy. Sg to profesjonalne maile, pisane bezblednie, z pre-
cyzyjna oferta reklamowg obejmujaca warunki wspélpracy.

Nie jestem temu przeciwny, pamietam, ze w polowie 2011
roku, gdy otwieralem Kominek ES, takze taki pomyst chodzil mi
po gltowie. Nawet wziglem od znajomej kilkadziesiagt adreséw, ale
nigdy nie zdecydowalem si¢ wysta¢ maila.

Aby nie przedluzaé¢ tematu — jestem calkowicie przeciwny
zebractwu i dopraszaniu si¢ darmowych sampli, ksigzek, plyt,
kosmetykéw itd. Taki bloger na zawsze o$§miesza si¢ w oczach
tirmy.

Nie jestem natomiast przeciwny wysylaniu elegancko i profe-
sjonalnie przygotowanej oferty reklamowe;j.
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Dziekuje za propozycje

Jak odpowiadac na oferty reklamowe?

Ok, dostales swoja pierwsza propozycje, skaczesz z radosci,
bo w koricu co§ zarobisz. Zanim to jednak nastapi, musisz dogra¢
z firmg wszystkie szczegoly.

Zacznijmy zatem od poczatku.

To, co musisz wiedzieé¢ zanim powiesz TAK:

«  Jaki produkt zareklamujesz?

*  Jakie s3 cele firmy?

*  Jak dlugo bedzie trwala wspélpraca?

¢ Co w ramach tej wspélpracy musisz zrobic?

* Ile na tym zarobisz?

Oferty wspélpracy bardzo czesto sa skape w szczegély, nie-
rzadko sprowadzaja si¢ tylko do pytania, czy wyrazasz cheé
wspolpracy dla wiodacej marki branzy takiej a takiej?

Dopdéki nie poznasz produktu, wyrazaj ,wstepne zaintereso-
wanie”. Przeciez produktem z branzy zabawkowej moze by¢ za-
réwno resorak, jak i wibrator.

To, jak wygladaja rozmowy z firmami opisz¢ w szczegélach
w kolejnych rozdziatach, teraz chce jeszcze poruszyé temat pie-
ni¢dzy, bo on si¢ pojawia w pierwszym etapie kontaktu z firmga.

Zawsze pytaj o zarobek. Doprawdy nie rozumiem, dlaczego
wielu blogeréw ma przed tym opory. Przeciez to, ile zarobisz jest
dla ciebie najwazniejsze! Nie jest dla ciebie wazniejsze dobro fir-
my, dobro marki, samopoczucie junior brand managera czy in-
nego eksperta piszacego do ciebie propozycje. Nie jest dla ciebie
najwazniejsze, co zrobisz, ale za ile to zrobisz!
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Czasami jednak oferty sa tak fajnie skonstruowane, ze az glu-
pio zapyta¢ o kase. No zobacz:

Witaj Tomku,

mam na imig XXX i reprezentujg firmg XXX z Pozna-
nia, ktora niedawno otrzymata prawo do wylgcznej dystry-
bucji nowoczesnej linii XXX amerykariskiej marki XXX.
Zalgczam kilka zdjec dla zobrazowania tego, o czym pi-
sze.

Jestem swiadoma sity oddzialywania Twojego bloga na
ludzi mlodych, aktywnych i ambitnych, a tacy w duzej mie-
rze sq naszym targetem. Czytajgc Twoje blogi wywniosko-
walam, ze jestes czlowiekiem aktywnie spedzajgcym czas,
a produkty XXX kierowane sq do takich wlasnie oséb.

Dlatego chcialabym zapytac, czy istnieje mozliwosc, aby
nasza firma nawiqgzala z Tobg wspitpracg w celu promocji
produktiw XXX. Chciatbym Tobie zaproponowac przete-
stowanie produktow. Wysle Tobie trzy XXX, sam zade-
cydujesz, ktdre najbardziej bedg odpowiadac Twoim ocze-
kiwaniom. Po tescie produktow chcialabym, aby na blogu
pojawily sig zdjecia produktiw ,w akeji”, aby fotki lifesty-
lowe byty wykorzystane na Twoim fanpage’u oraz by mogty
byc wykorzystane do promocji fanpage’a Polska.

Mam nadziejg, ze uda nam sig nawigzac wspolpraceg
i skutecznie wypromowac markg XXX w Polsce. Bardzo
prosze o informacje, czy jestes zainteresowany takq formg
wspolpracy z naszq firmq. Niecierpliwie czekam na kon-
takt.”

Wspaniala, budujaca, pieszczaca moje ego, w pelni profesjo-
nalna oferta reklamowa i pisz¢ to bez cienia ironii! Jesli wspél-
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pracujesz z agencjami reklamowymi, sam dobrze wiesz, ze za-
zwyczaj nie chce im si¢ pisaé tak szczegdélowych ofert.

Pani XXX zaproponowala mi wspélprace przy produkcie, kt6-
ry idealnie wpisuje si¢ w profil mojego bloga i méj styl zycia, ale
pod koniec tego maila wyrazila... oczekiwania.

A my wiemy, ze za oczekiwania si¢ placi. Z bélem serca, jakby
spodziewajac si¢ efektéw, wystatem jej taka oto odpowiedz:

Dxzigkuje za propozycje.

Zainteresowany mdogtbym byc, niestety ta forma wspot-
pracy jest u mnie platna i nie wiem czy byloby to dla was
optacalne. Najnizsze ceny za testy/recenzje zaczynajq sig
u mnie od X zlotych.

Jeszcze tego samego dnia otrzymalem kolejny mail od XXX:

Witam,

dzigkujg za odpowiedZ. Niestety na tym etapie wprowa-
dzania produktu na rynek nie mam mozliwosci zaoferowa-
nia Tobie pienigdzy.

Pozdrawiam serdecznie

Do samego korica profesjonalizm i uprzejmosé. Juz dzigki sa-
mej wymianie maili z tg paniag marka XXX kojarzy mi si¢ pozy-
tywnie.

No ale niestety — chcieli dobrze, ale nie mieli kasy. Moglem
wzigé ten produkt, moglem go przetestowad, tyle ze warto$¢ tego
produktu byla ponizej 100 zlotych. Kompletnie mi si¢ to nie
oplacalo.

Dam jeszcze jeden przyklad, jak mozna ,wprost” pisa¢ o pie-

nigdzach. Z ofertg zglosila si¢ do mnie firma robigca koszulki.
Bardzo oryginalne, bardzo pomystowe. Napisali mi dlugiego ma-
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ila, w ktérym szczegélowo przedstawili, czym sie zajmuja i zapro-

sili do wspélpracy. Jak mniematem — barterowej, czyli ja dostaje

koszulki, oni dostang tekst o tych koszulkach ze zdjg¢ciami.
Odpowiedzialem:

Wspotpraca z firmami, ktére majq konkretny produkt
i w zasadzie najwazniejsza jest promocja (poprzez testy,
konkursy lub banery) tego konkretnego produktu, zawsze
Jest u mnie platna i najnizsze stawki zaczynajq sig od X
zlotych. Dlatego pewnie wspotpraca migdzy nami nie bg-
dzie mozliwa, bo tez nie sqdzg, abym byl inwestycjg, ktd-
ra by wam sig zwrdcita. Zdecydowanie polecam wspolprace
z blogerkami modowymi. One sq zdecydowanie tarisze we
wspolpracy, a zasiggowo takze niezle stojq.

Nie mylitem si¢. Firma nie miala budzetu na wspélprace z blo-
gerami i calkiem szczerze polecilem im ,tanie” blogerki modowe,
ktére lubig robi¢ duzo w zamian za kazdy nowy ciuch. Oczywiscie
nie pisze¢ o tych czolowych, z wyrobiong marka.

Firma odpowiedziata mi bardzo przyjaznie, malo tego, widzac,
ze nie chceg wspélpracowad i tak zaproponowali mi prezent w po-
staci kilku koszulek. Nie przyjatem go, ale jak mi §migaja po stre-
amie na Facebooku, to zawsze si¢ u§miecham, bo milo wspominam
korespondencje¢ z nimi.

Nie wiem, czy te dwa przyklady osmielily ci¢ do jasnego precy-
zowania wymagan finansowych. Naprawde¢ nie ma niczego zlego
w tym, ze chcesz zarabiaé pieniadze, bo z czego$ musisz zy¢. Nie
ma niczego zlego w tym, by$ za uczciwie wykonang prace domagat
si¢ pienigdzy. Caly $wiat jest tak zbudowany, a blogosfera i twdj
blog nie s3 wyjatkiem. To prawda, ze wiele firm odpadnie i ominie
ci¢ sporo réznych gratiséw, a twoi czytelnicy dostang mniej nagréd
niz by mogli. Ale co$ za co$. Albo budujesz wizerunek profesjo-
nalisty, albo wizerunek frajera, bo tylko frajer pracuje za darmo.
Wybér nalezy do ciebie.
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Boss chce sie z toba widziec
Oni cheg sig spotkac, lojalki dajq, gory zlota. Co robic?

Na co dzieni bedziesz mial do czynienia z firmami, ktére pro-
ponuja szybka wspélprace i relatywnie dobre wynagrodzenie. Od
czasu do czasu jednak staniesz do starcia z bossami. Nie jest to
moze zbyt fortunne poréwnanie, bowiem bossowie w grach kom-
puterowych sg trudni do pokonania, tutaj za$ oni sg po prostu
duzi, moga duzo, daja duzo i duzo chcg w zamian.

Bardzo lubimy bosséw. Z bossami rozmowy tez s3 trochg inne.
Bytoby dobrze, gdybys na takie rozmowy byl przygotowany i uda-
wal, Ze masz juz ich troche¢ za sobg. Od tego tu jestem, zatem
przejdzmy do rzeczy.

Zapamigtaj dziesie¢ punktéw i temat uznamy za wyczerpany:

1. Charakterystyke bossa przedstawilem wyzej, dodam tylko,
ze bossami nie muszg by¢ duze firmy. Réwnie dobrze
mogg to by¢ nowi gracze na rynku z dobrym budzetem,;

2. Bossowie lubig si¢ spotyka¢ na $niadaniach, lunchach, ko-
lacjach. Czg¢sto takie spotkanie proponuja, zanim w ogéle
napiszg ci, skad sa i czego chca. Nie zgadzaj si¢ na to. Bar-
dzo grzecznie odpowiadaj, ze unikasz spotkan, ktére moga
zakoriczy¢ sie po 30 sekundach, a tak koncza si¢ spotka-
nia, kiedy okazuje si¢, ze produkt bossa i jego propozy-
cja sg calkowicie nie do zaakceptowania. Ja na spotkania
zawsze chodze¢ majgc wiedze o tym, jakiej branzy dotyczy
produkt i jakie mniej wigcej sg oczekiwania wobec mnie.
Nie uznaj¢ randek w ciemno, nie cierpi¢ méwi¢ ludziom
wprost, ze marnuja méj czas i dlatego nie pozwalam im na
to;

3. Spotykaj si¢ z bossami. Bossowie placa zwykle za rachu-
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nek, ale nie zawsze. Céz, poming to milczeniem, ze jesli
kto$ zaprasza, to jednak powinien fundowaé. Czg¢sto na
takie spotkania przychodze pi¢tnascie minut wezedniej

i na wlasny koszt co$ sobie zamawiam. Mam wtedy spokdj

i nie czuje si¢ zobowigzany;

. Bossowie cz¢sto proponuja spotkania u nich w firmie.
Mozesz si¢ zgodzié, ale znacznie pewniej bedziesz si¢ czul
na gruncie neutralnym. Ja zwykle wybieram jedng z siecio-
wych kawiarni;

. Jesli boss podsunie ci pod nos lojalke, czyli taki papie-

rek zobowiazujacy ci¢ do zachowania poufnosci pod karg
chlosty i zsytki na Sybir, podpisz to. Wezesniej jednak
przeczytaj. Uwaznie. Nie przejmuj si¢, ze boss czeka

kilka minut, az skoriczysz. Profesjonalisci czytaja uwaz-
nie wszystko to, co podpisuja, a ty jestes profesjonalista.

Z wlasnego doswiadczenia wiem, ze w takich lojalkach nie
ma niczego zlego;

. Bossowie nie zawsze orientujg si¢ w realiach blogosfery,

a twojego bloga znaja pobieznie. Moze si¢ zdarzy¢, ze boss
zada ci glupie pytanie albo jego zadanie be¢dzie absurdal-
ne. Nie béj si¢ méwic ,nie” i wyjasniaé. Boss nie musi by¢
ekspertem od twojego bloga;

. W siedmiu przypadkach na dziesi¢¢ rozmowy z bossami
dotyczg wspélpracy, ktéra bedzie miala poczatek dopiero

za kilka miesigcy;

. W siedmiu przypadkach na dziesi¢¢ bossami sg mezczyz-
ni. Niestety;

. Wigkszos¢ bosséw to spoko ludzie. Nigdy nie spotkatem
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10.

si¢ z baranem, ktérego chcialbym zabi¢ po paru minutach

roZmowys;

Takie spotkania to interesy. A interesy zwykle robia obie
strony. Nie wywyzszaj si¢, bo jestes tylko blogerem, ale tez
nie dawaj do zrozumienia, Ze jeste$ tylko blogerem. Nie
béj sie uzywaé magicznego stowa ,nie”.
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A idz pan stad!

Jakie firmy splawiac?

Nad kazdym niedo$wiadczonym blogerem krazy kilka sepéw
i czasami ich atak okazuje si¢ skuteczny, mimo ze w pierwszej
chwili bloger mysli, ze ztapal byka za rogi.

Ujme to w punktach.

1. Damy ci roczny zapas pasty do z¢béw w zamian za baner
na caly rok.
Przyktad z zycia wziety. Blogerka zgodzila si¢. Pézniej
wyja$niala:
— Dla mnie to byto ogromne wyréznienie, ze jakas firma chce

ze mng wspotpracowac! Cieszytam sig jak glupia z tej pasty!

Roczny zapas pasty do z¢béw to koszt paruset zlotych.

A tak naprawde to zaden. Blogerka kilka miesiecy pézniej
tak si¢ rozkrecila, ze za reklameg u niej trzeba byto pla-

ci¢ minimum kilka stéw. Niestety przez caly rok musial
wisie¢ ,bezplatny” baner firmy od pasty do z¢béw. Dzis
na takie oferty nawet nie odpowiada i przestrzega wszyst-
kich: zadnych rocznych uméw, zadnych wielomiesi¢cznych
barteréw!

2. Chcg z toba do spétki tworzyé bloga.
Najczesciej takie propozycje skladajg licealisci lub naépa-
ni studenci. Oferuja np. opieke¢ nad serwerem, prace nad
optymalizacja bloga, jakies tam akcje promocyjne i Bég
jeden wie, co jeszcze.
Czego chca w zamian? Oczywiscie podzialu zyskéw z re-

klam.
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Zapamietaj sobie jedno. Rozkrecilem trzy blogi, nie mam
zielonego pojecia o serwerach, administracjach, SEO i tym
podobnych géwnach, ale mam od tego specjalistéw, ktérzy
sie tym zajmuja. I oni nie robig tego za podzial z zyskéw,
tylko w ramach partnerstwa (usluga za reklame) lub naj-
zwyklejszego w §wiecie zlecenia (ustuga za pienigdze).
Przez dwa lata wspélpracowalem z agencja Zubi. Zrobi-

li mi wszystko. Autorski silnik pod bloga, wykonali calg
graficzng robote, napisali kilka unikalnych wtyczek, a raz
uratowali mi tylek, bo inna firma chciala mnie wykon-
czyé.

Nigdy nie byto mowy o podziale zyskéw, nigdy nie byto
mowy o udziatach w blogu. Trafitem na uczciwych, ty tez
na takich trafiaj, ale przede wszystkim zapamictaj sobie
jedno: do korica swego zycia jeste$ i pozostaniesz jedynym
panem swojego bloga, nie wejdziesz z nikim w zadng spét-
ke i nie uwiklasz si¢ w Zaden biznes, z ktérego z dnia na

dzieri nie méglbys wyjsc.
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Bloger nie jest frajerem

Co zrobic, gdy trafi¢ na nieuczciwg firme?

Mamy dwie szkoly. Albo olewasz, albo upubliczniasz sprawe.

Jesli reklamodawca z jakiego$ powodu nie wywigzuje sie
z umowy, np. nie placi w terminie, nie przekazuje nagréd kon-
kursowych, to oczywiscie nalezy mu wysla¢ upomnienie. Potem
jeszcze jedno. I jeszcze jedno. Rok temu wspélpracowalem z jedng
firma, robigc im jakas relacje¢ z eventu. Taki jednorazowy strzal.
Dwa tygodnie po terminie zaplaty przypomnialem sobie, Zze nie
zaplacili. Napisalem maila, po trzech dniach drugiego. Zero od-
powiedzi. Pomégl dopiero telefon do firmy.

— Dzien dobry, jestem Kominek. Zalegaja mi paristwo z pie-
niedzmi od paru tygodni. Napisalem w tej sprawie dwa maile,
oba pozostaly bez odpowiedzi. Chcialbym poinformowa¢, ze na
przelew czekam juz tylko do jutra. Po tym terminie nie bede juz
zainteresowany otrzymaniem od panstwa wynagrodzenia.

Pienigdze doszly na konto w dwie godziny po moim telefonie.

Sa przeciwnicy silowych rozwiazan, bo takie afery szkodza
wizerunkowi blogosfery. To po cz¢$ci prawda. Nie zach¢cam cie
do wojen z nieuczciwymi firmami, ale jesli nie bedziesz mial
innego wyjécia, nie béj si¢ walczy¢ na noze. Z pewnoscia be-
dzie ci ciezko wybi¢ si¢ na takiej akeji, tak jak mnie si¢ to przed
laty udalo i wizerunkowo tez ci si¢ nie przystuzy, ale w szerszej
perspektywie — takie akcje blogosferze nie szkodzg. Pokazuja in-
nym blogerom, ze majg prawo, maja sile i mozliwosci, by walczy¢
o swoje. Od pieni¢dzy zawsze bedzie wazniejszy honor i nawet je-
§li wojny moga zmniejszy¢ zarobki, wystraszyé uczciwe firmy, to
ja wolg mie¢ §wiadomos¢, ze funkcjonuje w srodowisku, ktérego
nie mozna bezkarnie szantazowac.
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Co to za shit?

Jakich produktiw nie reklamowac?

Mimo ze nie zamieszczam reklam przeznaczonych tylko dla
os6b doroslych, kontrowersyjnych, moralnie dwuznacznych,
a takze tych nastawionych na wyciagnigcie kasy od moich czytel-
nikéw (np. wyslij SMS za 20 zlotych), to daleki jestem od sugero-
wania ci, by$ bral ze mnie przyklad. Przy dobrze zaprojektowane;j
kampanii mégibym reklamowaé nawet wibratory, cho¢ sobie tego
nie wyobrazam i mam nadzieje, ze producenci tych urzadzen nie
odbiorg tego jako zaproszenia do wspélpracy.

Szanuj swoich czytelnikéw i jesli kampania wymaga od nich
zaangazowania, to niech to beda konkursy, w ktérych musza wy-
sta¢ jakas fotke, ale ogranicz do minimum dziatania zmuszajace
ich do zaktadania kont w serwisie reklamodawcy. Krétko méwiac,
nie handluj spolecznoscia, bez wzgledu na to, kto tego bedzie
chcial, a jesli juz robisz wyjatek, to niech ci dobrze zaplacs.

Coraz wiecej reklamodawcéw potrzebuje fanéw na swoich fan-
page’ach, a blogi sg calkiem dobrym miejscem na ich legalne ku-
powanie. Jeszcze rok temu krzywo na to patrzylem, ale sporo si¢
zmienilo i w zasadzie dzis$ jest juz norma, ze przy réznych kon-
kursach podaje si¢ takze fanpage marki i zachgca czytelnikéw do
»<lajkowania”. To i tak lepiej niz przed trzema laty, kiedy byl boom
na serwisy spolecznosciowe i kazdy polski Zuckerberg mial ambi-
cje¢ zaltozy¢ swéj. Nie bylo tygodnia, zeby nie powstalo kilka i nie
bylo tygodnia, zebym nie dostal zapytania, czy moi czytelnicy
nie mogliby si¢ zarejestrowaé na entej wersji NK czy Facebooka.
Raz jeden si¢ na to zgodzilem, bo i zarobek byl niezly, i wynego-
cjowalem wartosciowe nagrody, ale nigdy wiecej nie ulegtem. Im
cz¢$ciej i mocniej angazujesz swoja spolecznosé, tym beda mniej
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chetni do angazowania si¢ w przyszlosci. No bo ile razy mozna
od nich wymaga¢, by zostawiali swoje dane osobowe w zamian za

smycz? Nie ze mng te numery.

»Eksperci” powiedzieliby tez, zZeby$ nie zamieszczal produk-
téw, ktére nie lezg w temacie twojego bloga. Maja troche racji,
ale tylko troch¢. Nigdy w zyciu nie mialem samochodu, jestem
marnym kierowca, podpisalem umowe partnerska z producentem
roweréw, a mimo to Peugeot wylozy! solidng pieciocyfrowa kwo-
te na budzet kampanii ze mng I wszystko wyszto doskonale. Po-
dobnych kampanii z udzialem blogeréw, ktérzy teoretycznie nie
pasowali do produktu, mégibym wymieni¢ kilkadziesiat.

Tematyka bloga nie jest najistotniejsza. Najwazniejszy jest po-
mysl na akcje. Banal, z ktérego wiele agencji reklamowych nie
zdaje sobie sprawy i idg na tatwizne. Jesli firma cukiernicza chce
zrobi¢ konkurs na blogach, to biorg wylacznie te kulinarne. Bo
przeciez tylko czytelnicy blogéw kulinarnych jedza cukierki.

Decydujac si¢ na wspélprace, bierz pod uwage ewentualng re-
akcje swoich czytelnikéw. Kasa nie jest najwazniejsza, ty swoje
jeszcze zarobisz. Zadaj sobie jedno proste pytanie: czy ich ten
produkt zainteresuje? Jesli spodziewasz si¢ znikomej lub zadnej
liczby komentarzy, to badZ pewien, ze nie zadziala to na twoja
korzysé¢, bo kolejny reklamodawca moze nie byé glupi. Spojrzy
w twoje archiwa, zobaczy pustki i zrezygnuje ze zlozenia ofer-
ty. Najsprytniejsi blogerzy zawsze biorg takie kampanie, ktére sg
przyjazne ich czytelnikom i buduja dobry klimat wokét marki, bo
to procentuje na przyszlos¢.
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iNoname, coca-noname,
pepsi-noname, wszystko noname!

Czy warto zakrywac loga produktiw?

A po jaka cholere, si¢ pytam? Jak idziesz ulicg, to zakrywasz
logo producenta butéw i koszulek? Jak rozmawiasz przez telefon,
albo siedzisz z laptopem w restauracji, to pilnujesz, by nikt nie
widzial, jakiego sprzetu uzywasz?

Boisz si¢ posadzenia o kryptoreklame? A czemu po prostu nie
wytniesz z bloga tych czytelnikéw, ktérzy postrzegaja ci¢ jako
nieuczciwego czlowieka?

A moze nie chcesz reklamowaé nikogo za darmo? Przeciez ro-
bisz to na okraglo. Czy na blogu czy na Facebooku, nie toczysz
rozméw o pogodzie, tylko m.in. o produktach i markach?

Jestes$ blogerem, jesli chcesz mie¢ wplyw na czytelnikéw, mu-
sisz nie tylko przekonywa¢ ich do swoich racji, madrze i dobrze
pisaé, ale takze prezentowaé okreslony styl zycia. Najlepiej taki,
ktéry w jakim§ sensie beda chcieli nasladowaé. Pokazywanie pro-
duktéw, ktérych uzywasz nie jest reklama. Jest szczerym przeka-
zem. Zakrywajac produkt, manipulujesz informacja, pozbawiasz
czytelnika wiedzy na temat tego produktu. Tak ci¢ to boli?

Wyobraz sobie, ze w telewizji pokazuja twojego bloga jako
przyktad dzieta sztuki, strony ponadczasowej, idealnej, niepo-
wtarzalnej. I zakrywaja twoje logo, nie podaja adresu twojej stro-
ny, nie méwig jak do ciebie trafi¢. Céz, po prostu nie chcg rekla-
mowaé cie za darmo.

Jak bys sie z tym czul?

W kazdej firmie, ktérej logo zakrywasz pracuja ludzie. Za
kazdg takg firme¢ kto$ odpowiada. Daleki jestem od twierdzenia,
ze zakrywajac logo Apple, wpedzitbys ich w depresje, ale gdybym

241



ja odpowiadal za jaka$ marke i widzial blogera, ktéry mi jg zakry-
wa, to nigdy w zyciu bym z nim nie wspélpracowal.

W ciggu ostatnich lat dostalem mas¢ propozycji od firm
i agencji, ktére dotarly do mojego bloga przez monitoring. Wiele

z tych maili zaczynalo si¢ od stéw:

»Witaj Tomku, wiemy, ze lubisz... mamy dla Ciebie... co ty na
to?”

Zawsze pokazuj¢ loga firm. Pokazywalem je takze wtedy, kie-
dy o zarabianiu mozna bylo pomarzyé¢. Czasami wrecz ustawiam
je tak, by byly bardziej widoczne, bo chcg, aby czytelnicy doktad-
nie wiedzieli, jakie produkty sa elementem mojego stylu zycia.
Chce, by uzywali dokladnie takich samych jak ja uzywam. No
dziwnym byloby, gdybym pisal o lifestylu, ktérego nikt nie powi-
nien nasladowac.

Pamigtaj jednak, by zawsze informowaé czytelnika, ktéry
produkt otrzymate$ od firmy. Wiarygodno$¢ i uczciwos¢ przede
wszystkim.
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Bloger jako stup ogtoszeniowy

O czym muszg pamigtac przy reklamie banerowes?

1. Nie obiecuj gruszek na wierzbie. Nie mozesz przewidzieé,
ile os6b kliknie w baner i nie wiesz, jakie przelozenie na
zyski bedzie miala reklama u ciebie;

2. Przed podpisaniem umowy dowiedz sig¢, jak wyglada
baner. Twoi czytelnicy nie beda przychylnie patrzeli na
golizne, niechlujne napisy ,Kliknij tu!” i jaskrawe kolory;

3. Przed podpisaniem umowy ustal dokladne wymiary banera
i wskaz reklamodawcy miejsce, w ktérym go zamiescisz;

4. Przed podpisaniem umowy poinformuj firme, ze nie ma
ona wylacznos$ci na reklame. No chyba, ze dasz jej wylacz-

nos¢;

5. Przed podpisaniem umowy sprawdz strong¢, do ktérej be-
dziesz linkowal i zdobadZ potwierdzenie od firmy, ze ich

serwery s3 odpowiednio wytrzymate;

6. Jesli baner jest zwyklym plikiem graficznym, to nie ma
sprawy. Jesli za$ jest we flashu albo to jakis widget, upew-
nij sie, ze zadziala na twoim blogu. Kilka miesi¢cy temu
krétko wspélpracowatem z firmg Wedel i nie przewidzia-
tem, Ze na moim blogu nie da si¢ po dobroci wrzuci¢ wid-
getu i trzeba do tego paru sztuczek. Z mojej winy emisja
reklamy opéznila si¢ o jeden dzierd. Na szcz¢$cie firma nie
robila mi z tego powodu problemu.;
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10.

11.

12.

Popros o dostarczenie banera najpézniej 24 godziny przed
emisja;

. Swiat nienawidzi pop-upéw, reklam na pét strony i tym

podobnych. Postaraj si¢ nie katowaé nimi swoich czytelni-
kéw, bo na pewno im si¢ to nie spodoba. No chyba, ze fir-
ma placi potréjng stawke. Mnie to si¢ jeszcze nie zdarzylo;

Nie réb z bloga choinki. Fatalnie wygladaja blogaski ob-
wieszone banerami od stép do gltéw. Firmy majace Ieb na
karku unikajg takich blogéw, bo ich reklama zginie w tiu-

mie;
Nie pro$ czytelnikéw, aby klikali w baner. To zenujace;

Najlepsze miejsce na baner jest na stronie gtéwnej bloga,
w miejscu widocznym od razu po wejsciu na strong. To
niby oczywiste, a nie wiem, czemu wcigz spotykam blo-
geréw, dajacych banery na prawej szpalcie na dole strony.
Kto w to klika?

Nikt nie klika w banery. No dobra, prawie nikt, ale nie
§ciemniaj reklamodawcom, ze masz 50 tysigcy czytelni-
kéw i nawet jesli co dziesiaty kliknie w reklame, to bedzie
sukces. Owszem, bylby. Tyle ze co dziesiaty na pewno

w reklame nie kliknie.
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Prezenty od blogera

Co muszg wiedziec organizujgc konkurs na blogu?

Wicgkszosci konkurséw towarzysza banery reklamowe, dlatego
na poczatek — przeczytaj poprzednie pytanie, bo nie ma sensu,
bym si¢ powtarzal.

1. Przed podpisaniem umowy ustal z firma czas trwania
konkursu. Nie polecam robi¢ dluzszych niz dwa tygodnie.
80 proc. czytelnikéw bierze udzial w konkursie w pierw-
szych dwéch dniach oraz ostatniego dnia;

2. Przed podpisaniem umowy ustal z firmg tres¢ wpisu kon-
kursowego, aby nie bylo pretensji, jesli okaze si¢ po fakcie,
ze oglosiltes konkurs, a niczego ciekawego nie napisales

O SpONsorze;

3. Przed podpisaniem umowy poinformuj firme, ze nie zaj-
mujesz si¢ wysyltka nagréd. Twoja rolg jest zorganizowad
konkurs i dostarczy¢ adresy zwyciezcéw (bierz od nich
zawsze telefon — przydaje si¢ dla kuriera);

4. Przed podpisaniem umowy sporzadzcie regulamin konkur-
su. Teoretycznie nie jest on obowiazkowy, bo przy jasnych
regulach gry nikt nie b¢dzie musial korzystaé z tego regu-
laminu, poza tym z do$wiadczenia wiem, ze prawie nikt
tego nie czyta, ale nie zaszkodzi mie¢ na wszelki wypadek
taki dupochron;

5. Na wszelki wypadek nigdy nie pozwalaj uczestniczy¢

w konkursach osobom niepelnoletnim. I tak beda. Ale
oficjalnie nie wyrazaj na to zgody;
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6. Nigdy nie zglaszaj si¢ do oséb, ktére wygraly. Bardzo
czg¢sto w konkursach na blogach startujag meteory. Wpadaja
raz i nigdy nie wracaja. Nie ma najmniejszego powodu,
by nagradza¢ tych, ktérym nie chce si¢ nawet sprawdzi¢
czy co$ wygrali. Zawsze oglaszaj zwyci¢zcéw na blogu,
ewentualnie na fanpage’u i dawaj im trzy dni na przysltanie
ci adresu zamieszkania. Kto si¢ nie zglosi, temu nagroda
przepada;

7. Firma zawsze zalatwia wszystkie sprawy podatkowe. Ani
ty, ani twoi czytelnicy nie moga nigdy ponosi¢ zadnych

kosztéw;

8. Od czasu do czasu nagradzaj tych czytelnikéw, ktérzy na
co dzieri aktywnie uczestniczg w zyciu bloga — komentu-
jac, »lajkujac”, udostepniajac teksty;

9. Na wszelki wypadek nie przeprowadzaj losowari. Sa
zabronione i trzeba mie¢ na nie specjalne zgody. Ja cza-
sami robi¢ losowania, ale nigdy nie wiesz, kiedy ktos si¢
o to przyczepi. Nagrody rozdawaj, sugerujac si¢ glosami
czytelnikéw, a jesli juz cheesz losowaé, to nie pisz o tym

otwarcie;

10. Wyrézniam dwa rodzaje konkurséw. Szybkie i diugie.
Szybki to dwie publikacje — ogloszenie konkursu i oglo-
szenie zwyciezcéw. Udzial w konkursie polega na napi-
saniu komentarza. Przyktadowo, kiedy wspétpracowalem
z markg Martini, wystarczylo, aby czytelnicy wgrali swoja
fotke w specjalng aplikacje i zamiescili link do tej aplikacji
w komentarzach pod tematem konkursowym. Doskonalym
pomysiem na szybki konkurs, zwlaszcza, jesli firmie za-
lezy, by czytelnicy odwiedzili strone¢ sponsora, jest naklo-
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nienie czytelnikéw, aby... wybrali sobie nagrodg.
Niedawno co§ takiego zrobilem z producentem roweréw
Kross. Czytelnicy mieli za zadanie wej$¢ na strone, wybra¢
sobie odpowiedni model, wklei¢ w komentarzach link do
tego modelu i napisa¢ jedno zdanie, dlaczego wlasnie ten
wybrali. Nie ma lepszego i mniej ,inwazyjnego” sposobu
na zapoznanie czytelnikéw z produktami sponsora.
Dtlugim konkursom towarzysza galerie ze zdjgciami
przyslanymi przez czytelnikéw. Przykladowo w konkursie
»ldealna randka” mieli zadanie przysta¢ zdjecie symbo-
lizujace najlepsza randke. Z 260 prac utworzylem gale-
rie. Kazde zdjecie byto numerowane, a czytelnicy mogli
glosowa¢ na najlepsze. Diugie konkursy to minimum trzy
wzmianki lub wpisy o firmie: ogloszenie konkursu, galeria
prac konkursowych, ogloszenie wynikéw. Nierzadko dtu-
gie konkursy sg przecinane tekstami o produkcie, np. wy-

wiadami lub filmami;

11. Jesli wybér zwyciezcy konkursu zostawiasz czytelnikom,
umozliwiajgc im glosowanie (np. poprzez widget sondy lub
przez napisanie komentarza wskazujacego najlepszg prace
konkursowg), zawsze, ale to zawsze zastrzegaj, ze decy-
zje komentatoréw nie sg wigzace i beda ci tylko pomocne.
Unikniesz wtedy nagradzania oszustéw, ktérzy spamujac
gdzie si¢ da zagonig na twojego bloga setki obcych ludzi
lub po prostu unikniesz sytuacji, w ktérej jedna osoba,
zmieniajac IP, ciagle bedzie glosowala na siebie. Takie
cwaniaki pojawiaja si¢ zawsze i dlatego nigdy jeszcze nie

nagrodzilem osoby, ktéra zdobyla najwiecej gloséw;
12. Pendrive nie jest dobrg nagroda w konkursie, wiesz? Juz

lepiej da¢ ksiazke. Unikaj konkurséw, w ktérych reklamo-
dawca chce oszczgdzaé na nagrodach dajac takie wymyslne
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produkty jak podktadka pod myszke czy firmowa smycz.
Unikaj konkurséw, w ktérych jest tylko jedna wartosciowa
nagroda do wygrania. Lepiej da¢ kilka o mniejszej warto-
§ci. Czytelnik widzgc, Zze ma malg szans¢ na wygrang, nie
wezmie udzialu w konkursie, a dla ciebie i firmy nie jest

najwazniejsze nagrodzié, ale mie¢ dobra frekwencje;

13. Odradzam ci pozwalanie sponsorowi na wybér zwycigzcy.

14.

Nigdy nie wiesz, czy nie chce zaoszczedzi¢ i wystaé na-
grody swojej sekretarce. Poza tym, oni majg tendencje¢ do
nagradzania najwiekszych sucharéw, w przypadku zdje¢ —
wybieraja te najbardziej poprawne politycznie. Jesli jednak
sponsor bedzie uparty, ulegaj. On placi, on wymaga;

Nie pozwalaj bliskim znajomym i rodzinie uczestniczy¢
w konkursach;

15. Jesli firma prosi o przestanie przed publikacja tekstu do

wgladu, zgadzaj si¢. Wielokrotnie uchronilo mnie to od
popelnienia gafy. Przestanie tekstu do wgladu to nie to
samo, co pozwolenie na jego cenzure.
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Bloger na salonach

O czym muszg wiedziec, relacjonujgc event lub wyjazd spon-

sorowany?

Jestesmy coraz cze¢sciej zapraszani na wizytacje zakladéw pra-
¢y, $niadania prasowe, konferencje prasowe, zagraniczne wyjazdy
na konwencje itd.

1. Jesli event odbywa si¢ w twoim miescie, to nie pro$
o zwrot za bilet na autobus. Je$li event odbywa si¢ w in-
nym mie$cie lub kraju, zapraszajacy ma obowiazek pokry¢
koszt twojego dojazdu;

2. Jesli event odbywa si¢ ponad 200 kilometréw od miejsca
zamieszkania, zawsze pytam, czy klient pokrywa koszt
noclegu. Jesli nie, to nie jade;

3. Koszt wyzywienia, zwlaszcza przy eventach dwudnio-
wych, pokrywa zapraszajacy. Nie musi by¢ pelny, ale niech
chociaz za dobry obiad zaplaci. Sniadania i tak sg zwykle

wliczone w ceng¢ hotelu;

4. Jesli zapraszajacy chce, by$ zrobil material po evencie,
masz prawo zazgdaé wynagrodzenia. Wiesz, dziennikarze
przychodzacy na konferencje nie maja obowigzku o nich
pisac i ty nie réb z siebie darmowej sily roboczej. Szanuj

sig;

5. Jesli zapraszajacy pokryt koszt twojego przejazdu i zakwa-
terowania, a przy tym chcialby bys opisal event na blogu,
zréb jak uwazasz. Nie wszyscy jeszcze placg, a czasami
taki wyjazd jest fajng przygoda, ktéra po prostu chcesz

249



10.

opisaé. Do ciebie nalezy decyzja, czy zwrot kosztéw
podrézy i hotel chcesz potraktowaé jako wynagrodzenie.
Ja coraz rzadziej si¢ na to zgadzam, ale tylko dlatego,

ze otrzymuje sporo takich zaproszen. Poza tym, zawsze
staram si¢ z takiego wyjazdu zrobi¢ dobry material, a to

wymaga solidnej pracy;

. Zapraszajacy i nieplacacy nie ma prawa mieé wgladu

w tre$¢ tekstu, jaki napiszesz po evencie;

Nie ciesz si¢ jak glupi, gdy kto$ ci¢ gdzie$ zaprosi. Nie
robiliby tego, gdyby nie mieli w tym interesu. Zabawnie
wygladaja blogerki cieszace si¢ z zaproszen np. na pokazy.
Czy kto$ widzial cieszacego si¢ dziennikarza powaznej
redakcji? OK, wyjatek zréb jesli ktos ci fundnie dobre
miejsce na paryskim Fashion Week albo weekend w wypa-
sionym hotelu i dorzuci Ferrari. Z wyjatkowych zaproszen
nie wstyd si¢ cieszy¢;

. Jesli gdzies podaja jedzenie dla gosci, nie pedz pierwszy

do zarcia. Zostaw to tanim blogerom i glodnym organiza-

torom,;

Wyrzué¢ do kosza materialy reklamowe. Tam i tak zawsze
bedzie tylko spam, dlugopis, pendrive i kalendarz. Jesli
chcesz si¢ czego$ dowiedzie¢ o produkcie, pytaj rzecznika
albo poinformuj go, ze chcesz porozmawiaé z szefem. Je-
ste$ blogerem, nie powielasz informacji. To zadanie dzien-

nikarzy newsowych. Twérz unikalng tresé;
Nie ubieraj si¢ jak stereotypowy bloger — brudne buty,

stare spodnie, koszula w krat¢ i nie§wiezy oddech. Jak sie¢
ubierzesz, tak bedziesz traktowany.
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Test, test. 1234. Test, test

O czym powinienem wiedzied, wykonujgc test?

1. Szanuj si¢ i nie zgadzaj na testy w zamian za to, ze firma
uzyczy ci na okreslony czas sprzetu. Wielu blogeréw tak
robi, naiwnie mys$lac, ze testowanie sprz¢tu podnosi im
poziom bloga. Moze i podnosi, ale nie ma wplywu na za-
warto$¢ konta bankowego. Testem w piecu nie napalisz;

2. Jesli zwracasz produkt (bo otrzymales za test wynagrodze-
nie), to koszt wysylki w obie strony pokrywa firma;

3. Zanim przyjmiesz produkt do recenzji, ustal z firma, jakie
poniesiesz konsekwencje, jesli przypadkowo go zniszczysz.
Jesli kazg ci placi¢, nie podejmuj wspéipracy. Dobre firmy
majg ubezpieczony sprzet;

4. Nie zgadzaj si¢ na test, je$li firma wymaga od ciebie wy-
stawienia wylacznie pozytywnej opinii;

5. Nie konsultuj z firmg koricowej oceny produktu;

6. Jesli firma przekazuje ci produkt i zaznacza, ze w przy-
padku negatywnej oceny mozesz nic na jego temat nie pi-
sa¢é, ale go zatrzymacé (lub wziaé wynagrodzenie za wyko-
nang pracg), mozesz p6js¢ firmie na reke. Tylko z jednego
powodu — kazdy test jest reklamg i masz prawo odméwi¢
firmowania swoim logiem stabego produktu. Mnie si¢
to jeszcze nie zdarzylo, ale wielokrotnie odmawialem
przeprowadzenia testu, spodziewajac si¢, ze produkt nie
otrzyma ode mnie pozytywnej noty. Niech inni traca czas
na testy szajsu;

251



7. Jedli nie jestes profesjonalistg i nie potrafisz przeprowa-

10.

dzi¢ profesjonalnego testu danego produktu, to nie udawaj
profesjonalisty. Od profesjonalnych testéw s3a tematyczne
serwisy poswiecone okreslonym produktom. Opisuj pro-
dukt wlasnymi stowami, takim, jakim go widzisz i do-

$§wiadczasz;

. Nie miej zadnych oporéw przed kopiowaniem ze strony

producenta produktu informacji dotyczacych specytikacji.
Parametry np. sprzetu fotograficznego nie zaleza przeciez
od twojego widzimisi¢ i niczego nowego nie wymyslisz
ponad to, co podaje producent. Do ciebie nalezy ocena

jakosci i uzytecznosci;

Nie badz obiektywny, nawet jesli wymagaja tego od cie-
bie czytelnicy. Oni nie wiedza, co stanowi o sile bloge-
réw, a jest nig: subiektywizm, wyraziste poglady, dosadne
opinie. Jesli produkt jest dobry — jaraj si¢ nim, jesli zty —
opluj go;

Jesli wejdziesz na pulap, na ktérym dyktujesz firmom
cztero- i pieciocyfrowe kwoty za wspélprace (a ten pulap
dotyczy juz blogeréw, ktérzy maja powyzej 15 tysiecy UU/
mc, a nawet i mniejszych, ale z wyrobiong marka), to daj
sobie spokéj z testowaniem (za darmo) produktéw o war-
to$ci mniejszej niz 500 zi. No chyba, ze to jest co$, co si¢
przyda lub wiesz, ze czytelnicy chetnie poznaja twoja
opinie na temat tego produktu.
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Czy ty, blogerze, bierzesz te oto
firme...

Jakie sq zagrozenia stalej wspotpracy z firmqg?

Kiedy na poczatku 2009 roku szukatem specjalistéw znajacych
sie na Wordpressie, ktérzy mogliby mi postawi¢ bloga, zaja¢ sie
jego graficzng strong, a takze obja¢ administracj¢ nad serwerem,
otrzymalem trzynascie ofert wspélpracy.

Mimo ze w ogloszeniu wyraznie zaznaczylem - ,oferta nie
jest skierowana do firm, ktére chcg na mnie zarobi¢”, blisko poto-
wa postawila warunki finansowe. To akurat ciekawostka. Wsréd
wszystkich zgloszen naliczylem osiem ofert, w ktérych propono-
wano mi wspélprace w zamian za udostepnienie miejsca na blogu
na reklame.

W skrécie — my robimy ci od podstaw calego bloga, ty na nim
sobie robisz co chcesz, ale mamy prawo do jednego miejsca na
baner, w ktérym bedziemy mogli zamieszczaé reklamy i czerpaé
z tego zyski.

Wsréd tych o$miu ofert byly takze propozycje podzialu zy-
skow z reklam emitowanych na blogu, precyzujac — z kazdej zaro-
bionej ztotéwki odprowadzalbym firmie 15 proc.

Pozornie powyzsze oferty nie byly takie zle. W koricu firma
wzielaby na siebie ci¢zar calego administrowania blogiem, a mnie
pozostaloby tylko jedno — pisaé go.

W swej glupocie bytem sklonny przystaé na jedng z tych ofert,
lecz na szcze$cie dostalem takze oferte od firmy Zubi. Stwierdzi-
li w niej, ze napisza mi wszystko, co tylko chcg, zrobia co chcg,
sg najlepsi i w zamian chcg, aby na blogu, w stopce, byl baner
informujacy, ze to oni wykonali strong.

Poczatkowo nieche¢tnie zgodzilem si¢ na spotkanie z nimi, bo
ton ich maila byl w rodzaju ,co to nie my”, ale jak si¢ pézniej oka-
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zalo, byli moja gwiazdka z nieba i przez nastepne dwa i pét roku
bardzo fajnie nam si¢ wspélpracowalo.

Nudze¢ ci tu, nudz¢ opowiastka, wigc moze przejde do rzeczy.
To byt jeden z najbardziej jaskrawych przyktadéw dowodzacych,
ze ty, jako bloger, nie potrzebujesz z nikim wchodzi¢ w spétki,
nie potrzebujesz oddawaé nawet czastki swojego bloga innej fir-
mie w zamian za uslugi, jakie dla ciebie zrobig.

Otrzymywalem podobne propozycje od internetowych telewi-
zji. ,WezZ nagrywaj razem z nami, podzielimy si¢ zyskami”. Na-
uczony dos§wiadczeniem wiedzialem, ze nie potrzebuj¢ nikogo,
aby nakreci¢ film, ktéry wrzuce na Youtube. A jesli bede potrze-
bowal, to zlec¢ komus robote i zaplacg. Podzial zyskéw? Gdyby
to jeszcze byly porzadne kwoty, czemu nie? Haczyk polega na
tym, ze filmy nie bylyby na moim kanale, tylko na kanale firmy.
Dopdki nie dostang propozycji nie od odrzucenia, a raczej takiej
predko nie dostang, nie zgodze¢ sie nagrywac dla zadnej interne-
towej telewizji. Tradycyjna to co innego, ale telewizji takze od-
mawialem. Z braku czasu. Wolalem korzysta¢ z zycia, podrézo-
wac i robi¢ co mi si¢ podoba, niz uwigza¢ si¢ kontraktem, ktéry
wymagalby ode mnie cotygodniowego pobytu w studio. Ponadto
ci z telewizji wychodzg zawsze z zalozenia, ze robig ci laske i jak
tylko zaczynaja si¢ rozmowy o pienigdzach, styszysz kwoty godne
pani Krysi z migsnego. W przyszlosci chetnie nawiaze wspélipra-
ce z telewizja, ale pienigdze be¢da najwazniejsze. Mam do nich
wieksze parcie niz do stawy.

7 Zubi rozstalem si¢ w polowie 2011 roku, kiedy uznalem, ze
nie potrzebuje wspélpracy z zewnetrzng firmg. Chcialem przejs¢
na Wordpressa, czego oni nie mogli mi zapewni¢. Chciatem mie¢
nowy szablon, ktéry mozna kupi¢ sobie za 40 dolaréw. Mimo ze
bylem z nimi niezalezny, chcialem by¢ jeszcze bardziej panem
wlasnego losu. Jak to przyjeli? Jak profesjonalisci. Szef firmy po-
wiedzial — spodziewalem sie, Ze w konicu nasze drogi si¢ rozejda.
Od ponad roku nic mnie z nimi nie laczy, nawet nie mamy kon-
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taktu ze sobg i nic nie zyskam zachwalajgc ich w tej ksiazce, ale
pozostala wdzigcznos$¢ za pomoc, jakiej mi wielokrotnie udziela-
li.

Reasumujac — zanim wejdziesz w jakgkolwiek stala wspétprace
z zewngetrzng firma, zastandw sig, czy na pewno ich potrzebujesz.
A jesli potrzebujesz, zabezpiecz si¢. Wszystkie materialy powsta-
te w trakcie wspdlpracy musza by¢ twoje i tylko twoje na zawsze.
Dotyczy to gltéwnie wspélpracy z serwisami filmowymi, ktére
zwykle chca, bys swoje filmy publikowatl pod ich szyldem, na ich
kanatach. Zgadza¢ si¢ na to to bezmys$lnos¢.

Na przelomie 2010 i 2011 roku bylem w duzych tarapatach.
Trzymatem pliki na jakim$ tanim serwerze, ktéry i tak byl dla
mnie drogi, a mimo to po kazdej publikacji tekstu strona si¢ wy-
sypywala, a w najlepszym wypadku wejscie na nig trwalo cale
wieki. Potrzebowatem dobrego serwera, a taki, ktéry udzwignat-
by moje blogi, kosztowal blisko tysiac zlotych. Ba, potrzebowa-
tem admina serwera, bo dla mnie to stowo wciaz bardziej kojarzy
sie z serem niz z miejscem, w ktérym trzymana jest zawarto$¢
stron internetowych.

Z pomocg przyszla mi firma Hostersi. Zaoferowali stalg
wspolprace. Oni daja serwer, opieke i buzi na dobranoc, ja im
daje baner reklamowy na blogu. Dogadali$my si¢ bardzo szybko.
Dzi$, jak sobie przypominam tamten czas, mysle, ze uratowali
mi tylek, bo naprawde nie wiem, jak poradzilbym sobie bez nich.
W tamtym okresie nie zarabialem jeszcze tyle, aby przeznaczad
cz¢$¢ zarobku na hosting i adminéw.

Po zakoriczeniu wspélpracy z Hostersami, zwigzalem sie z fir-
ma Metroplex.pl. Dostalem od nich jeszcze lepszy serwer, podob-
ne warunki wspélpracy i réwnie dobra opieke administracyjna.
Tylez dobra, co niepotrzebng, bo jeszcze nigdy nie mialem z nimi

nawet najmniejszej awarii. Hm, podejrzane.
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Od samego poczatku mi si¢ spodobali, bo przez pierwsze dwa
miesigce wspélpracy nie zadali, bym wstawil choéby jeden baner
reklamujgcy ich.

— Nigdzie nam si¢ nie spieszy, zostajemy z tobg na dluzej —
stwierdzili.

Na najblizszy rok mam spokéj z serwerem.

Wspélpraca z firmg hostingowa to doskonaly przyktad udane-
go partnerstwa.

A jak to w takim razie wyglada, jesli mamy okazj¢ zwigzac sig
z jedng marka, przy okazji reklamujac jej produkty w konkursach,
testach, recenzjach lub w trakcie wyjazdéw zagranicznych? Tu
takze jest pewne ryzyko i konieczne jest szczegélowe ustalenie
zakresu takiej wspélpracy.

Kiedy Panasonic zglosil si¢ do mnie z taka oferta, miatem
troche obaw, ale w trakcie diugich rozméw i konsultacji, anali-
zowania kazdego punktu umowy, pozbylem si¢ ich i podpisatem
umowe, ktéra jest korzystna dla obu stron.

W ramach tej wspélpracy otrzymywaltem od Panasonika state
wynagrodzenie i sprzet do testéw oraz konkurséw. Istotg tego pa-
tronatu nie bylo tworzenie dziesigtek newséw na temat firmy, ale
pokazywanie marki jako czesci mojego stylu zycia. Nie pisalem
suchych recenzji, ale staralem si¢ pokazaé ich sprzet od praktycz-
nej strony.

Na konferencjach firmy nie ograniczatem si¢ tylko do pokazy-
wania nowosci sprzetowych, ale wykorzystywalem fakt, ze posia-
dam dwa blogi — jeden technologiczny, drugi lifestylowy.

W ramach umowy Panasonic mial wylacznos¢ na testy apara-
téw, kamer i telewizoréw. Wszystkie pozostate urzadzenia kon-
kurencyjnych firm moglem zaréwno testowaé, jak i reklamowac.

Ogromng warto$cig takiej wspélpracy byla swoboda, jaka data
mi firma. Nie mialem przymusu pisania na okreslony temat, nie

wszystko, co otrzymywalem musialem recenzowaé, nie bylto obo-
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wigzku autoryzowania tekstéw. Firma nie wyliczala mi, ile razy
wspominam o Panasonic. Robilem to spontanicznie, dzigki czemu
nie tracilem wiarygodnosci w oczach czytelnikéw. W zasadzie od
samego poczatku naszej wspélpracy relacje pomi¢dzy mna a fir-
ma byly bardziej kolezerniskie niz partnerskie.

Minusem wspélpracy z Panasonic bylo wyeliminowanie mnie
z wielu dzialan marketingowych, jakie przeprowadzaly inne fir-
my na blogach. By¢ moze wychodzily z zalozenia, ze Panasonic
ma wylaczno$é na wszelkie technologie? Nie martwilo mnie to,
poniewaz otrzymywalem wynagrodzenie od firmy, w pelni re-
kompensujgce mi ,strate” innych reklamodawcéw, ale musisz bra¢
pod uwage, ze w twoim przypadku tez tak bedzie. Jesli zwiazesz
si¢ z duzg firmg, inne nie beda zbyt chetnie wchodzily na jej
Lteren”.

Reasumujac — nie ciesz si¢ jak glupi, gdy jakas firma proponuje
ci stalg wspélprace. Pamietaj, ze nie robig tego, bo sa Swiqtymi
Mikotajami. Chcg co$ zyska¢ i twoim zadaniem jest dogadac sie
z nimi tak, by§ pézniej nie zalowal. Jedna z moich znajomych
zwigzala si¢ na rok z firmg z branzy gastronomicznej. Jej blog
nie mial duzego zasi¢gu, mimo to dostawala 2 tysigce za to, ze
co miesigc publikowala tekst zwigzany z ich produktem. Niezbyt
angazujace, prawda? Tez jej si¢ tak wydawalo przy podpisywa-
niu umowy. Tymczasem juz po kilku miesigcach miata tego dosé.
Meczylo ja wymyslanie ciekawych tekstéw wokél nieciekawego
produktu, meczyly ja préby ingerowania w tres§¢. Z umowy sie
wywiazala, ale nie przedluzyla jej na kolejny rok. Wolala straci¢
80 proc. swoich miesi¢cznych dochodéw niz Zle si¢ czu¢ na blo-
gu. Troche¢ dziwilo mnie jej zachowanie, bo napisa¢ jeden tekscik
w miesigcu to nie jest wielki wysilek, ale tez zaimponowala mi
SWoj3 postaws.
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Na koniec ciekawostka z ostatniej chwili — kilka tygodni temu
otrzymalem oferte wzigcia udzialu w kampanii reklamowej jed-
nego z operatoréw sieci komérkowych. Nie zgodzilem sie¢, po-
niewaz uznalem, ze w ciagu dwéch najblizszych lat otrzymam
od nich lub od konkurencji duzo lepszg ofert¢. Gdybym podjat
z nimi wspélprace teraz, bytbym dla konkurencji skoriczony. Tak
to dziala. Cierpliwos¢. Czasami to najlepszy powdd, by odméwi¢

wspoélpracy.
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Prosze tutaj czytelny podpis

Jak podpisywac umowy?

Przede wszystkim — podpisywaé. Uciekaj od firm, ktére pré-
buja kombinowaé¢ z tobg co$ z pominigciem jasnie nam panuja-
cego Urzedu Skarbowego. Czyli zalatwiaé platnosci pod stolem.
To si¢ nie zdarza, dlatego tym bardziej ci¢ uczulam, bo jesli tra-
fisz na taka propozycje, prawdopodobnie bedzie to dziennikarska

prowokacja, ktéra moze ci bardzo zaszkodzi¢.

Sa dwie szkoly. Podpisuj umowy o dzieto. Wzory uméw ma
kazda firma skladajaca ci oferte wspélpracy. Lub wystawiaj fak-
tury. Jesli masz firme, to wiesz jak to si¢ robi, jaki VAT doliczy¢
i jaki zaplaci¢, gdy ksiegowa znowu zaskoczy ci¢ podliczeniami
na poczatku przyszlego miesigca. Swoja droga — dopiero gdy za-
tozylem firme, zrozumiatem, jakim bélem sa podatki.

Stosuj sie do kilku prostych regutl, a nigdy nie wpadniesz w ta-
rapaty.

1. Przed podpisaniem umowy uzgodnij z firmga wszystkie
szczeglly wspélpracy, w szczegélnosci: liczbe wpiséw
na blogach, ich tres¢, liczbe baneréw, ich wielkos¢, czas
emisji. Musisz zna¢ ich oczekiwania, zeby nie bylo pézniej
nieporozumieni, kiedy firma powie, ze spodziewali si¢ po
wspoélpracy z tobg tysigca nowych fanéw na ich fanpage’u,
a tymczasem doszlo tylko kilkunastu;

2. Nigdy w umowie nie deklaruj efektéw, ktérych nie jestes
w stanie przewidzieé. Nie jeste§ w stanie okresli¢, ile razy
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dany baner zostanie klikniety, ile razy wyswietlony, ile
bedzie komentarzy pod wpisem itd. Nie podawaj nawet
orientacyjnych wielkosci, bo mozesz si¢ na tym bardzo
przejechaé. Zreszta, powazna firma nigdy od ciebie tego

nie zazada,

3. Jesli robisz na blogu konkurs, zawsze przypomnij firmie,
ze twoja rola kornczy si¢ na organizacji konkursu i dostar-
czeniu firmie adreséw zwyciezcéw. Firma bierze na siebie
wysylke nagréd. Jeden raz tego nie uzgodnilem i gdyby nie
to, ze trafilem na profesjonalistéw, mialbym czytelnikom
do wystania trzydziesci pigciolitrowych beczek z piwem.
Koszt wyslania jednej to okolo pieédziesiat ztotych. Na
szczg$cie firma bez zadnego problemu wzigla to na siebie;

4. Jesli przeprowadzasz test, zaznacz, ze nie deklarujesz, jaka
bedzie koricowa ocena produktu. Wspomne o tym jeszcze

w pézniejszych rozdzialach;

5. Uwazaj na zapisy w umowach, ktére nakladaja na ciebie
kary finansowe za np. brak wstawionego banera w okreslo-
nym czasie. Awarii nie przewidzisz. Zdarzaja si¢. Dlatego
po prostu wykres$laj te punkty. Nigdy nie zgadzaj si¢ na

zadne kary finansowe;

6. Nie zapominaj o 23 proc. podatku. Jesli za dang rekla-
me chcesz wziaé tysiac zlotych, pisz firmie, ze kosztuje
1000+VAT. Jesli prowadzisz firme, to kazda powazna
agencja wie, ze odprowadzasz VAT, ale jeden raz si¢
naciglem, nie wspomnialem o tym i firma mi napisala
wprost: ,my$my mysleli, ze to juz z VAT bylo...”. Ustgpi-
tem, zaplacitem.
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Przykladowe fragmenty wzoréw uméw, na ktére musisz uwa-
zac:

Bloger oswiadcza, ze w ramach prowadzonych przez siebie Blo-
gow nie realizuje jakichkolwiek dziatari marketingowych, reklamo-

wych lub promocynych.

Stosowane przez firmy, ktére chcg si¢ zabezpieczy¢, by$ rekla-
mujac np. proszek do prania nie reklamowal przy okazji ptynu do
zmigkezania tkanin. Ale de facto ten zapis zabrania ci posiadania
jakiejkolwiek reklamy. W calosci takie punkty skreslaj.

Bloger zobowigzany jest dokumentowac wszelkie koszty zwigzane
z udzialem w Akcji promocyjnej na podstawie faktur, ktire przekaze
Agencji w terminie 7 dni od zakoriczenia okresu akcji promocyjne;.

Stosowane przy wspélpracy zakladajacej wyjazd w teren. Taki
zapis moze ci¢ zalatwi¢. Uwierz mi na stowo — nie ma mozliwo-
§ci, aby$ na wszystko bral fakture¢. Nie ma i koniec. Nigdy si¢ na
to nie zgadzaj, bo wtopisz. Jesli firma chce paragonéw, mozesz im
dawa¢ paragony, cho¢ przed US na nic im si¢ one zdadza. Mozesz
sie zgadzaé na faktury za hotele, przeloty i benzyng, ale nigdy za
drobniejsze zakupy. Nie we wszystkich restauracjach i sklepach
dostaniesz fakture od reki. Punkty z fakturami skreslamy!

Na zgdanie Agencji Bloger usunie Materialy niezgodne z prawem,
dobrymi obyczajami, niniejszqg Umowqg lub Celami promocji. Bloger
usunie Materialy niezxwlocznie, nie poZniej jednak, niz w terminie

Jednej godziny od wezwania.
A jak nie to bedzie kara. No, to teraz wez sprébuj nie usungé

materialéw, jesli Agencja poprosi ci¢ o to mailem o czwartej nad
ranem, kiedy smacznie §pisz. Takie punkty skreslamy.
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Bloger wyraza zgodg na wykorzystywanie przez Agencjg lub wska-
zane przez Agencje osoby imienia, nazwiska, wizerunku, danych bio-
graficznych Blogera w zwigzku z informowaniem o udziale Blogera
w Akcji promocyjnej.

Na ten punkt odpowiedzialem Agencji: NIE wyrazam zgody
na wykorzystywanie moich danych biograficznych, poza pseudo-
nimem, imieniem i nazwiskiem.

I tobie tez to radze.

Agencji przystuguje nieograniczone i nieodplatne prawo korzysta-
nia 2 utwordw i Materialdw stworzonych w wykonaniu niniejszej
Umowy w ramach prexentowania swojego dorobku artystycznego na
konkursach, festiwalach, wystawach w Internecie i inny sposéb réw-

niez po zakoriczeniu obowigzywania niniejszej Umowy.

Przy duzych akcjach agencje zechca, bys podpisywal takie zgo-
dy na wykorzystanie materialéw, ale nigdy, przenigdy nie zgadzaj
si¢, by wykorzystywano je w telewizji. Telewizja to sa osobne,
wielkie budzety i jesli ty podpisujesz umowe na kilka tysiecy,
a przy tym zgadzasz si¢, by korzystano z ,ciebie” w telewizji, to
zarabiasz mniej niz staty$ci w reklamach. Tam, gdzie zaczyna si¢
telewizja, zaczynaja si¢ kwoty pieciocyfrowe. Nawet jesli jeste$

malo znanym blogerem. Pamigtaj o tym.

Bloger zobowigzuje si¢ ponadto w terminie 6 miesigcy od daty za-
koticzenia okresu akcji promocyjnej nie brac udziatu w zadnych rekla-
mach, ani akcjach promocyjnych zwigzanych z firmami konkurencyj-

nymi wobec Klienta.
Wykreslaj, jesli firma placi ci mniej niz pi¢¢ cyferek. Zmniej-

szaj do trzech miesigcy, jesli placi pig¢ cyferek. No juz niech nie
przesadzajg!
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Bloger zobowiqzuje si¢ nie wykorzystywac na wlasny uzytek lub
dla wiasnych celow ani zezwalac osobom trzecim na taki uzytek z Ma-
terialdw jako calosci, ich fragmentow, elementiw, postaci, utworiw,
tytutiw, powiedzonek, slogandw, haset, sytuacji i innych charaktery-
stycznych elementow i motywdw opisanych lub wystepujgcych w Ma-

teriatach lub ich czesciach lub elementach.

Najwazniejsze zostawilem na koniec. Powyzszy punkt, zapro-
ponowany przez jedng z firm, z ktérg zrobilem doskonala kampa-
ni¢, zostal w calo$ci usuni¢ty na moja prosbe. Argumentowalem:
to jest w catosci do wyrzucenia. Jako bloger silq rzeczy bede wykorzy-
stywal na wiasny uzytek i do wlasnych celow materiaty, ktére sam
stworzg. Ten punkt de facto czyni was wspétwiascicielem mojego blo-

ga, co absolutnie nie moze miec miejsca.

Uwazaj, bo niechcacy mozesz podpisa¢ umowe, ktéra na stale

robi ci¢ wspélwlascicielem... swojego bloga.
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Jakie rady maja dla ciebie inni
blogerzy?

Adrian Nowak (ubucentrum.net)

Zarabiaj na produktach albo zamien siebie w produkt. Za-
pomnij o wstawieniu banerka na strong¢, ktéry przyniesie ci
fortune. Blog to spoleczno$é, a wiec zwykle duza grupa poten-
cjalnych klientéw, ktérzy do tego cie znajg albo przynajmniej
wiedzg, co potrafisz. Masz duzg wiedz¢? Réb swoje szkolenia
i promuj je na blogu. Prowadzisz stron¢ o Smerfach? Otwérz
sklep internetowy i zache¢caj czytelnikéw swojego bloga do ku-
powania Smerféw dzieciom. Jesli nie masz pasji, mozesz zapo-
mnie¢ o zarabianiu powaznych pieni¢dzy dzigki blogowi.

Magda Teresiak (kulinarnapiniata.pl)

Po pierwsze, nie popadnij w szal sponsoringu, bo to przyno-
si korzys¢ tylko na poczatku. Pozwala na zaspokojenie pierw-
szego pragnienia zarobku. Trwa to bardzo krétko, a koriczy si¢
utratg czytelnikéw. Oni nie wréca, a sponsorzy beda zawsze.

Matylda Kozakiewcz (segritta.pl)

Chyba kazdy bloger, ktéry dostaje juz oferty reklamowe
spotkal si¢ z propozycja barteru. To zupelnie normalne, ze fir-
my chcg jak najmniejszym kosztem kupi¢ sobie reklame. Sama
bym pewnie tego prébowata. No i dla poczatkujacego blogera
to jest oferta niezwykle kuszgca: pasta do z¢béw na rok, abo-
nament telefoniczny, zapas soczewek kontaktowych albo jakis
ciuch (czasem nawet bardzo drogi). S¢k w tym, ze taka forma
»zaplaty” uczy reklamodawcéw, ze bloger nie traktuje swojego
bloga jako Zrédla utrzymania i jest gotéw na reklame za jakis
prezent. Dlatego ja zawsze wybieram gotéwke i nie zgadzam
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si¢ na rozliczenie czysto barterowe. Pastg do z¢béw w piecu
nie napale. Drogimi butami tez nie.

Pawel Opydo (playr.pl)

Przede wszystkim: reklamg display bloger nie ma szans
konkurowa¢ z portalami internetowymi. Piszac ,nie ma szans”
mam na mysli, ze ,nie ma, kurwa, opcji”.

Szybkie wyjasnienie: portal internetowy publikujac rekla-
me nadaje jej co$, co nazywa si¢ capping. Jest to liczba mak-
symalnych wyswietlen reklamy dla jednego uzytkownika. Ta
warto$¢ z reguly wynosi 2-3, wigc jezeli dwa razy zobaczysz
dang reklame¢ i w nig nie klikniesz, to juz jej nie zobaczysz —
nie oplaca si¢ jej emitowac. Ludzi i reklam jest tyle, Ze to nie
ma sensu.

A na blogu? Na blogu banerek wisi miesigc. Widzg go wcigz
ci sami uzytkownicy. Display na blogach nie ma sensu.

To prowadzi do jedynego sensownego sposobu reklamy na
blogach — zaangazowania uzytkownikéw. Sposobéw jest mi-
lion, ale ,wrzucenie banerka” na blog z reguly ma same minu-
sy. Nie optaca si¢ ani reklamodawcy, ani blogerowi, ani czy-
telnikowi, a do tego psuje rynek, bo efekty sg raczej marne
w poréwnaniu do duzych serwiséw.

Paulina Stepien (%otlet.tv)

Ceni¢ si¢! Konkursy to jedna z ciekawszych form reklamo-
wych na blogu, nie dajcie sobie wméwié, ze juz sam konkurs
to dla was prestiz. Za reklame, a taka jest konkurs, nalezy
si¢ wynagrodzenie. A druga porada: organizuj takie konkursy,
ktére wpisuja si¢ w tematyke bloga i sg naprawde¢ atrakcyjne
dla wszystkich trzech stron. Stawiam tez na dobra zabawg, na
moim blogu konkursy maja lekka forme, bez zadgcia i sztyw-
nych regulaminéw, zawsze staram si¢ z reklamodawcg ustali¢
atrakcyjne nagrody, a takze zadanie, jakie stoi przed czytel-
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nikami. Mila atmosfera towarzyszaca zabawie to lepszy efekt
koricowy.

Marzena Laren (slowlife-by-marzena.blogspot.com)

Poczatkujacy blogerzy niech najlepiej zaczng od wspélpra-
cy np. z AdTaily. Zanim wejda w relacje z indywidualnymi
zleceniodawcami, niech si¢ nauczg zasad wspélpracy, najlepiej
od do$wiadczonych blogeréw (mozna o tym poczytaé na blogu
Kominka i Hatalskiej). Firmy sa rézne, jak i produkty, for-
my wspélpracy. Nie majac doswiadczenia w marketingu, lepiej
dwa razy sie zastanowié, podpatrze¢ innych, poradzi¢ si¢. Zly
poczatek ciezko bedzie wyprostowac.

Szczepan Zajdel (nieznanahistoria.pl)

Celem rozpoczecia ,Nieznanej historii” nie byla che¢é za-
robku. Dopiero pézniej zauwazylem, ze cz¢$¢ blogeréw zara-
bia na reklamach. Jednak wiedzialem, Ze historia nie jest zbyt
popularna w internecie. Wydaje mi sie, ze jest to nisza, ktéra
nie jest jeszcze zagospodarowana.

Zresztg wida¢ to po AdTaily, gdzie reklam powigzanych
z historig praktycznie wcale nie ma.

Artur Smolicki (b/og.newcreative.pl)

Otrzymalem ostatnio propozycje sponsorowanego artyku—
tu, w ktérym chodzilo o umieszczenie linku pozycjonujace-
go. Firma proponowala naprawde niezlg zaplate, jednak oferte
odrzucilem. Matlo ktéry blog o wielkosci zblizonej do mojego
moze pochwali¢ si¢ mozliwoscia takiego zarobku, jednak jest
to pulapka, ktéra moze odbija¢ si¢ na nas negatywnie jeszcze
przez dlugie miesigce. Jezeli propozycja nie daje nam pewnej
swobody, jednoczesnie naduzywajac zaufanie czytelnikéw, nie
jest warta uwagi.
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Karina Patulska (karinainfashionland.com)

W trosce o komfort moich czytelnikéw oraz utrzymanie po-
ziomu bloga staram si¢ reklamowa¢ tylko najlepsze marki, te,
ktére sama cenie. To dobry sposéb na to, zeby si¢ nie pogubié.
Nie polecam zalozenia, ze lepiej mie¢ jaki$ baner niz nie mie¢
go w ogodle. To, ze reklamodawcy z czasem si¢ pojawig, nie
ulega watpliwosci. Poczatkujacy bloger powinien uzbroi¢ sig
w cierpliwos$¢ i podgza¢ wyznaczong sobie na samym poczatku
$ciezka. Jezeli reklamujemy cos, czego jeste$my pewni, stajemy
si¢ autentyczni. To obopédlna korzys¢ — nasza i reklamodawcy.

Karolina Dynysiuk (porcelanowyblog.blogspot.com)

Nie mam nic przeciwko barterowi, ale wszystko trzeba ro-
bi¢ rozsadnie. Wspélpraca bloger-firma to relacja biznesowa
i powinna by¢ przez obie strony potraktowana profesjonalnie:
ustalamy warunki i wywiazujemy si¢ z nich. Bardzo wazne jest
zaufanie.

Nie podoba mi sie, ze czesto blogerki kosmetyczne zakta-
daja bloga, ktérego jeszcze dobrze nikt nie czyta, a juz piszg
maile do firm kosmetycznych z prosbami o produkty. To jest
duze nieporozumienie.

Z drugiej strony, firmy czesto nie umieja wspélpracowad
z blogerami, nie wiedzg, jakie stawki powinny obowiazywac,
czg¢sto wydaje im sig, ze za byle jaki produkt bloger powinien
spelni¢ szereg wymagan reklamowych, pod dyktando ,klien-
ta”.

Blogosfera jest mtoda, dopiero ustala swoje reguly i wazne
jest, aby wspélpraca pomiedzy blogerami i firmami byta za-

wsze na zasadzie win-win.
Ilona Patro (blogostrefa.com)

Pamigtaj, ze bloger to nie tylko blog — to jest osobowos¢, to
sg miejsca, w ktérych bloger buduje swoja obecnos¢.
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Buduj zatem osobowo$¢ blogowej marki réwnie silnie poza
blogiem. Badz aktywny na Facebooku, spotykaj si¢ z blogera-
mi, ucz¢szczaj na blogowe warsztaty, debaty, konferencje, spo-
tkania. Miej swoje zdanie i nie béj si¢ go wyrazaé. Pokaz sie-
bie. Umiesé¢ na Facebooku zdjecie swojej porannej kawy (byle
nie codziennie, bo si¢ znudzi), opowiedz, co ci¢ dzi§ zainspi-
rowalo, pokaz zdjecie ze spotkania z innym blogerem. Pokaz,
ze za blogiem kryje si¢ Zzywa osoba i osobowo$é. Zostaniesz
wtedy lepiej zapamigtany — i przez innych blogeréw, i przez
reklamodawcéw.

Dorota Kaminska (pozytywnakuchnia.pl)

Poniewaz stawki za bannery s3 coraz nizsze i kliknig¢¢ co-
raz mniej, na pewno warto rozwazy¢, czy w ogéle stosowaé te
forme reklamy. Jesli decydujemy si¢ na bannery, przygotujmy
ofert¢ z cenami rynkowymi. Jesli umieszczamy bannery z pro-
graméw partnerskich, zdecydujmy sie tylko na jeden, konkret-
ny program — publikujac banerki ze wszystkich programéw nie
zdolamy zebra¢ minimalnej kwoty wyplaty wynagrodzenia.
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CZESC V

Bloger i media



Wcigz czekam w poczekalni stawy,
ciggle nie stychac stowa: wejsc
Dlaczego tylko nielicxnym blogerom udaje sig przebic?

Ciagle te same twarze! To najpopularniejszy zarzut innych
blogeréw i czytelnikéw, kiedy w mediach ukazuje si¢ kolejny ar-
tykul lub program ze znanymi blogerami w roli giéwne;j.

Tak, to prawda, zazwyczaj widzimy ciagle tych samych bloge-
réw, ktérzy na dodatek czg¢sto méwia to samo i tak samo.

A co z reszta? Mamy przeciez miliony zalozonych blogéw i ty-

sigce innych blogeréw czekajacych na telefon od dziennikarza.

Co$ wam zacytuje.

Kominek wcigz jest brzydkim kaczqtkiem polskiej blogosfery.
Kims, o kim nie nalezy glosno méwic, bo jest niewygodny. Nie
piszq o mnie nigdzie, nikt o mnie nie méwi, choc nie ukrywam,
ze sam nie pomagam mediom, bo zazwyczaj splawiam dzienni-
karzyny piszqce do mnie jakze powazne pytania w rodzaju: skqd
pomyst na bloga, dlaczego tak nienawidzisz kobiet, czy jestes im-
potentem?

Do mediéw zapraszane sq blogowe stawy (czytaj: najpopu-
larniejsi blogerzy), ktdrych dzienna liczba odwiedzin rdwna sig
liczbie odwiedzin, jakq ja notuje w ciggu godziny. Smiesznie to
wyglgda, jak mowiq o swojej popularnosci, a liczba ich czytelni-
kow ledwie przekracza tysigc na dobe. Tyle to ja miatem po trzech
tygodniach od otwarcia bloga...
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Napisalem to na swoim blogu 27 pazdziernika 2007 roku,
w drugg rocznice zalozenia bloga. I prawie wszystko bylo praw-
da.

Od dwéch lat bylem najpopularniejszym blogerem w kraju,
mialem znacznie wiecej czytelnikéw niz w pdzniejszych latach,
kiedy ztagodzilem tematyke i zrezygnowalem z wulgarnych tre-
$ci.

Nie jest prawda, Ze splawialem dziennikarzy. Oni wéwczas
w ogdéle do mnie nie pisali.

Bytem z lekka rozgoryczony takim stanem rzeczy, zazdrosci-
tem blogerom, ktérym udalo si¢ wybi¢ do mediéw. Ja nie mialem
zadnych dojs¢, zadnych znajomosci, zadnych szans na to, bym
zostal, ot tak, po prostu dostrzezony. Poniekad sam sobie bylem
winien, bo przepraszam bardzo, ale o co powaznego mozna zapy-
ta¢ blogera piszacego o dupach?

Skonczyt si¢ 2007 rok i zaczal kolejny, a wraz z nim zmieni-
tem tematyke bloga. Coraz cz¢éciej poruszalem temat mediéw,
a w glowie ukladal mi si¢ pomys! zalozenia nowego bloga. Przez
caly rok zylem z tym pomystem, robitem notatki, planowalem, az
na poczatku 2009 roku dalem ogloszenie, o ktérym pisalem wam
w pytaniu o ryzyko stalej wspélpracy.

Moéj pomyst byl bardzo prosty. Zmieniam szyld, wizerunek
i tworze wylacznie tresci zwiazane z mediami, reklamami i coraz
popularniejszym tematem social mediéw.

Tak 1 czerwca 2009 roku powstal blog Kominek TV i jak za
dotknigciem czarodziejskiej r6zdzki natychmiast wzbudzilem za-
interesowanie blogosfery, mediéw i szeroko pojetej branzy. Nagle
okazalo si¢, ze Kominek potrafi pisa¢ nie tylko o dupach. Zacze-
ly si¢ komentarze do mediéw, pierwsze powazniejsze pienigdze,
wczesng jesienig w ,Polityce” ukazal si¢ na dwéch stronach arty-
kul o mnie, w listopadzie zaproszono mnie jako goscia specjalne-
go na konferencje poswigconej social mediom. Tam tez wystapi-
tem ze swoja pierwsza prezentacja. I jakos to sie¢ potoczylo.
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W czerwcu 2012 roku uznalem, ze Kominek TV spelnit swoje
zadanie. Juz nic nikomu nie musialem udowadnia¢. Blog zostatl
zawieszony, bo zawsze mialem inne plany wobec tej domeny (ku-
pitem ja na dlugo przed powstaniem bloga), a cala tematyka me-
diéw wrécila na Kominek IN.

Dzi$ juz nie pamietam, jak przez tyle lat moglem cierpliwie
znosi¢ zycie na uboczu blogosfery. Ponad cztery lata bylem igno-
rowany, a ci, ktérzy mnie czytali, nie przyznawali si¢ do tego
publicznie. Ponad cztery lata bylem po tej stronie, po ktérej teraz
jest wickszos¢ blogeréw, zamknietych w hermetycznym $rodowi-
sku swojego bloga.

Blogerzy nie maja takiej cierpliwosci i roszczenia do bycia
w mainstreamie zglaszaja nawet ci, ktérzy blogi prowadza od
paru miesigcy i wydaje im sig, ze to wystarczy, aby §wiat docenit
ich talent.

Czasy si¢ zmienily i dzi$ jest o wiele tatwiej przebié¢ si¢ do ma-
instreamu blogosfery. Kiedy$ dobrze napisany tekst byl wrzucany
na fora internetowe. Dzi§ dobrze napisany tekst jest rozprowa-
dzany w social media i cytowany przez tradycyjne media, ktére
codziennie monitorujg blogosfere.

Nawet jesli prawda jest, ze ciggle widzisz tych samych blo-
geréw, to nie $wiadczy to o niczym innym, jak o stabosci twojej
i calej blogosfery. Zapotrzebowanie na dobry temat jest i bedzie
zawsze. Zapotrzebowanie na ekspertéw takze bedzie zawsze. Za-
potrzebowanie na gwiazdy internetu tez begdzie zawsze. Wszyst-
ko jest w twoich rekach. Po prostu musisz zaczaé tworzyé¢ do-
bra tres$¢, a dobra tres¢ ma cechy opiniotwércze. Niestety, wielu
blogerom opiniotwérczos¢ myli si¢ z przedstawianiem wlasnego
zdania, ktére najczesciej weale nie ré6zni si¢ od zdania wickszo$ci.
A jesli sie rézni, to jest nieprzemyslane.
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Dziennikarze nie sa ekspertami od blogosfery. Dziennikarz
zawsze idzie po linii najmniejszego oporu. Zauwazyles, ze w pro-
gramach publicystycznych widzisz ciggle tych samych komenta-
toréw? Zauwazyles, ze jak spadnie samolot, to do studia zapra-
sza si¢ tych samych ,ekspertéw”? Jesli jakies dziecko wypadnie
z okna, to masz jak w banku, Ze wypowie si¢ w tej sprawie psy-
cholog, ktérego widziates wiele razy.

I to nie jest zle. Media nie maja czasu, mozliwosci i checi,
by wyszukiwaé talenty. Musisz da¢ im si¢ znalez¢, ale jesli pro-
wadzisz bloga o szydetkowaniu albo kontemplujesz na nim sens
zycia, to wybacz stary, ale wyzej dupy nie podskoczysz. Mozesz
biadoli¢ jak ja trzy lata temu, ze nikt nie chce ci¢ zauwazy¢ albo
mozesz co$ zmieni¢ i sprawi¢, ze w koncu ci¢ zauwaza. Kominek
piszacy teksty w rodzaju ,50 sposobéw na przytrzasniecie sobie
kciuka” tez nie mialby szans si¢ przebi¢ i gdybym tego w porg
nie skumal, to dzi§ pewnie nie czytalby$ tej ksigzki. Popelnilem
blad, tkwiac przez ponad cztery lata w hermetycznej tematyce,
pisanej ku uciesze gimnazjalnej gawiedzi. Wtedy wydawalo mi
si¢, ze postepuje wlasciwie, bo nigdzie mi si¢ nie spieszy i swoj
plan moge realizowaé powoli. Dzi$ skrécitbym ten czas o polowe.
Jesli masz parcie na szklo, to przemysl strategi¢ rozwoju swojego
bloga, znajdz nisze, ktéra sprawi, ze §wiat ci¢ doceni. A jesli nie
masz parcia na szklo, to tym lepiej dla mnie.
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Jestem w TV, bede stawny

Jaki jest wpltyw mediow na popularnosc blogera?

Niestety, znikomy, zeby nie powiedzie¢ — zaden. Kiedy w 2009
roku ukazatl si¢ w ,Polityce” artykul o mnie, zanotowalem kilka
tysiccy odslon wiccej. Jednego dnia. Nazajutrz wszystko wrécilo
do normy. Podobnie bylo w 2009 roku, kiedy pisal o mnie ,New-
sweek”. Pare tysiecy odslon wigcej i w Zaden sposéb nie przelo-
zylo sie to na stale zwigckszenie czytelnictwa.

Od listopada 2011 roku jestem felietonista miesiecznika ,Ma-
xim”. Przy kazdym moim artykule pojawia si¢ adres do bloga.
Wejsé¢ dzigki nim mam tyle, ze ich nie zauwazam. Moze kilka-
dziesiat? Moze kilkaset?

Radio nie ma zadnego wplywu. Nie licz¢ nawet kilkudziesie-
ciu odston, jakie generuje.

Prasa internetowa — z tym bywa réznie. Jesli zalinkuje do cie-
bie gazeta.pl, wybijajac twéj material na czoléwke, to mozesz li-
czy¢ na kilka tysiecy wejs¢. Ale podobnie, jak w przypadku prasy
drukowanej — sa to w wickszosci jednorazéwki. Dla ciebie jedno-
razéwki sa bezwartosciowe.

Najlepiej wypada telewizja. Po jednym wystapieniu, oczywi-
§cie dluzszym niz kilkusekundowy komentarz, mozesz zanoto-
wac kilkadziesiat tysigcy wejsé. Czy musze przypominad, ze sg to
ludzie na jeden raz?

Media kojarzg si¢ z lansem. Czesto czytalem, ze moja popular-
no$¢ nabily media, bo wida¢ mnie w nich czesto i gesto. To jedna
wielka bzdura. Najwieksze czytelnictwo miatem w czasach, kiedy
na prawo i lewo rzucatem ,kurwami” i ,chujami”. Media dodaja
blasku, podnoszg wartos¢ blogera, ale to wszystko jest jedng wiel-
ka $ciema, bo obecno$¢ w nich nie ma przelozenia na statystyki.
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Bloger w prasie

Na co warto zwrdcic uwage w kontaktach z prasq?

Dziennikarz nie jest twoim przyjacielem. Jesli kontaktuje sig
z tobg, to nie oznacza, ze ci¢ lubi. To moze oznaczaé, ze ma
ochote napisaé tekst, w ktérym zréwna ci¢ z ziemia. To skrajna
sytuacja, ale jak glosi oklepane hasto — przezorny zawsze ubez-
pieczony. No to ubezpieczmy cie.

1. Jesli w trakcie rozmowy telefonicznej dziennikarz prosi
cig, by$ powiedzial co$ off the record, to daje do zrozumie-
nia, ze bedzie to informacja tylko dla niego i nie wykorzy-
sta jej w przygotowywanym materiale.

Nie ma czegos$ takiego, jak off the record. Jesli bedzie
chcial, to wykorzysta, a jesli nie on, to zrobi to kumpel,
ktéremu si¢ wygada;

2. Jesli udzielasz wywiadu przez telefon, nie rozgaduj si¢. Im
wiecej méwisz, tym wiecej bedzie mozna wyjaé z kontek-
stu;

3. Jesli odpowiadasz na pytania dziennikarza mailem, odpo-
wiadaj na kazde pytanie osobno. Najlepsza forma to:
— Cytat (pytanie dziennikarza).
— Twoja odpowiedz.
— Cytat (pytanie dziennikarza).
— Twoja odpowiedz;

4. Uwazaj ze zdaniami zlozonymi. Z nich latwo wyciagnaé

co$ z kontekstu. Jesli kto$ zada ci pytanie - jakie sq twoje
relacje z rodzicami? - nie odpowiadaj rozwlekle: kocham

275



swoich rodzicéw, mam z nimi doskonaly kontakt, mimo ze
w dzieciiistwie trzymali mnie na krétkiej smyczy i czasami
dostawalem klapsy. Bo dziennikarz wtedy ma prawo za-
tytulowa¢ caly wywiad ,Rodzice mnie bili...”. Dobrze by
bylo, gdyby$ trzymal si¢ mojej zasady: rodzina nie jest na
sprzedaz. Nie rozmawiam o mojej rodzinie, a jesli juz cos
jednym slowem wspomneg, to nigdy nie méwie zle, nawet
w zartach;

. Uwazaj na miny. Jesli dziennikarz zada ci niewygodne py-
tanie, nie ttumacz si¢. Sprébuj kontratakowaé. Niedawno

taki jeden zapytal mnie:

— Nie masz wrazenia, ze reklamujgc, sprzedajesz sig?

— Sprzedajq sig tylko dziwki, a ja zarabiam uczciwie pienig-
dze, reklamujgc produkty zgodne z moim stylem zycia.

— Ale czy to nie godzi w twojg niezaleznosc?

— W mojg niezaleznos¢ godziloby posiadanie szefa, ktory kaze
mi pisac durne materiaty albo odrzuca projekty, ktére miatbym
ochotg realizowac. Jako bloger, moge wszystko. Ty, jako dzien-
nikarz, mozesz tyle, na ile pozwoli ci szef.

— Ale mnie nikt nie kaze pisac o tym, jak dobra jest kawa

w Starbucksie.

— Wtasnie. Reklama przy tym wywiadzie pojawi sig bex
twojej wiedzy i 2gody. Bedzie tak, jak zadecyduje dzial mar-
ketingu. U mnie na blogu pojawia si¢ tylko taka reklama, jakg
zaakceptuje.

— Ale to nie to samo.

— Fakt. Ty masz wyznaczone godziny pracy, bossa nad glowg,
stalg pensjg i obawy, czy jutro cig nie xwolniq. Ja mam wol-

nosc. Weigz cheesz gadac o niezaleznosci?
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Przed wyborami kazdy kandydujacy polityk otrzymuje
od partii zestaw pytan, na ktére musi mie¢ gotowa odpo-
wiedz. To sg takie evergreeny, jak: ,co pan sadzi o abor-
cji?”, ,czy jest pan za karg §mierci?” itd. Byloby dobrze,
gdybys w wolnej chwili opracowal sobie liste goracych
pytan, a w miedzyczasie positkuj si¢ moja. Znajdziesz ja
pod koniec tej cz¢sci ksiazki;

. Nie ma dziennikarza, ktéry lubilby autoryzacj¢. Na szcze-
$cie jeste$ po tej drugiej stronie barykady. Domagaj sie
autoryzacji, przy czym pamietaj, ze autoryzacja to nie
cenzura. Poprawiaj tylko to, co jest niezgodne z prawda

lub wyrwane z kontekstu;

. W mediach nie ma czego$ takiego jak ,nie spieszy si¢”.
Spieszy si¢. Zawsze. Szanuj czas dziennikarza i badz
pewien, ze mozesz tylko skorzysta¢ na tym, ze mu szyb-
ko odpowiesz. Jesli kiedys bedzie mu si¢ palil grunt pod
nogami, bo szef mu dal deadline na przedwczoraj, a bedzie
potrzebowal komentarza blogera, zadzwoni lub napisze do
tego, ktéry zapewni mu szybka odpowiedz;

. Jest w spoleczenstwie co§ takiego, jak strach przed dzien-
nikarzami. Sam nim bylem przez wiele lat, wigc dosko-
nale znam to uczucie, kiedy wchodze¢ do jakiej$ firmy lub
dzwoni¢ do jakiego$ dyrektora i oczami wyobrazni widzg,
jak wszyscy staja na bacznos$¢. Nie béj si¢ dziennikarzy.
Wiekszo$¢ z nich to zwyczajni ludzie, zarabiajacy duzo
mniej niz ty i majacy duzo mniejsze szanse na ciekawa
przyszlos¢. Wigkszos¢ z nich nie ma mocy zniszczenia
naszej galaktyki. Te¢ moc maja naczelni lub szefowie dzia-
16w, a oni zwykle nie zajmuja si¢ pisaniem o blogerach, bo
jestesmy dla nich malo powaznym tematem;
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9.

10.

11.

12.

13.

Nigdy nie odpowiadaj na maile wyslane z prywatnej
poczty. Zawsze pro§ o powtérzenie maila z firmowej. Nie
wiesz, czy to nie prowokacja innego blogera, cho¢ czg$ciej
bywa tak, ze kto§ si¢ podaje za dziennikarza np. ,Polity-
ki”, a w rzeczywistosci jest studenciakiem dorabiajacym
na pisaniu tekstéw. Kupowanych przez kazdego, kto mu
taskawie zaplaci;

Miej zawsze pod r¢ka zestaw dziesigciu fotek swojej buzki,
a kiedy zostaniesz poproszony o przeslanie, zawsze wysy-
taj dwie do wyboru;

Dokonujac autoryzacji tekstu, réb to w dokumencie,

w ktérym bedziesz mégl nanies¢ poprawki wstawiajac

w odpowiednich miejscach komentarze. Nigdy nie zmie-
niaj tekstu przestanego przez dziennikarza;

Masz prawo do sprostowania, ale nie wtedy, kiedy dzien-
nikarz napisze o tobie co$ zlego, lecz wtedy, kiedy napisze
ewidentng nieprawdg. Jesli redakcja odméwi zamieszcze-
nia sprostowania, mozesz ich poda¢ do sadu. Lub znisz-

czy¢ dziennikarza na swoim blogu;

Blogerzy to takie delikatne stworzonka. Wystarczy, ze
dziennikarz nie zacytuje wszystkiego, co mu wypaplali,
gdzie$ tam zmieni przecinek, co§ tam dopisze od siebie,

a juz si¢ burza, ze media ktamig. Wyluzuj. To normalne,
ze kazdy tekst podlega edycji, bo nad kazdym siedzi autor,
po nim szef dzialu, jeszcze korekta, druga korekta, potem
naczelny, a na koniec to i tak wraca do korekty, przy czym
po drodze moze zahaczy¢ jeszcze o zastgpce naczelnego,
sekretarza i cholera wie kogo. Nie przywiazuj si¢ do siéw,
ktére wypowiadasz, olewaj, jesli dziennikarz delikatnie
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przeklamie twoja wypowiedz, bo jedyna twoja korzyscia
z awantury o nic bedzie niech¢é mediéw do twojej osoby.
Dziennikarz tez ma uczucia i kazdy doskonale pamigta,
kto mu zaszed!l za skére. Ja w kazdym razie pamietam.
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Bloger w radiu

O czym muszg pamigtac idgc do radia?

L. Yyy;
2. Eee;

3. Dwa pierwsze punkty to najwicksza bolgczka kazdego
blogera wystepujacego w radiu. Takze moja. W trakcie
moéwienia nie slyszysz tego, wydaje ci si¢, ze wszystko jest
ok, ale jak pézniej stuchasz nagrania, to jeste$ przerazony.
Moéwienie ,yyy” zdarza si¢ wszystkim i nie ma na to pro-
stego lekarstwa. Z tego si¢ wyrasta. Jeszcze pél roku temu
bedac w Polskim Radiu miatem karteczke z napisem ,yyy”,
ktéra mi przypominala, abym w momencie zawieszenia
po prostu milczal. Ale juz w trakcie lipcowej audycji dla
Czwérki poradzilem sobie bez niej i caltkiem niezle mi
poszlo;

4. Nie pij gazowanych napojéw w dniu nagrania;

5. Ludzie maja tendencj¢ do bliskiego kontaktu z mikrofo-
nem. Pamietaj, ze przed tobg calowalo go tysiace ludzi;

6. Jesli nie chcesz si¢ zawieszaé, myli¢, poprawiaé¢ — staraj

si¢ m6éwi¢ zdaniami pojedynczymi;
7. Zdenerwowanie przed nagraniem jest czyms$ normalnym.

Pamigtam, ze przy mojej pierwszej wizycie w TOK FM
w 2006 roku méj glos trzgst si¢ przez calg audycje;
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8.

10.

Dopilnuj, aby w poblizu stala szklanka wody. Przy dluz-
szych wypowiedziach gardlo potrafi odméwi¢ postuszen-
stwa. Mnie si¢ to przytrafilo raz, w kwietniu 2012 roku
we Wroclawiu, na jednej z konferencji. Musiatem prze-
rwaé prezentacj¢, aby znalez¢ na sali butelke wody, bo
gardlo mnie wrecz palilo;

Ogranicz do minimum méwienie ,ja”;

Ubierz si¢ wlasciwie. Niektére radia nadaja przekaz video

na zywo.
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Bloger idzie do telewizji

O czym pamigtac przed kamerg?

1. Jesli widzisz kamerg, zakladaj, ze ona zawsze jest wlaczo-

na, zwlaszcza wtedy, kiedy wydaje si¢ by¢ wylaczona;

2. Wchodzac do studia telewizyjnego, zakladaj, ze jestes caly
czas nagrywany;

3. Przy umawianiu si¢ na wizyte w studio, zawsze zapytaj,
jakiego koloru nie mozesz zakladaé;

4. W telewizji jeste$ pie¢ kilograméw grubszy. Zawsze;

5. Przed wyjsciem z domu usigdz przed lustrem na krzesle
i troche si¢ przygarb. Zwr6¢ uwage, jak uklada si¢ wtedy
na tobie ubranie. I zmien je na lepsze;

6. Przed wyjsciem stan przed lustrem w bardzo jasnym po-

mieszczeniu i upewnij sie, ze nic ci nie przeswituje;

7. Jesli masz zé6lte z¢by lub braki w uzebieniu, nie u§miechaj
si¢. Wyglada to obrzydliwe. I nie §miej si¢, gdy to czytasz.
W telewizji kazdego dnia mozesz zobaczy¢ komentato-
réw, ktérzy zamiast réwnych, tadnych z¢béw maja wierna
replike Stonehenge;

8. W trakcie nagrania zwykle masz podglad, co wlasnie wi-

da¢ na ekranach telewizoréw, ale nie zawsze w ten podglad
patrzysz. Zachowuj si¢ tak, jakby kamera non stop byla
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10.

11.

12.

13.

14.

skierowana na ciebie. Ja zawsze o tym zapominam i zwy-

kle mnie lapia, jak si¢ wykrzywiam i robi¢ glupie miny;

W telewizji czas leci bardzo szybko. Jesli masz dwudzie-
sto-minutowy program i kilku gos$ci, by¢ moze bedziesz
mial tylko dwa wejscia. Gadaj wtedy, kiedy wiesz, ze two-
ja wypowiedz nie bedzie sktadala si¢ z ,yyy, no booo...”;

Nie obawiaj si¢ méwi¢ ,nie wiem”, ,nie pamig¢tam”. To
najprostsza i najszybsza droga ucieczki od niewygodnych
pytan;

Przed kazdym nagraniem dostaniesz do podpisania zgode
na wykorzystywanie swojego wizerunku. Nie czytaj tego.
Niczego nie zmienisz, a i tak podpiszesz;

Kiedy udzielasz wywiadu w plenerze, nie béj si¢ poprosi¢

o dubel, jesli co$ schrzanisz;

Streszczaj sie. 90 proc. twoich wypowiedzi do telewizji nie
bedzie dluzszych niz kilkanascie sekund. Jesli wypowiesz
sie rozwlekle na jaki$ temat, badZ pewien, ze to skréca,

a tym samym ryzykujesz, ze twoja wypowiedZ zostanie
wyjeta z kontekstu. Uwazaj na podchwytliwe pytania. Nie
tltumacz si¢ jak glupi. Odpowiadaj na nie jednym zdaniem
albo uzyj magicznego zwrotu ,bez komentarza”;

Niestety blogerzy w telewizji wciaz sa traktowani czgsto
jako ciekawostki przyrodnicze. Zestawia si¢ nas z r6znymi
oszolomami. Odmawiaj udzialu w programach, w ktérych
chodzi tylko o to, aby po$mia¢ si¢ z blogera.
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Jak powstajg Twoje teksty?

Co powinno znaleZc sig na maojej liscie gorgcych pytarn?

Najcze$ciej zadawane przez dziennikarzy pytania sa banalne.
Nigdy nie dawaj pytajacemu do zrozumienia, ze odpowiadates na
nie setki razy, a tym bardziej nie u§wiadamiaj go, ze sa glupie. Je-
§li chcesz dobrze zy¢ z mediami, musisz nauczy¢ si¢ méwic ciagle
to samo. Nie jest tak, ze jak raz odpowiesz komus$ na jedno py-
tanie, to caly §wiat pozna odpowiedz. Zawsze trafiasz do nowej
grupy potencjalnych czytelnikéw.

Postaraj si¢ wymysli¢ na kazde z ponizszych pytan odpowiedz
w postaci jednego zdania zlozonego i — w miar¢ mozliwosci — za-
dbaj o to, zeby byla ciekawa i niebanalna.

1. Dlaczego zdecydowales si¢ pisa¢ bloga i od kiedy to ro-
bisz?

. Skad bierzesz pomysly na wpisy?

. Kto byt lub jest dla ciebie inspiracja?

. Co sadzisz o zarabianiu na blogach?

. Ile czasu zajmuje ci pisanie bloga?

. Czy z bloga mozna si¢ utrzymac?

Jakie masz rady dla poczatkujacych blogeréw?

0NNl R LN

. Czy uwazasz, ze publikowanie wielu prywatnych informa-
cji o sobie jest wlasciwe?
9. Czy bloger zarabiajacy na reklamach nie traci niezalezno-

$cir

10. Jak to jest by¢ popularnym blogerem?

11. Ile oséb odwiedza twojego bloga?

12. Jak reagujesz na nieprzychylne komentarze?

13. Co daje ci pisanie bloga?
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14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.

Czy poza blogiem zajmujesz si¢ czyms jeszcze?

Co twoi znajomi i rodzina sadza o twoim blogu?

Czy swoja przyszlo$¢ wigzesz z blogiem?

Czy kto$ ci pomaga w pisaniu bloga?

Dlaczego masz taki pseudonim?

Co sadzisz o aborcji, karze $§mierci, in vitro itd. Takie
pytania pojawiaja si¢ rzadko, ale nalezg do grupy tematéw
wiecznie zywych, powracajacych co kilka miesigcy. Do-
brze jest mie¢ wlasne zdanie, tylko uwazaj, bys$ nie wpadl
w pulapke. Nie ma jednej wlasciwej odpowiedzi na pyta-
nie: czy jeste$ za aborcja? Na twéj argument znajdzie si¢
kontrargument, a w dyskusji zawsze wygrywa dziennikarz,
bo to on opracowuje temat. Nie kt6¢ sie. Odpusé. Powiedz
swoje i popro$ o nastepne pytanie;

Co sadzisz o wydarzeniach...?

Czyli pytania o aktualne sprawy spoleczne, polityczne,
sportowe itd. Przed kazdym wywiadem usiagdZ na kwa-
drans i poczytaj aktualne newsy. Jesli dzieje si¢ co§ wazne-
go, musisz zglebi¢ temat. Jesli nie wiesz, co sadzi¢ na dany
temat, poczytaj, co o tym napisali inni blogerzy.
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CZESC VI

Bloger i spotecznosc



Kult jednostki

Czym jest spolecznosc i jak szybko jq zbudowac?

To drugie pytanie, od ktérego — mam nadziej¢ — nie zaczales
czytaé tej ksigzki®.

Ustalmy sobie jedno. W praktyce nie istnieje co§ takiego jak
spolecznos¢ na blogu.

OK, ustalmy sobie jeszcze jedno: nie chcesz szybko budowa¢

spolecznosci.

Kiedy 10 kwietnia 2005 roku opublikowalem swéj pierwszy
wpis, pojawil si¢ pod nim jeden komentarz.

Kiedy pod koniec pazdziernika zaczalem regularnie pisa¢ na
blogu, mialem juz jego wizje rozwoju i czulem, ze jestem w stanie
duzo tam zdziala¢ — dostawalem dwa, trzy komentarze dziennie.

W listopadzie bylo ich kilkadziesiat.

W styczniu — §rednia wynosila ponad sto komentarzy.

P61 roku pézniej — statystyki wzrosly do paruset komentarzy
na jeden tekst.

Apogeum osiggnalem w latach 2007-2008, regulg bylo, ze pod
kazdym moim tekstem pojawia si¢ co najmniej tysiac komenta-
rzy.

Az pewnego dnia osiagnelismy szczyt. Licznik zatrzymal sie
na 5000. Serwis Agory, na ktérym woéwczas publikowatem, nie
przewidzial wigkszej ilosci i na nic zdaly si¢ moje prosby, by
zwiekszy¢ mi nieco limit, bo wéréd moich czytelnikéw dojdzie
do masowych samobéjstw. Agora nie tylko si¢ nie zgodzila, ale
w trosce o serwery wprowadzila stronicowanie komentarzy. Ja za$
poradzilem sobie z tym w inny sposéb. Kiedy ponownie dobilismy
do 5000, w pieciotysiecznym komentarzu ,przyjezdzal” autobus
czasu i przenosil nas w przeszlo§¢. Krétko méwigc — podawalem

©Zob. s.44
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linka do jakiej$ starej notki, pod ktérag bylo malo komentarzy
i tam kontynuowano dyskusje. Co ciekawe — jesli przenosilem
ich pare lat wczesniej, np. do tekstu z 2006 roku, czytelnicy
musieli zachowywac sie tak, jakby zyli w tym roku. Dzi¢ki temu
jedna z czytelniczek mogla uméwic¢ si¢ ze mnag na kawe. Bo

woéwcezas nie byla jeszcze mezatka. Ale to tak na marginesie.

Dasz wiare, ze kiedy pisze¢ te ksigzke, nie mam pojecia jaka
jest $rednia komentarzy na moich blogach? No naprawde nie
wiem. Juz od dawna na to nie zwracam uwagi, ale mysle, Ze na
Kominek IN bedzie ponad sto, a na Kominek ES okoto szes¢dzie-
sigciu. W ciggu kilku miesiecy 2010 roku zniszczylem wszystko,
co budowalem przez cale lata. Pewnego pieknego dnia powie-
dzialem ,stalym komentatorom”, Ze musza odejs¢. Albo zrobia
to po dobroci, albo poczestuje ich banem. I odeszli.

Ale do tego dojdziemy za chwile.

Odnosz¢ wrazenie, ze wielu blogeré6w nie rozumie, ze ko-
mentarz jest reakcja na opublikowany tekst. Pytaja mnie, dla-
czego u nich nikt nie komentuje?

Zagladam na te blogi i co widze¢? Zdjecie z obiadku. Schabo-
wy z ziemniakami. Recenzja ksigzki. Dlugie, nieczytelne opo-
wiadania o ciezkim losie czlowieka. Newsy w rodzaju ,premiera
nowego Samsunga Galaxy”.

Zadaje¢ im zwykle pytanie, kiedy ostatni raz komentowali
na czyim$ blogu? Odpowiedz jest zwykle ta sama — nigdy. Jed-
nak zdarzaja si¢ tacy, ktérzy bywaja komentatorami. Pytam sig
wtedy — przejrzyj ostatnich dziesi¢¢ swoich komentarzy, jakie
zostawile§ pod cudzymi wpisami i odpowiedz sobie na jedno

proste pytanie: dlaczego je napisales?
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Komentarz jest reakcja.

Fotka obiadu nie niesie ze sobg zadnej warto$ciowej informa-
cji. Ale juz fotka obiadu zlozonego ze szczura w sosie wlasnym,
tak. Schabowy to nuda.

Recenzja ksigzki, ktérej twoi czytelnicy nie czytali, nie wzbu-
dzi w nich reakcji. No moze kilka oséb napisze, ze tez ja przeczy-
ta. Ale juz zakoriczenie tekstu pytaniem — jakie polecacie ksiazki
na lato? — moze wywola¢ dyskusje.

Dtugich opowiadan nikomu nie chce si¢ czytaé. Nie ma po-
pularnych blogeréw, ktérzy pisza dlugie teksty. Bedziesz mégt
to robi¢ dopiero wtedy, kiedy juz kto$ si¢ na tobie pozna i doceni
twérczos¢. Poza tym zwykle opowiadania sa nudne, banalne, fa-
talnie napisane, nierzadko mala lub jasng czcionka na ciemnym
tle. Tego si¢ czytaé nie da, a co dopiero komentowac.

Robienie z bloga miejsca na newsy, to kompletna glupota.
Z kim ty chcesz konkurowaé? Z tysigcem serwiséw, ktére przed
tobg o tym samym napisaly? News ma wartos¢ wylacznie wtedy,
kiedy jeste$ jego Zrédlem lub prowadzisz wieloosobowego bloga
i dajecie dziennie po kilka, kilkanascie tekstéw.

Jesli chcesz wzbudzié reakcje, musisz dorzuci¢ do tekstu tro-
che emocji, da¢ mocny tytul, lead i wszystkie te bzdury, o ktérych
pisalem we wczesniejszych rozdziatach. Umieje¢tnosé poruszania
serc i mézgéw czytelnikéw nie zalezy wylacznie od twojego ta-

lentu pisarskiego. Od niego wazniejsza jest tres¢.

Miatem duzo latwiej, kiedy zaczynaltem kilka lat temu, bo
datem czytelnikom to, czego w blogosferze wéwczas nie bylo.
Mocne, wulgarne tresci, kontrowersyjne tematy, golizng¢ i przede
wszystkim — az nazbyt wyraziste opinie. To nie moglo si¢ nie
uda¢ i z tygodnia na tydzieri obserwowalem, jak powigksza mi
si¢ grono stale komentujacych. Dzi$ taka tematyka spowszedniala
i nawet blogerzy Kominek-wannabe nie maja co liczy¢ na sukces,
bo ile razy mozna pisa¢ o tym samym? Niemniej schemat pozostatl
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ten sam. Daj ludziom emocje, a jesli nie jeste§ dobry w te klocki,
daj im tres¢, ktéra si¢ zachwyca lub z ktérg si¢ nie zgodza.
Ale nie spiesz sig.

Zauwaz, ze od startu mojego bloga do osiagniecia kilku ty-
sigcy komentarzy pod pojedynczym tekstem musialy mingé trzy
lata. Poczatkujacy blogerzy nie majg takiej cierpliwosci. Oni by
chcieli juz, teraz, zaraz, natychmiast. To tak nie dziala i szybko
si¢ znieche¢caja. Wigkszos¢ z nich przestaje pisaé, czes¢ przestaje
pisa¢ regularnie. I to jest kolejny sposéb na uniemozliwienie roz-
woju spolecznosci.

Napisal do mnie niedawno taki jeden bloger, adresu nie zapa-
migtalem, w kazdym razie zapytal mnie:

— Co mam zrobi¢, aby ludzie zacz¢li komentowaé moje tek-
sty?

Zajrzalem tam do niego i widze: maj — cztery teksty, kwiecient
— dwa teksty, marzec — cztery teksty. I tak dalej.

Pytam sie¢ go:

— Co maja ci komentowac?

— No... bloga...to, co piszg¢.

— Nazywasz blogiem miejsce, do ktérego zagladasz raz na ty-
dzieni?

— A co ile powinienem?

— Jesli ty znajdujesz tylko raz w tygodniu czas na pisanie,
to czy dajesz komukolwiek pretekst, aby zagladat do ciebie cze-
§ciej?

— No nie, ale nawet raz na tydzien...

Ile stron odwiedzasz regularnie raz na tydzien?

Nie wiem. Zadnej.

Ale sg takie, ktére odwiedzasz czasami?

- Tak.

— No to masz bloga, ktérego odwiedza si¢ czasami. Rzecz
w tym, ze jest na nim tak malo tresci, Ze nie ma sensu go zapamie-
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tywad, bo cholera wie, kiedy znowu co$ napiszesz i czy bedzie to
interesujace. Nie stworzysz poczytnego bloga, jesli nie zaczniesz
go regularnie pisa¢ i musisz by¢ bardzo naiwny sadzac, ze tysiace
czytelnikéw beda cierpliwie czekaly na nowe notki. Raz w tygo-
dniu. Jest tak wiele stron w sieci aktualizowanych codziennie, ze
nie jeste§ w stanie z nimi konkurowa¢. Bo nie masz czym.

— To jak cz¢sto powinienem pisac?

— Spolecznos¢ jest jak dziecko. Rodzi si¢ w momencie opu-
blikowania pierwszego tekstu i wyjscia z nim na $wiat. Musisz
stale wychowywa¢ to dziecko, dopieszczaé je i dokarmiaé. Przez
pierwsze dwa miesigce regularnego pisania bloga opublikowalem
okolo stu czterdziestu tekstéw. To prawie dwa i pdl tekstu na
dobe. I to nie jakie§ krétkie notki. To byly publikacje na 3-4 ty-
sigce znakow kazda.

— Nie mam czasu codziennie pisac.

— Co dwa dni tez jest niezle, ba — dwa razy na tydzien tez
nie jest wielkim grzechem, cho¢ nie polecam tego poczatkujacym
blogerom. Spoleczno$¢ musisz regularnie dokarmia¢ tekstami.

— Ale ty czesto pisales co trzy albo cztery dni.

— Po pierwsze, w ciagu pigciu lat zaledwie kilkanascie razy
mialem przerwe dluzszg niz trzy dni. To raz. A po drugie — juz
moglem sobie pozwolié¢ na to, by niecierpliwi odeszli. Kiedy mia-
tem kilkanascie tysiecy stalych czytelnikéw i trzy blogi nie robilo
mi réznicy czy jednego dnia dojdzie stu, czy tyle samo odejdzie.

— A moge publikowaé na blogu raz na tydzien, a cze¢sciej cos
pisa¢ na Facebooku?

— Mozesz, ale na Facebooku nie masz wszystkich czytelnikéw.
Smiem twierdzi¢, ze nie masz nawet potowy z nich. Zatem nie
dokarmiasz calej spotecznosci. To raz. A dwa — pamigetaj, ze nie
wszyscy twoi fani zobaczg wpis na Facebooku, bo nie wszyscy sie-
dza na nim caly dzieri. Poza tym Facebook nie jest twéj. Nalezy

do Marka Zuckerberga.
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— No dobrze. Sprébuje pisa¢ codziennie. Zobaczymy, czy przez
rok uda mi si¢ zbudowa¢ spotecznosé.

Nie uda ci si¢ — pomyslatem, ale juz mu tego nie powiedzia-
tem.

Latwo pozna¢ dobrego blogera. Nie, wré¢. Nie — dobrego. La-
two poznaé profesjonalnego blogera. Takiego, ktéry traktuje pi-
sanie niemalze jak zawdd, ktéry chcialby zy¢ z bloga.

Pisza do mnie rézne osoby z prosbami o oceng ich twérczosci
i powiem ci, ze w dziewieciu na dziesi¢¢ przypadkéw to blogerzy
piszacy raz na jaki$ czas. Czasami raz na tydzien, raz na miesigc.
Czasami co dwa, trzy dni, ale lubig robi¢ sobie wielomiesi¢czne
przerwy. Spojrzenie na czestotliwos¢ publikowania wpiséw wy-
starczy mi, abym wiedzial, z kim mam do czynienia. Oczywiscie
nie ma nic zlego w tym, ze kto$ aktualizuje sobie stron¢ raz na
kilka miesigcy. Ale trzeba mierzy¢ sily na zamiary. Podchodzac
niepowaznie do pisania, traktujac to jako czynnos$é¢ wykonywa-
ng w wolnych chwilach, nie masz co liczy¢ ani na zbudowanie
spolecznosci, ani na zarobki, ani tym bardziej na popularnosé.
Nie odbieram tym blogerom profesjonalizmu i milosci do pisa-
nia. Twierdze, Ze nie majg mozliwosci wejscia na wyzszy poziom
i uczynienia z pisania stylu zycia.

Wspominalem juz, ze w ciggu siedmiu lat miatem jeden dzien
urlopu, ale to nie do korica prawda, bo de facto nie bylo w tym
czasie ani jednego dnia, zebym o blogu nie myslal. Codziennie
wchodze¢ na Kominek IN i Kominek ES, sprawdzam nowe ko-
mentarze, odpowiadam na nie, odpowiadam na maile. Codzien-
nie tez zagladam na wszystkie moje fanpage’e. Blog nie jest do-
datkiem do mojego zycia, jest jego nieodlaczng czescia, a dopdki
nie przyjmiesz podobnej filozofii, mozesz by¢ sobie najlepszym
blogerem na $wiecie.

Ale $wiat si¢ o tobie nie dowie.
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W pierwszym rozdziale zwrécilem uwage na charyzme. Naj-
lepsi blogerzy sa wyrazisci, wyrézniaja si¢ z tlumu wygladem lub
pogladami. Nie jest to gwarancjg sukcesu, ale stanowi dobra pod-
stawe, natomiast pozostali blogerzy wcale nie stoja na straconej
pozycji. Spoleczno$é mozna budowaé woké! jednostki, ale nic nie
stoi na przeszkodzie, aby zbudowa¢ ja wokél tematyki bloga, cze-
go najlepszym przykladem jest wiele kulinarnych blogerek. Wiele
z nich ogranicza si¢ wylacznie do wrzucania nowych przepiséw,
ba — nie wiemy nawet jak wygladaja, kim s3, a mimo to zbieraja
pod wpisami dziesigtki komentarzy. Podobnie jest z blogerami
rysujacymi i fotoblogami. Wyrazaja siebie poprzez dziela, ktére
opublikujg i nie potrzebuja do tego wielkiej charyzmy. Tyle ze
znowu wracamy do punktu wyjscia — tworzenia unikatowej tresci,
miejsca innego niz wszystkie, dalekiego od powielania sprawdzo-
nych schematéw.

Spolecznos¢ garnie do takich miejsc, dlatego jesli pytasz mnie,
jak ja zbudowaé, odpowiadam — cierpliwie, ale to bardzo cier-
pliwie prowadz swojego wyjatkowego bloga. Ludzie predzej czy
pozniej sami ci¢ znajda. Wsadz w cztery litery wszystkie porad-
niki sugerujace ci wstawianie widgetéw Facebooka, publikowanie
linkéw do tekstéw w katalogach, wymian¢ banerowa z innymi
blogerami czy serwisami. Tak, tak, to wszystko tez dziala, ale
na samym koncu tego wszystkiego jestes ty i twoja wizja rozwoju
bloga. Cho¢bys nawet wykupil reklame w telewizji, tuz po dobra-
nocce, psu na bud¢ zda ci si¢ milion jednorazowych wejs¢, jesli
nie masz u siebie czego$, czego nie majg inni.

Daj sobie rok rzetelnej, codziennej pracy na blogu, a masz moje
stowo, ze zbudujesz spolecznosé. Rok to duzo? Céz, w takim ra-

zie podzielisz los wigkszosci.
Bo dzigki wigkszosci, cos$ takiego jak spoleczno$é nie istnieje.

Napisalem to na poczatku tekstu i juz wyjasniam. Mamy w Pol-
sce kilka milionéw zalozonych blogéw, iles tam tysigcy pisanych.
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Gdybym mial poda¢ orientacyjna sredniag komentarzy pod wszyst-
kimi czynnymi blogami, nie bylaby ona wi¢ksza niz dwa. Dwal!
No to o jakiej spolecznosci my tu méwimy? To, ze kilkunastu
blogeré6w ma od cholery komentarzy §wiadczy o tym, ze sobie po-
radzili, ale to w zaden sposéb nie przeklada si¢ na ogélny, nedzny,

obraz blogosfery.
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Nie znhamy sie, ale ja cie zham
Bloger przyjacielem wszystkich?

Popelnilem niewybaczalny btad. Nieznany me¢zczyzna zapro-
sil mnie do znajomych na Facebooku. Odrzucilem to zaproszenie,
kulturalnie wyjasniajac:

Dxzigkuj¢ za zaproszenie do grona znajomych. Niestety,
dodaje do swojej listy wylgcznie osoby, ktore znam przez

sie¢ lub kojarzg z reala.

Odrzucony byt réwnie uprzejmy i raczyl mi odpisaé i wyjasnié,
dlaczego powinienem jeszcze raz przemysleé¢ swéj czyn.

Tomek, jest tak Ciebie pelno w internecie, Ze dla wielu
0s6b jestes znajomym, mimo Ze ich nie znasz;)

Wsréd moich znajomych jest duzo wplywowych 0séb z po-
lityki, showbiznesu, biznesu, ebiznesu, internetu, brakuje
tylko Ciebie. Mozesz kojarzyc mnie z goldenline lub innej
spolecznosci biznesowej. Moja siec liczy ponad 200,000
kontaktow biznesowych. Sieci kontaktéw rozwija si¢ na

przysztosc, wige Ciebie zaprositem.

Rany boskie, co ja najlepszego narobilem? Sam nie wiem, co
mnie tchnelo, w jakiejze malignie bylem, bowiem ponownie do

niego napisatem, wbijajac sobie gw6zdz do trumny:

Rozumiem. Jednak pozostang przy swojej filozofii doda-
wania do znajomych tylko znajomych, bo jakbym miat do-
dawac kazdego, kogo warto znac, to mialbym kilka tysigcy
kontaktow i jeden wielki batagan. Ufam, ze bedzie kiedys
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okazja, by si¢ poznac, napic wodki i wtedy obaj bgdziemy
mogli powiedziec, Ze jestesmy znajomymi nie tylko na Fa-
cebooku:).

Nigdy wigcej do mnie nie napisal. Ani on, ani jego 200 000
kontaktéw biznesowych.

Nie byl to pierwszy przypadek, kiedy odrzucilem swojg zy-
ciowg szanse. Jako bloger bedziesz zapraszany w rézne miejsca,
najrézniejsi ludzie beda sie do ciebie przyklejaé, cos proponowag,
sugerowad, prébowa¢ nawigzaé wspélprace, ktéra przede wszyst-
kim bedzie w ich interesie.

Nie zlicze, ile razy nie stuchatem rad i nie zaprzyjaznialem
si¢ z ,wlasciwymi” osobami. No juz taki jestem, Ze nie cierpie
takiej cholernej interesownos$ci w ,przyjazni”. Rozumiem, biznes
to biznes, ale niechze to b¢dzie biznes! A nie ze — ,moze w przy-
szlosci”, ,warto mnie zna¢, bo ja kogo$ znam...”. Chcesz mi daé
kas¢? Prosze bardzo! Chcesz zrobi¢ ze mng interes? Prosze bar-
dzo! Zapraszasz gdzies? Doskonale! W takim wypadku ja jestem
wart znajomosci z tobg i ty jeste§ warty znajomosci ze mng.

Polska to maly kraj. ,Branza” ma to do siebie, ze wszyscy si¢
ze wszystkimi znaja, cho¢ wigkszo$¢ z wigkszoscig nigdy nawet
woédki nie wypita. Gdy odwiedzam na Facebooku profile bloge-
réw, widze, ze majg tych samych znajomych. I wszyscy sa dla
siebie tak samo obcy. Sa ,znajomymi”, bo niektérych po prostu
dobrze mie¢ w kontaktach. Pewnym osobom dodaje to prestizu.
Mnie nie dodaje. Méglby i sam papiez do mnie napisaé, i tez bym
go nie przyjal.

Jesli jestes jedna z oséb, ktérych zaproszenie odrzucilem,
wiedz, ze nic do ciebie nie mam. Tak naprawde¢ nawet nie spojrza-
tem, kim jeste$. Po prostu obcych ludzi nie dodaje, ale z przyjem-
noscig si¢ z tobg zapoznam, jesli bedziemy mieli ku temu okazje.
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Nie namawiam cie, by$ bral ze mnie przyklad. Moze nawet
nie powinienes. Moze to ja po prostu nie dostosowuje si¢ do in-
ternetowego savoir-vivre'u i jest wielce prawdopodobne, ze wéréd
tysiecy oséb, ktérych nie chcialem poznaé, byla ta jedna, ktéra
chciata mi da¢ milion dolaréw.

Inna sprawa, ze 99 proc. oséb zapraszajacych mnie do znajo-
mych nie skresli nawet paru stéw na przywitanie. Sq automatami.

O, Kominek! Dodaje. Klik, klik. Zapominam. Klik.

Mozesz, ale nie musisz by¢ przyjacielem wszystkich. Wierz
mi, $wiat nie zawali sie, jesli nie dodasz do znajomych samego
Boga, a nazajutrz wzejdzie storice, nawet jesli poprzedniego wie-
czoru kopniesz w dupe szefa wszystkich szeféw.

Oczywiscie, w jaki$ sposéb odbije si¢ to na tobie. Jestem bar-
dzo ciekaw, ilu ,kopnigtych” przeze mnie skrytykuje te ksiazke,
nawet jej nie czytajac. Spoko, takie konsekwencje moge ponies¢.

Teoretycznie przeznaczenie nie istnieje, ale mnie si¢ bardzo
dobrze zyje, wierzac w nie. Wierze, ze jesli z kim§ moje drogi
majg sie¢ skrzyzowad, to na pewno si¢ skrzyzuja, dlatego zawsze
ufam swojej intuicji. Nie id¢ tam, gdzie wydaje mi si¢, ze nie
musz¢ byé. Nie wspélpracuje z tymi, ktérzy wzbudzajag we mnie
jakis niepokéj. To si¢ po prostu czuje. Myslisz sobie: co§ tu nie
gra. Albo po prostu: nie chce tego. Wielokrotnie od znajomych
styszatem, ze podobnie mieli w moim przypadku. Jedna kobieta,
z ktérg uwielbiam wspélpracowaé przy réznych przypadkach, po-
wiedziala mi:

— Kiedy pierwszy raz o tobie uslyszalam, a pézniej spraw-
dzilam na Facebooku, co ty jestes, wiedzialam, ze co§ wspélnie
zdzialamy.

Dzi$ nie tylko mamy za sobg kilka intereséw, ale na tyle jej
zaufatem, ze ma hasla do moich blogéw i od czasu do czasu tam
sprzata.
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Nie watpie, ze wiele razy intuicja mnie zwodzila, ale miatem
poczucie, ze wszystko, co robitem, bylo zgodnie z moim sumie-

niem i przekonaniami‘
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Btagam, nie odchodz!

Jak zatrzymac przy sobie komentatoriw?

Wyobraz sobie odpowiedz na to pytanie. Co widzisz? Komin-
ka piszacego banaly w rodzaju: odpowiadaj na komentarze, badz
mily, pisz dobre teksty (he, he...), cz¢sto aktualizuj bloga, bla,
bla, bla.

Komentatorzy bedg u ciebie tak dlugo, dopéki bedziesz dawat
im to, po co przyszli. Kiedy stang si¢ gtodni, p6jda jes¢ gdzie in-
dziej, ale nie tudz si¢, ze dajac im ciagle to samo, spelnisz oczeki-
wania. Plebs zawsze marudzi, zawsze chce wiecej, zawsze znajda
si¢ tacy, ktérzy chcg co$ innego, niz aktualnie dajesz.

Zamiast méwic ci banaly, wole przeméwié ci do rozsadku i wy-

jasni¢, dlaczego masz si¢ nie przejmowad, jesli cz¢s¢ odejdzie.

Bo wszyscy odchodzg.

Od 2005 roku zostala mi garstka komentatoréw. Nie wiem,
moze czterech? Co z resztg? Czyzbym si¢ skonczyl? Czyzbym sta-
bo pisal, a przez lata odcinal kupony od dawnych zastug? Oczy-
wiscie, ze nie, bo ani zaslug nie mialem, ani si¢ nie skodczylem,
skoro wcigz doskonale prosperuje. Wiec dlaczego odeszli?

Bo wszyscy odchodzg.

Catle lata pisatem cholernego bloga w mniejszym lub wickszym
stopniu dostosowujac si¢ do oczekiwan, jakie w danym momencie
deklarowali czytelnicy.

I gdzie oni teraz sa? Wickszos$¢ z tych, ktérzy byli u mnie
cztery i pie¢ lat temu, dawno zapomniala o moim istnieniu. A byli
wéréd nich tacy, z ktérymi zarywalem cale noce, spotykalem sig,
w ktérych sie¢ zakochiwatem, z ktérymi podrézowatem i ktérym
zwierzalem si¢ z drobnych spraw.
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Bo wszyscy odchodzg.

Kiedys$ bylo mi smutno z tego powodu. Myslalem sobie: jak
to jest, ze oni tak po prostu odchodza? Jeszcze tak wiele mam do
napisania, tylu historii nie dokofczylem im opowiada¢, tyle cie-
kawych wydarzen ich ominie. Jak to mozliwe, ze ludzie z dnia na
dzieni przestaja do mnie zaglada¢?

Dlaczego wszyscy odchodzg?

Moze z tego samego powodu, dla ktérego ja przestalem czytaé
wiele blogéw? Bo to nie moje zycie, bo to, co mnie otacza, jest
ciekawsze od tego, co si¢ dzieje u nich, bo nie wystarczy tworzyé
co$ doskonatego, aby mnie do tego przyciagna¢. Jak wielu wybit-
nych ksigzek jeszcze nie przeczytalem? Ilu doskonalych filméw
nie obejrzatem? I co? I nic. Zycie toczy si¢ dalej, mam inne po-
trzeby na teraz, ale to nie oznacza, ze deprecjonuje te ksigzki, te
tilmy. Te blogi.

Wszyscy odchodza.

I nie ma w tym nic nadzwyczajnego. Nie ma w tym tez twojej
winy, o ile wiesz, ze caly czas idziesz do przodu, sumiennie pro-
wadzisz i rozwijasz swojego bloga. Racja nie jest po stronie tych,
ktérzy odchodzg. Racja jest po twojej stronie, bo i tak nie piszesz

dla tych, ktérzy byli, a dla tych, ktérzy dopiero beda.
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Dramat spadajgcych statystyk

Co robic, gdy blog traci popularnosc?

Nigdy nie zapomng polowy 2006 roku. W czerwcu przechodzi-
tem kryzys, mialem do$¢ bloga i komentatoréw wiecznie narzeka-
jacych, ze si¢ skonczylem i juz nie pisze tak fajnie, jak dawniej.
Postanowilem troche zmieni¢ tematyke, zlagodzi¢ ja, wybieli¢
wizerunek wulgarnego blogera, a przy okazji zabi¢ wszystkich
krytykéw na blogu. Te i inne dziatania spowodowaly, ze w cig-
gu trzech kolejnych miesi¢cy stracilem co czwartego czytelnika,
a po6zniej dalej tracilem ich i tracitem. Az w kofcu w polowie
2007 roku statystyki zaczely rosngé.

Przyroda nie znosi prézni, przez kolejne lata caly czas notowa-
tem wielkie spadki i wielkie wzrosty.

W polowie 2010 roku podjalem najwazniejsza decyzj¢ w pigcio-
letniej karierze blogera. Postanowilem odejs$¢ z platformy Agory
i na wszystkich blogach dziata¢ we wlasnej domenie, na wiasnym
serwerze. Obawialem si¢, ze strac¢ czytelnikéw, wiedzialem, ze
strac¢ na pozycjonowaniu mojego bloga w wyszukiwarkach, bo
minie sporo czasu zanim nowa domena pokocha si¢ z Google.
Obawialem si¢, ze majac bloga z dala od jakiej$ spolecznosci nie
bede mogt liczy¢ na staly doplyw czytelnikéw. Na Agorze by-
tem od lat pierwszy w rankingu, widoczny na stronie gléwnej
i cho¢ nie notowalem stamtad bardzo wielu wejs¢, to jednak byt
to niezly doplyw swiezej krwi. Ocenialem, ze strace jedng trzecia
czytelnikéw.

Mylitem si¢. Stracilem ponad polowe. Statystyki padly mi na
teb, poniewaz wczesniej dobre 40 proc. przychodzilo do mnie
z wyszukiwarek. Stary blog Kominka byl doskonale wypozycjo-
nowany, jak cala platforma Agory, a takie teksty jak ,Jak popelni¢
samobdjstwo” przyciagaly dziennie ponad tysiac oséb. Ciekawe,
dla ilu byt to ostatni tekst przeczytany w zyciu?
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Po paru miesigcach zaczalem odzyskiwa¢ czytelnikéw i komen-
tatoréw, ale nigdy juz nie osiggnalem poziomu sprzed 2010 roku.
Po czesci dlatego, Ze nie bawi¢ si¢ w SEO i niespecjalnie zalezy
mi na wejsciach z wyszukiwarek. Po czesci dlatego, ze w ciagu
kolejnego roku moja spoleczno$¢ rozdzielila si¢ na trzy blogi, dwa
tanpage na Facebooku, profil prywatny tamze, a i sporo bylo tez
na Blipie (to taki serwis spolecznosciowy, Twitter dla ubogich).
W najlepszych latach Kominka mialem 600 tysi¢cy czytelnikéw.
Najlepszych, czyli najgorszych, bo tych przesyconych tre§ciami
pisanymi pod publiczke i pod plebs.

1 czerwca 2012 roku zawiesilem na pewien czas Kominek TV
i tematyke tego bloga przeniostem na Kominek IN. Statystyki nie
ktamig — w ciagu pierwszego miesigca spadly mi o 50 tysiecy

Aktualnie mam okolo 200-300 tysiecy czytelnikéw.

Jak widzisz, spadajace statystyki sa wpisane w histori¢ moich
blogéw. Nie wiem, czy nie bylo tak, ze czesciej mi spadaly niz
wzrastaly. Jakim cudem mam jeszcze tak wielu czytelnikéw?

Opowiedziatem ci o tym, bo pomys$latem sobie, ze to najlepsza
odpowiedz na pytanie: jak sobie radzi¢, gdy ludzie odchodzg?

Jesli w tym miesigcu masz nizsze statystyki niz w poprzednim
i uwazasz, ze to dramat, to wyobraz sobie, jak to jest przezywac
ten dramat co miesigc przez caly rok? Jak to jest przezywac ten
dramat regularnie co dwa lata?

A normalnie. Robilem swoje. Pisalem. Jedni odchodzg, inni
przychodza i naprawde mam taki totalny luz, kiedy sobie pomy-
sle, ze dzi$ jest ich mniej niz miesigc temu. Za miesigc moze
bedzie wigcej. A potem znowu mniej. Zycie. Nie masz czym si¢
przejmowaé. Réb swoje!
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Bacznosc¢!

Jak animowac spotecznosc i nie dac sig jej zjesc?

Ostatni raz posluzg si¢ cytatem Anthony’ego de Mello. Alez ja
mu reklame tutaj zrobilem. Ale jest wart tego.

Czy kiedykolwiek usifowates zorganizowac cos takiego jak pokdj?
Kiedy sprobujesz,

doswiadczysz konfliktdw wladzy.

1 zbiorowych wojen, prowadzonych w jego imig.

Jednym sposobem, osiggnigcia pokoju,

Jest poxwolenie, aby rdst na dziko’.

Ot6z to. Kiedy na przelomie 2005 i 2006 roku powstawala
spolecznos¢ na moim blogu, w ogéle nie zajmowalem si¢ piele-
gnowaniem jej. A wrecz przeciwnie — obrazalem ich, szydzilem,

wyrzucalem z bloga bez powodu.

Ten rozdzial bedzie wybitnie kominkowy, by¢ moze nawet
zbyt kontrowersyjny, dlatego jesli nie chcesz potraktowaé go in-
struktazowo, po prostu potraktuj jako niekonwencjonalny przy-
ktad budowania spolecznosci. Doskonale zdaj¢ sobie sprawy, ze
moje metody animowania spolecznosci nie moga by¢ dla kazde-
go blogera wzorem, ale nigdy nie wiesz, czy pewnego dnia nie
zostaniesz zmuszony do uzycia cigzkiej amunicji wobec swoich
czytelnikéw.

Oto krétka historia wieloletniego i jakze udanego zwiazku

z moimi kochanymi czytelnikami:

Od dzis wprowadzam nowy ustréj — despotyzm kominowy.
Blondynkom wyjasniam, ze jest to forma bezwzglednej wladzy

7A. de Mello: Modlitwa Zaby, dz. cyt.
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opartej na terrorze i nieograniczonych mozliwosciach ruchania
kazdej dupy, ktdra wehodzi na tg strong. (...) To nie jest strona, na
ktorej kazdy bedzie maogt pisac, co mysli. To miejsce petne kultury,
szacunku, wiary w czlowieka. To miejsce dla wrazliwych ludzi,
majgcych duszg artysty, szukajgcych swego miejsca na ziemi.
»Despotyzm Kominowy”, 5 grudnia 2005 roku

Dla mnie jestescie nikim. (...) Wy mnie géwno interesujecie. (...)
Tutaj jest maoje pole, moje miejsce, a wy jestescie nieproszonymi
gosémi. To nie jest miejsce na obiektywng prawde, to nie jest miej-
sce spefniajgce wasze wymagania intelektualne. Nie macie czuc sig
tu jak u siebie w domu. Przestaricie zatem domagac si¢ ode mnie
zmiany tematyki, pisania tak, a nie inaczej, xmiany polityki od-
nosnie cenzury komentarzy, mniejszej ilosci wulgaryzmiw i sza-
cunku wobec kobiet. To wszystko na nic.

»Ja, Kominek”, 12 lutego 2006 roku

Od dzis kazdy, kto napisze cokolwiek w rodzaju ,pisz wigcej
0...” dostaje blokade. Jak juz zauwazyliscie, tematiw o seksie jest

ostatnio malo i to sig juz nigdy nie zmieni.

»Blox”, 26 kwietnia 2006 roku

Blog zostaje zawieszony. Zawieszam go tylko po to, Zeby tg
notke przeczytali wszyscy i jeden po drugim poszli wpizdu i juz
nie wracali. W dupie mam wasze roszczenia, wymagania i po-
trzeby.

Od teraz notki bgdg kritkie, w miarg mozliwosci okraszone fot-
kami, ale juz nie bgdg smieszne i ,kominkowe”. Bedg o wszystkim,
zwlaszcza o polityce, mediach i tym, co mnie otacza. Ja juz wszg-
dzie bylem, wszystko widziatem.

»Za chwile dalszy ciag programu”, 4 czerwca 2006 roku
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Nie cheg znowu wprowadzac moderacji komentarzy, zeby wy-
ploszyc dzieciarnig piszqcq, jaki to chujowy blog, jak schodzg na
Psy, jakie chujowe notki piszg, jak chujowi sq ci, ktorzy sig ze mng
zgadzajq itd. Srednia dzienna to 150 komentarzy i juz mam dos¢
czytania tego calego gowna, a mam zwyczaj czytania wszystkich.

Tymczasowo wprowadzam opcjg komentowania tylko dla za-
logowanych.

»Dzieci neostrady”, 29 sierpnia 2006 roku

Nie traktujcie mnie jako kogos, kto ma tu do wypetnienia jakgs
misjg, stqd bezcelowe wydajq sig pytania, jak diugo bede mial sity
prowadzic bloga. Zapewne bardzo diugo, poniewaz lubig pisac.
Riéwnie bezcelowe sq wasze oczekiwania co do tematyki. (...) Sta-
rzy komentatorzy proszeni sq o opuszczenie bloga. Zapomnialem
wam powiedziec, Ze wiosenne xmiany niosq przede wszystkim ko-
mentatorskq czystkg. Byfo milo, Zegnajcie, papa.

»A jak poszedl krél na wojne...”, 30 marca 2007 roku

Nigdy wigcej na blogu nie utrzyma si¢ Zaden komentarz od oso-
by, ktirej oczekiwar nie spelnitem.

Kilka lat temu wybralem sobie Zycie pozbawione zobowigza,
obaw, problemiw i jestem zwyczajnym glupkiem, ze — jak wigk-
5205¢ (tak, tak) blogerdw — wpadam w laricuchy zobowigzan wobec
czytelnikow, mniej lub bardziej swiadomie usilnie dgzgc do spel-
niania oczekiwan.

,Zadnych oczekiwan”, 22 grudnia 2011 roku

Nie chce ci¢ zanudzaé cytatami z mojego bloga. Zreszta w ca-
tej ksigzce pojawilo si¢ ich bardzo malo, moze nawet za mato, ale
pisalem ja z mysla, Ze mozesz nie by¢ moim czytelnikiem i guzik
obchodza ci¢ moje teksty.
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Wyzej wrzucilem kilka cytatéw. Nie wszystkie. Kolejne byly
calkiem podobne, dlatego zatrzymalem si¢ na 2007 roku i datem
jeden cytat z 2011 roku, aby zobrazowaé ci zmiany, jakie zaszly
we mnie przez te lata. Nie jestem dumny z tego, jak kiedy$ pi-
satem, ale tez nie zaluj¢ tamtych wulgaryzméw. Gdyby nie one,
nie bylbym w miejscu, w ktérym jestem dzisiaj i nie mialbym
tylu wspaniatych czytelnikéw. Ci wspaniali przyszli na miejsce
tych wulgarnych i chamskich. Chamstwo przyciaga chamstwo.
Ja chamstwem chamstwo zwalczytem. Doszczetnie. W bardzo
wolnej chwili zajrzyj do kilkunastu tekstéw na Kominek ES. Po-
ziom wielu komentarzy jest o niebo wyzszy niz poziom moich
tekstow.

Do dzis wielu kojarzy mnie tylko z tamtymi czasami i pewnie
wéréd czytelnikéw tej ksiazki znajda si¢ tacy, ktérzy nie majg
pojecia, ze tamten Kominek to zamierzchla przeszlosé. Dzi$ nie
zwracam si¢ juz w ten sposéb do moich czytelnikéw, ale latka
wulgarnego blogera zostanie ze mng na zawsze. To nic. Kazdy

z nas sikal kiedys$ do nocnika.

Wréémy do 2007 roku. Wprowadzilem oficjalny regulamin
zakazujacy moim komentatorom bardzo wielu zachowan. Gro-
zono mi, ze wszyscy si¢ ode mnie odwréca, odejda, zostane sam,
a bez czytelnikéw bylbym nikim. Wzruszatem ramionami.

Statystyki bloga padaly, ale im bylo grzeczniej na blogu, tym
bardziej wzrastaly. Im twardszy regulamin, tym wigcej oséb
chcialo si¢ do niego stosowaé. Dziwne, co?

Nie wiem, czy w jakimkolwiek innym poradniku przeczytal-
bys, ze najlepsze, co mozesz zrobi¢ dla swojej spolecznosci, to
niszczy¢ j3, ponizac i nie szanowac.

Z kolei na pewno przeczytasz, ze powiniene$ doceniaé¢ komen-
tatoréw, wchodzi¢ z nimi w dyskusje i ciagle si¢ usmiecha¢.
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To wszystko bzdury. Sedno lezy w twojej charyzmie. Jesli ja
masz — ludzie za tobg péjda. Jesli jej nie masz — cale zycie be-

dziesz podazal za innymi.

Spotecznosé jako taka na co dzieri nie potrzebuje byé przez
ciebie animowana. Nie réb zadnych fikolkéw, bo i tak w koricu
odejda od ciebie, a byloby dobrze, gdyby odchodzac, nie mieli cig
za glupiego kaoweca. Jeste$ blogerem Musisz mieé¢ dystans, inaczej
wejda ci na glowe.

Pi¢¢ lat temu tego nie wiedzialem i weszli mi na glowe. I na-
wet chcieli ja odgryz¢, marudzac, ze jestem do kitu i najlepiej

bytoby zamkng¢ bloga.
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Dura lex, sed cos tam

Czy jest potrzebny regulamin?

Pé6ki na blogu jest wesolo, nie réb niczego specjalnego. Pisz
swoje, komentuj kiedy chcesz, byle nie pod kazdym komenta-
rzem, bo zalosnie wygladaja blogerzy mizdrzacy si¢ do wszyst-
kich czytelnikéw.

A kiedy zrobi si¢ niemilto, pomysl, czy nie skorzystac ze sposo-

bu Kominka. I wprowadzi¢ regulamin.

Moéj przez lata si¢ zmienial i na dzi$§ ograniczam go do kilku
punktéw.
Zakazane s3:

* uzywanie wulgaryzméw;

* krytykowanie Kominka, jako autor chce czué si¢ tu dobrze
i od lat doskonale zyje mi si¢ z dala od krytyki;

* czepialstwo, zlosliwe uwagi, okazywanie braku kultury tak-
ze wobec innych komentatoréw;

* spamowanie linkami do prywatnych stron; calkowicie za-
bronione jest podpisywanie si¢ adresem swojej strony;

* pisanie negatywnych komentarzy na temat reklamodawcéw;
* zarzucanie Kominkowi kryptoreklamy i nieuczciwos$ci; na
wszystkich blogach reklama zawsze jest wyraznie oznaczona;

*wanie wulgaryzmoéw;

* gwiazdko
* stawianie emotikony ,:P”;

* okazywanie nieznajomosci osobliwych regul panujacych na
blogu (,buk” to ,bég”, ,boze” to ,borze” itp.); zanim za-

czniesz komentowad, ,poczuj” klimat.

Moze pokrétce wyjasnig, dlaczego tak jest.
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Zakaz wulgaryzméw — oczywisty. Chamstwo przycigga cham-
stwo, a ja chamstwa nie znies¢.

Spamowanie linkami do prywatnych stron — wyjatkowo obrzy-
dliwa cecha wielu poczatkujacych blogeréw. Przyklejaja sie do
tych popularniejszych na Facebooku i komentujac, zostawia-
ja: ,zapraszam na mojego bloga”. Kto$ taki jest géwno wart, bo
jemu nie zalezy, by wyrazi¢ zdanie na temat tego, co napisales.
On przychodzi spamowac i liczy na to, ze zgarnie troch¢ twoich
czytelnikéw. Nie pozwalam nawet podpisywac si¢ adresem swojej
strony, przy czym nie dotyczy to ,duzych” blogeréw. W ich przy-
padku mam pewno$¢, ze nie przyszli spamowac. Kasuj spameréw
bez litosci. I przestan by¢ jednym z nich.

Zakaz zarzucania mi kryptoreklamy — no dziwne, abym tole-
rowal takie zachowanie. Ty takze na to nie pozwalaj, poniewaz
spolecznos¢ jest bardzo podatna na przyswajanie takich ,prawd”.
Znaczy sie — je$li kto$ regularnie bedzie zarzucal ci kryptorekla-
me, inni tez zaczng to robié, a ci, ktérzy beda tylko to obserwo-
wad, ugruntujag w sobie przekonanie, ze faktycznie moze co$ jest
na rzeczy i jeste$ sprzedajnym blogerem. Zgodnie z regula — jesli
wystarczajaco dlugo powtarzasz jakie§ klamstwo, staje si¢ ono
prawda.

Nie lubi¢ gwiazdkowania wulgaryzméw. Zakazuje ich uzywa-
nia, ale w pelni rozumiem, ze czasem trzeba rzuci¢ jakas ,kurwy’.
No to bardzo prosze pisa¢ ,kurwa”, a nie ,k*rwa”, bo niby czemu
ma sluzy¢ ta gwiazdka? Chcesz zakla¢ czy nie? Jesli nie, to nie
réb tego w ogdle, a jesli juz musisz — pierdolnij normalng ,kurwe”,
a nie mi si¢ chuju jebany bawisz w jakie§ pojebane gwiazdko-
wania! Zatosny widok, zaczerpniety z ,politycznie poprawnych”
mediéw, ktére czasami ocierajg si¢ o absurd. Niedawno widzialem
w tytule jednego z tekstéw stowo ,bu*del”. Co jest takiego zlego
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w burdelu? Nie wiem, moze co$ jest, jeszcze nigdy w nim nie

bytem.

Last but not least — obowigzkowa jest znajomo$¢é regul panu-
jacych na blogu. Nie masz pojecia, ile razy moje Iwonki® musia-
ly kasowa¢ delikwentéw pouczajacych mnie zasadami ortografii.
Akurat ta regula nie zawsze jest stosowana, bo nigdy nie byla
tworzona na powaznie, a niektérym jest nie w smak, gdy kto$
nasmiewa si¢ z Boga.

Kiedy w 2006 roku wprowadzalem regulamin, inni blogerzy
patrzyli si¢ na mnie krzywo, bo wedle ich opinii ideg blogéw byta
szeroko pojeta wolno$¢ stowa.

Ogoélem na moich blogach jest kilkadziesigt réznych zakazéw.
Zbanowanych i skasowanych komentarzy nigdy nie zlicze. Byly
ich cale tysigce. I co? I nic. Ja wcigz mam wokél siebie wigcej
ludzi, niz bym tego chcial. Nie stracisz komentatoréw, jesli be-
dziesz trzymal ich krétko. Nie stracisz ich, jesli nie bedziesz od-
powiadal im na komentarze.

Nigdy ich nie pozyskasz, jesli jestes nijaki.

& Iwonki” to potoczne okreslenie na moderatorki mojego bloga. W rzeczywistosci nie maja tak na imig,
ale wszystkie sg kobietami . Na blogach posiadajg wladzg¢ absolutng. Ich decyzje nie moga by¢ kwestio-
nowane nawet przeze mnie, dlatego jesli ktos raz podpad! Iwonce, to mogita.
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Porozmawiajmy o wirusach
Jak radzic sobie z krytykq?

Czy wiesz, ile jest na $wiecie wiruséw atakujgcych ludzki or-
ganizm? Od cholery!

Czy wiesz, ile rodzajéw wiruséw wspélczesna medycyna po-
trafi wyleczyé? Ani jednego!

Tak, tak. Nawet na grype nie ma lekarstwa.

Czy wiesz, ile jest podobienstw miedzy wirusem a czytelni-
kiem, ktéry krytykuje ci¢, obraza, czepia si¢, ogélnie rzecz bio-
rac — szkodzi? Dla ulatwienia takiego czytelnika bede okreslat
mianem ,plebsu”.

Wiedz¢ o wirusach zaczerpnaltem z wszystkowiedzacej Wiki-

pedii.

Wirusy majg mate rozmiary.
Plebs na wigkszos$ci blogéw stanowi mniejszos$¢ spolecznosci

bloga.

Wirusy wykazujg dziedziczng zmiennosc, wplywajgcq na mozli-
wosci roxmnozenia sig, czyli sq zdolne do ewolucyi.

Plebs takze ewoluuje, nie powtarza tych samych zdan, cho¢
ich sens i skutek sa podobne.

Wirusy nie sq zdolne do samodzielnego rozmnazania sig, prowa-
dzg proces namnazania.

Chamstwo rodzi chamstwo. Plebs garnie do plebsu.

Wirusy mogq zakazac wszystkie typy organizmow, od zwierzgt

i roslin po bakterie i archeony.
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Plebsem moze by¢ kazdy. Pracownik budowy, piekarz, lekarz,
prostytutka i ksigdz Jerzy.

Wirusy pasozytujg na komérkach.
Plebs pasozytuje na blogerze.

Wirusy dokonujg zakazen miejscowych, wystgpujq na okreslonym
narzgdzie lub tkance i nie roxprzestrzeniajq si¢ na caly organizm.

Plebs moze atakowaé tylko jeden raz, jeden tekst blogera, po
czym przejdzie w stan uspienia. Nigdy nie wiesz, kiedy wréci.

Wirusy mogg dokonywac zakazesi uogélnionych.

Plebs moze atakowaé wszystko, co stworzy bloger. Raz zaata-
kowany bloger bedzie gnebiony, az plebs zdechnie. Albo zdechnie
bloger.

Pochodzenie wiruséw jest nieznane, istnieje natomiast kilka teo-
rii.

Dwie z nich gloszq, ze sq to wtdrnie uproszczone organizmy pa-
sozytnicze lub sq to pozostalosci pierwotnych, bardzo prostych orga-
nizmow...

Bez komentarza.

Blogosfera pelna jest wymartych blogeréw, ktérzy przestali pi-
sa¢ tylko dlatego, ze na blogu pojawila si¢ wystarczajaco liczna
grupa plebso-wiruséw zdolna przekonac ich, ze piszg stabo, pisza
zle, do niczego si¢ nie nadaja, nie majg talentu, a blog jest do

dupy.

Mhnie ,zabijano” wielokrotnie.

Pierwszy raz, kiedy zaczynalem pisanie bloga w 2005 roku.
Znajomi pukali si¢ w czolo styszac, o czym chce blogowacd.
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Drugi raz umariem w maju 2006 roku, kiedy zapowiedzialem,
ze koncze z pisaniem o seksie i nie bedzie wulgarnie. To byta bar-
dzo bolesna §mier¢. Pisalem $wietne teksty, ale ludzie odchodzili,
bo dla nich stary, dobry Kominek si¢ skoriczyl. W ciggu kilku
miesiecy statystyki spadly mi o 25 proc.

Trzeci raz, w pazdzierniku tego samego roku, kiedy opubliko-
walem pierwsze, bardzo niewyrazne zdjg¢cie swojej twarzy. Od-
chodzili, bo moim najwi¢kszym atutem byla magia anonimowo-

$ci. Kominek nie anonimowy, to juz nie ten sam Kominek.

Czwarty raz, w lutym 2007 roku, kiedy na blogu pojawila si¢
pierwsza reklama. Odchodzili, bo si¢ sprzedalem i juz nie jestem
prawdziwym blogerem.

Piaty raz, latem 2007 roku. Ludzie odchodzili, bo malo pi-
salem o dupach. Stary dobry Kominek si¢ skornczyl. Stracilem
tysigce czytelnikow.

Sz6sty raz, w czerwcu 2008 roku, po tym, jak opublikowalem
tekst ,Ta ostatnia kurwa” — wyrzekajac si¢ raz na zawsze wul-
garnos$ci i zapowiadajac, ze bedzie wigcej tematéw o mediach.
To byl koniec starego dobrego Kominka. Stracilem co piatego
czytelnika.

Siédmy raz, w czerwcu 2009 roku, po tym, jak zatozylem Ko-
minek TV dzielac spolecznosé, a nastgpnie ,wchodzac” do me-
diéw — co raz na zawsze skorniczylo Kominka jako undergroundo-
wego blogera. Kominek si¢ sprzedal. Kominek si¢ skoriczyl. Poza

tym kiedy$ pisal lepiej.

Osmy raz umartem w lipcu 2010 roku, po tym, jak przyja-
tem nazwe Kominek IN, zmienilem kolejny raz szablon bloga,
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méj wizerunek stal sie powszechnie znany. Wtedy Kominek sie
skoriczyl. Juz nie pisal jak dawniej, a czytelnicy zalewali mnie
mailami pokazujac przyklady tekstéw sprzed lat: teraz w twoich
tekstach nie ma ikry, nie ma tego czegos!

Dziewiaty raz, w lipcu 2011 roku, po tym, jak zatozylem Ko-
minek ES i zaczalem codziennie publikowa¢ teksty, kosztem ich
dlugosci i pozornej wyjatkowosci. Co trzeci czytelnik zapowie-
dzial odejscie. Nie wiem, ilu odeszlo, a statystyki przez wiele
miesiecy staly w miejscu. Kominek juz nie byt taki, jak dawnie;j.
Skonczyl sie.

Dziesigty raz umartem w lutym 2012 roku. W sondzie, w kt6-
rej zadalem pytania o jako$¢ moich tekstéw, zaledwie 8 proc. czy-
telnikéw stwierdzilo, ze wciaz pisz¢ ciekawie. Polowa twierdzi,
ze kiedy$ bylo lepiej. Kominek si¢ skonczyl.

Ciekawostka — przy mojej ostatniej ,$mierci” sprawdzilem sta-
tystyki. W ciagu poprzedzajacych dwéch miesiecy podskoczyly
0 100 proc. To byt najwigkszy skok w mojej historii.

Mimo to méwig, ze si¢ skoficzytem. Ze juz nie pisze jak daw-
niej.

Umieratem dziesi¢¢ razy. Kiedy umariem?

Ile razy ty umierates? Jesli piszesz od dawna i masz sporo czy-
telnikéw, to w co najmniej jednym z powyzszych przypadkéw
,$mierci” odnalazle$§ wlasne doswiadczenie.

Przytoczylem powyzsze przyklady, poniewaz znam blogeréw,
ktérzy zniechecali si¢ do pisania juz po jednej zmasowanej kryty-
ce. Uwierzyli, ze sa do bani.

Upadek blogera ma zawsze taki sam schemat. Zaczyna si¢ od
drobnych przytykéw, potem jest ich coraz wigcej, sa coraz bar-
dziej dosadne, az w koricu zaczynaja dominowac.

314



Nie zamierzam ci méwié, co masz robi¢ z komentatorami, bo
dopdki czujesz si¢ dobrze na swoim blogu, niczego nie musisz
zmienia¢. Je$li tylko w pewnym momencie poczujesz, ze co$ jest
nie tak, ze czytelnicy ci¢ demotywuja, ze wchodzisz na bloga
i boisz si¢, co znowu o sobie przeczytasz... wtedy przypomnij
sobie o Kominku i jego metodach. Kto jest wazniejszy? Ty czy
ktos, kto ci szkodzi? Kto jest silniejszy? Kto ma racje? Czy jesli
ktos jest dla ciebie niemily, to widzisz jakikolwiek powéd, by by¢
milym dla tej osoby? Jes$li chorujesz, to zacznij leczenie. Nie ma
lekarstwa na wirusy, ale mozna osltabi¢ ich dziatanie i doprowa-
dzi¢ do tego, ze organizm sam je wydali.

A co z wolnoécig stowa?

Ci, ktérzy krzycza co$ o niej, sa hipokrytami, bo kazdy z nas
ma granice wolnosci stowa. Jedni obrazaja si¢, gdy kto$ obrazi
ich pieska, inni dopiero, gdy obrazona zostanie rodzina. Ale te
granice sg! I nie jest tak, ze moja granica jest lepsza od twojej.
Nie jest tak, ze pieska mozna obraza¢, ale matki to juz nie. Jesli
ja ustalam granice i jest nig méj piesek, to mam tyle samo racji,
co osoba, ktéra twierdzi, ze wolno$¢ stowa na blogu kornczy sie
dopiero w momencie, gdy ktos okresli jego matke dziwka.

Gdybym w 2006 roku nie zaczal walki z wirusami, moja przy-
goda z blogiem by si¢ skorniczyla, bo nie wytrzymalbym psychicz-
nie nagonki. Teraz jestem madrzejszy i wiem, ze za chamskimi
komentarzami nie stoja warto$ciowi ludzie i nawet gdybym nie
stosowal regulaminu, ich zdanie nie wzruszaloby mnie. W kaz-
dym razie ja przetrwalem tylko dlatego, ze w pewnym momencie
uzmyslowilem sobie jedno: albo ja, albo oni. Ich juz nie ma. Ja

wcigz jestem.
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Jakie rady maja dla ciebie inni
blogerzy?

Wyjatkowo w tej cze¢sci porady blogeréw znalazly si¢ nie na
koficu, lecz w §rodku, bowiem wszystkie wypowiedzi dotyczg te-
matu, ktéry poruszalem wyzej — radzenia sobie z krytyka.

Artur Kurasinski (b/og. kurasinski.com)

Z krytyka radz¢ sobie kiepsko (szczegdlnie kiedy okazuje
si¢, ze oponent ma racj¢) dlatego staram si¢ zawsze uderzad
mocno i celnie. Czasami potrafi¢ niestety przestrzeli¢ i uzy-
wa¢é argumentéw zupelnie od czapy. Wkurzylem si¢ anonima-
mi komentujacymi pod moimi wpisami na blogu, wiec wia-
czylem komentarze Facebookowe — od tego czasu znaczaco
spadla ilo§¢ komentarzy, ale mam wrazenie, ze zapanowalem

nad trollami.

Marzena Laren (slowlife-by-marzena.blogspot.com)

Blog jest miejscem, w ktérym albo kto§ rozumie, co czyta
albo nie. Nikt nie musi si¢ ze mng zgadzaé, czu¢ mojego hu-
moru, ale odczuwam konsternacj¢ czytajac komentarze ludzi,
ktérzy nie rozumiejg przeczytanej tre$ci. Uwagi o blgdach mi
nie przeszkadzaja. Przynajmniej kto$ przeczytal tekst uwaznie.
Kultura blogowania si¢ zmienia na przestrzeni lat. Na szcze-
$cie. Blogerzy tez si¢ uczg szybkiego radzenia sobie z krytyka.
Moderacja, kasowanie, banowanie. To juz do$é czgsto spoty-
kane. Pionierzy to widza. Mlodsze pokolenia blogeréw sa nie-
bywale asertywne. Weszly na gotowe.

Andrzej Tucholski (jestkultura.pl)

Hejterzy wylatuja ode mnie z bloga zanim nawet zdazg prze-
literowaé ,cenzura”. Kiedy$ prébowalem si¢ w to angazowad,
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ale jakakolwiek préba logicznej dyskusji i tak sprowadzala si¢
do tego, ze jestem debilem, tylko jeszcze o tym nie wiem. Nie
ma co si¢ przejmowac. Szczegdlnie, ze blog nie jest Zadnym
klubem dyskusyjnym, w ktérym kazdemu przystuguje niena-
ruszalne prawo do wolnosci wypowiedzi. Nie. Blog jest blo-
giem. Co wigcej, panuja na nim zasady autora i niczyje inne.
Zreszty, wyobraz sobie, ze organizujesz u siebie na chacie
otwartg impreze¢. Wpadaja znajomi, przyprowadzaja kolejnych,
jest milo. Nagle kto§ wchodzi na stél i zaczyna cig lzy¢ i pré-
bowaé o$mieszy¢ przed reszta gosci. Uzywa bezsensownych,
obrazliwych argumentéw i jest glosny. Co wtedy robisz — po-
tulnie odpowiadasz? Czy tez moze sprzedajesz atrakcji kopa

w zadek i wracasz do swoich zaje¢¢?

Adam Przezdzi¢k (mediafeed.pl)

Nie mam problemu z krytyka, natomiast jesli pojawiaja sie¢
na moim blogu lub fanpage’u tresci powszechnie uznane za
wulgarne, wycinam je momentalnie, cz¢sto bez informowania
delikwenta. Nie czuj¢ si¢ zobowigzany do informowania i tiu-
maczenia chamom, dlaczego wole, by omijali méj blog z dale-

ka.

Artur Smolicki (6log.newcreative.pl)

Wyznaj¢ zasadg: zero tolerancji. Co innego konstruktywna
krytyka, co innego préba popsucia zabawy i mozliwos$ci dysku-
sji. To méj blog i mam prawo wymagaé pewnych zasad. Nawet
kosztem utraty czytelnika, ktéry prawdopodobnie i tak nie za-
poznal si¢ z zadnym tekstem w calosci.

Karina Patulska (karinainfashionland.com)

Nieraz mam ochot¢ uszczypliwie odpowiedzieé¢ i faktycz-
nie, czasami mi si¢ to zdarza. Pézniej jednak zdaj¢ sobie spra-
we, ze nie bylo warto, bo nawet jesli bardzo bym si¢ starala, to
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i tak nigdy nie dogodze¢ kazdemu. Mam wlaczong moderacje
komentarzy, wiec te najbardziej chamskie w ogéle nie trafiaja
do innych odbiorcéw, sa po prostu przeze mnie usuwane. Kon-
struktywna krytyka — jak najbardziej, obrazliwe docinki — nie,
dziekuje¢. Méj blog nie jest odpowiednim miejscem, aby dawa¢
upust swojej frustracji.

Magdalena Kostyszyn (venilakostis.com)
Szanuje¢ swoich czytelnikéw, ale uméwmy si¢: od uzywania
trybu rozkazujacego na wiasnym blogu jestem ja.

Matylda Kozakiewicz (segrizta.pl)

Reakcja na krytyke? Przewaznie placze, ale czasem, gdy
kto$ np. odwola si¢ do mojej figury, albo wloséw, to si¢ tneg.
Nie tak gteboko. Tak troche¢, w ramach krzyku o pomoc i uwa-
ge. Zawsze mi si¢ wydaje, ze to tych hejteréw obudzi. I im da
przekaz — nie krzywdzcie blogeréw, my tez jestesmy ludZmi!
I nawet raz chcialam zrobi¢ sobie zdj¢cie, ale si¢ wstydzilam,
bo bylto duzo krwi i to nie wygladatoby dobrze na blogu, nawet
gdybym to przemielila przez instagram, albo zrobila z tego
kolaz. Prébowalam tez rozmawiaé z grupa wsparcia ,Bied-
ni Hejtowani Blogerzy Jednocza Si¢”, ale nigdy nie mieli$my
kompletu i w efekcie musze cierpie¢ w samotnosci. Publicznie
si¢ do tego nie przyznaj¢ juz. No, czasem tylko psychiatrze,
gdy chce ode mnie prawdy. Ale on nie jest gotowy na prawde.
Nikt nie jest...
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Przegrac na punkty
A co z konstruktywng krytykg?

Przeciez jest dobra, wskazana i moze okaza¢ si¢ bardzo po-
mocna, co nie?

Ignorowanie konstruktywnej krytyki jest uwazane za niesto-
sowne i blogerzy bardzo czg¢sto wchodza w takie ,konstruktywne”
dyskusje, nie zdajac sobie sprawy, ze w wigkszosci przypadkéw
maja do czynienia z plebso-wirusem. Tyle ze zmutowanym, wy-
stylizowanym na inteligenta.

Wyobraz sobie, ze jestes ojcem. Czy tam matka, jak wolisz.

Masz dziecko. Wychowujesz je. Dobrze ci idzie. Dziecko ro-
$nie zdrowo, nie pali, nie ¢pa, a ma juz dwa, moze trzy latka. Wyj-
dzie na ludzi. Czasami si¢ sprzeczacie, czasami dasz mu klapsa,
czasami ono ci odda. Jak w kazdej zdrowej rodzinie, macie swoje
chwile szczg$cia i smutkéw, raz pod wozem, raz na wozie.

Pewnego picknego niedzielnego poludnia pukanie do drzwi
przerywa wam sielski nastréj. Kto $mie przychodzi¢ akurat
w trakcie transmisji modlitwy na Aniol Pariski?

Pukajacy nawet nie czeka, az otworzysz mu drzwi. Wchodzi
bez pytania. Najpierw do przedpokoju, potem do twojego salonu.
W brudnych buciorach. Nie znasz tej osoby, jest dla ciebie kom-
pletnie anonimowa.

I nagle, nieproszony, zaczyna ci¢ pouczaé, ze zle wychowujesz
dziecko. Ono nie wyglada tak jak powinno, nie siedzi tak jak
powinno, nie patrzy tak jak powinno! Twoje dziecko jest chore
i masz je wyleczy¢! Twoje dziecko toczy choroba, ktéra moze je
zabi¢. Nieznajomy rzuca na stél kilka tabletek, niecertyfikowa-
nych, przygotowanych przez niego wlasnor¢cznie. Bég jeden wie,
z czego. Mozesz tylko podejrzewad, ze zrobil mieszanke z tego,
co mu si¢ wydawalo najlepsze na chorobe¢ twego dziecka.

Nieznajomy wie lepiej. Pytasz go wigc:
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— Czy pan, panie nieznajomy, stosowal te leki wczesniej na
swoim dziecku?

— Nie.

— A czy pan ma w ogdle dziecko?

- Nie.

— Wiec skad pan wie, co jest dla dziecka najlepsze i jak nalezy
je wychowywaé?

— Wiem. To oczywiste. Spéjrz na swoje dziecko. Jest chore!

Jest tak przekonujacy, ze prawie siegasz po proszki, aby czym
predzej zaaplikowac je dziecku. Szybko jednak opamictujesz sie.
Nieznajomy prébuje ci¢ przekonaé, ale wie, ze stoi na straconej
pozycji, bo ty, jako ojciec czy matka dziecka wiesz lepiej, co jest
dla niego dobre. Koriczac swoje wywody, nieznajomy obraca sig,
wychodzi bez pozegnania i nigdy nie wraca.

Wyobrazite§ sobie to wszystko? Czy podalbys te lekarstwa
swojemu dziecku?

Twéj blog jest twoim dzieckiem. Jeste$ z nim na co dzien. Masz
wizje jego rozwoju, wiesz, w ktérym miejscu byl punkt A i nawet
jesli jeszcze nie widzisz punktu Z, to z pewnoscig dostrzegasz
B.

Ci od konstruktywnej krytyki sa takimi tajemniczymi zna-
jomymi, ktérzy géwno o tobie wiedza, nie maja kompletnie po-
jecia o twoich celach, strategii rozwoju bloga, a mimo to maja
czelno$é tlumaczy¢ ci, jakim masz by¢ blogerem. Nie §mierdzi ci
tu absurdem? Jasne, ze w tych oczywistych kwestiach, jak zwra-
canie uwage na poprawng pisownie, lepsze tytulowanie tekstéw,
zwracanie uwagi na wszelkie techniczne sprawy, konstruktywna
krytyka jest dopuszczalna i wskazana. Ale zazwyczaj nie tego do-
tycza komentarze. Krytykujacy bardzo rzadko potrafia oddzieli¢
bloga od blogera i jada po blogerze personalnie.

Nikt od ciebie nie wie lepiej, jak masz wychowywa¢ dziecko.
Mozesz stuchad rad, ale przesiewaj je przez sito.

Niniejszej ksigzki tez nie traktuj jako mapy do skarbu. Jest
tylko drogowskazem na drodze pelnej rozwidlen.
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Wtadza w rekach ludu?

Czy twoi czytelnicy majg racje?

Gdybym stuchal glosu ludu, juz od dawna lezalbym w piachu.
Dopiero co pisalem wam, ile razy ,umieralem”, bo tak twierdzit
lud.

A on zawsze si¢ czego$ domaga.

W 2005 roku domagal si¢ wigkszej ilosci nagich fotek znanych
kobiet.

W 2006 roku domagal si¢ wigkszej ilosci tekstéw o seksie.

W 2007 roku domagal si¢ wigkszej ilosci tekstéw o seksie
i opowiesci o przygodach z moim kolega Andrzejem.

W 2008 roku domagal si¢ mniejszej ilosci tekstéw o mediach,
wiecej o relacjach damsko-meskich.

W 2009 roku domagat si¢ powrotu starego Kominka, bo daw-
ny styl byt lepszy.

I tak dalej. Czy kiedykolwiek mieli racj¢? Z punktu widzenia
mojego rozwoju, nie mieli. Jako autor wiedziatem lepiej od nich,
w ktérym kierunku zmierzam i nie uleglem naciskom, nawet wte-
dy, kiedy statystyki spadaly ponizej poziomu gruntu. Zwaz przy
tym, ze wéwczas nie mialem pewnosci, czy to wlasnie ja mam
racje i mysle, ze wielokrotnie staniesz przed podobnymi watpli-

wosciami.

Bo czasami lud domagatl si¢ teoretycznie dobrych zmian.

Przy przenoszeniu bloga na silnik Wordpressa rzucil mi sie
w oczy komentarz jednej dziewczyny, ktéra cieszyla si¢, ze wraz
ze zmiang domeny, pojawil si¢ w regulaminie zapis zabraniajgcy

prywatnych rozméw na blogu:

Nareszcie bede mogta swobodnie komentowac, bo dotychczas

towarzystwo wzajemnej adoracji bardzo do tego zniechgcalo!
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Wiele bylo gloséw podobnych do niej. Faktycznie miatem na
blogu grupe trzymajaca wladze i oni dominowali w komentarzach,
gnebigc ,nowych”. Musialem co$ z nimi zrobié, aby dopuscié¢ do
bloga wigcej swiezej krwi. Wymyslitem, ze wszystkich statych
komentatoréw, spamujacych mi po kilkaset komentarzy dziennie,
wrzuce do Getta. Getto bylo najzwyczajniejsza na §wiecie notka
na blogu, w ktérej nie bylo zadnej tresci, ale za to kilkadziesiat
tysiecy komentarzy. To po prostu bylo pole do prywatnych roz-
méw i kazdy, kto chcial sobie pogawedzi¢ o pogodzie, wchodzit
do Getta. Po roku Getto zostato zamknigte, a stali komentatorzy
zlikwidowani.

Wracajac do dziewczynki, co si¢ tak cieszyla ze zmian i swo-
body komentowania. Rok pézniej sprawdzilem, jaki poziom trzy-
maly jej komentarze, jak bardzo poczula si¢ swobodnie na blogu?
Niestety, nie bylo czego sprawdzaé. Nigdy wiecej nie zalogowala
si¢ na blogu.

Ach, mam jeszcze jeden doskonaly przyktad. W latach 2005-
2007 miatem na blogu okropny, prosty, niebieski szablon, do kté-
rego moi czytelnicy bardzo si¢ przyzwyczaili. Strona wyglada-
ta, jakby ja kto$ zrobil przed II wojna §wiatowsg, ale miala swoj
klimat, przez jaki§ czas mi si¢ ten wyglad podobal, az w kon-
cu nie wytrzymalem i postanowilem wprowadzi¢ zmiany. Kolor
niebieski zostal zastgpiony bialym, gléwna szpalta poszerzona,
zniknal napis ,Seks, media, kobiety i Kominek”, a zostal tylko
,Kominek”. W ciggu jednego dnia z przytlaczajacego niebieskie-
go blog stal si¢ bialutki, przejrzysty, troche wygodniejszy w na-
wigacji. Chcialem dobrze. Nie wyszlo. Czytelnicy rzucili si¢ na
mnie z mordg, ze chcg powrotu starego szablonu, bo inaczej to
sobie pdjda! Krzyczeli, ze zniszczylem klimat bloga, ze biel nie
pasuje do Kominka, ze ,kiedys bylo lepiej”. Juz nie pamigtam,
jak rozkladaly si¢ statystyki, ale raczej bardzo nie sklamig, jesli
powiem, ze ok 70 proc. czytelnikéw byla przeciwna nowemu sza-
blonowi bloga.
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Co zrobilem? Nic. Wiedzialem, ze to ja mam racj¢. Nowy sza-
blon byl lepszy pod kazdym wzgledem, a lud si¢ myli. Zostawi-
tem wszystko po nowemu i przeczekalem protesty. Kazdy bunt
kiedys sie konczy.

Péttora roku pézniej ponownie postanowilem zmienié szablon.
Biel zmienilem na ciemny braz, doszly tez rézne kolorki, zmienit
si¢ uktad kategorii. Wyglad — jak na tamte czasy — unowocze$nit
sie.

Jeszcze trzy miesigce po zmianach odbieralem codziennie ma-
ile bardzo wkurzonych czytelnikéw. Domagali si¢ powrotu bia-
tego szablonu. Ten nowy nie mial klimatu, calkowicie nie paso-
wal do Kominka, a bialy byl przejrzysty, prosty jak budowa cepa
i dzieki temu przyjazny w odbiorze.

Do 2012 roku zmienialem szablon jeszcze sze$ciokrotnie, ale
weterani bloga najmilej wspominaja dwa — pierwszy, niebieski
i drugi, bialy. Ten sam bialy, ktéry przed laty wzbudzal tak wiele

nienawisci.

W ankietach, ktére od 2008 roku robi¢ kazdej wiosny, rok
w rok powtarza si¢ jedna opinia: kiedys pisatem lepiej.

Do 2009 roku wmawiano mi, ze ujawnienie tozsamosci Ko-
minka bedzie jego koficem, bo blog straci swoja ,magi¢ tajemni-
czosci”.

Kiedy w 2009 roku pierwszy raz oficjalnie przyznalem czy-
telnikom, Ze moim celem zawsze byl rynek mi¢gdzynarodowy, ze
w przysztosci Kominek bedzie czytany w kazdym zakatku §wiata,
wzbudzilem u$§miechy politowania, szydercze komentarze, dobit-
nie wyja$niano mi, jak bardzo jestem naiwny.

Obiektywnie rzecz biorgc, szanse na przebicie si¢ na zachod-
nich rynkach mam male.

Majac kilkana$cie lat powiedzialem paru znajomym, ze pew-
nego dnia beda mnie czytaly miliony. Na poczatek tylko mnie
wysmiali, a w kolejnych latach byli bardziej wyrozumiali i kon-
czylo si¢ na docinkach — no to kiedy te miliony?
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Robilem swoje.

W ciggu ubieglego roku zanotowalem na swoich blogach okoto
15 milionéw odston. Unikalnych uzytkownikéw bylto duzo mniej,
ale tez liczeni sg w milionach.

Kolegéw wciaz mam tych samych, od czasu do czasu mi doci-
najg, ale juz dawno nie slyszalem, aby ktos otwarcie watpil, ze to
co robie, ma sens.

Jestes blogerem. Nie musisz zdobywa¢ $wiata, aby osiggnaé
sukces. Podziwiam ludzi, ktérzy majac wielkie mozliwosci, od lat
pisza skromne blogi, cieszgc sie, ze kazdego dnia moga pod swo-
imi tekstami rozmawiaé z t3 sama, niewielka grupa czytelnikéw.

Naprawde ich podziwiam.
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Moj przyjaciel wrog

Jak egzystowac wsrod innych blogerow?

Do potowy 2009 roku bylem poza gléwnym nurtem blogosfe-
ry. Nikogo nie znalem, nie bytem nigdzie zapraszany, cale zycie
towarzysko-biznesowe toczylo si¢ obok mnie.

W pierwszych latach pozycja undergroundowca nie przeszka-
dzala mi. Pézniej troche doskwierala, a dzi$§ juz zapomniatem,
jak to jest by¢ samotnym blogerem.

Ani mysle sugerowad ci, jak masz egzystowa¢ w blogosferze.
Wiesz to lepiej ode mnie. Albo jeste$ sam, albo z innymi. Albo
zyjesz w hermetycznym $rodowisku swojego bloga, albo jeste$ ak-
tywnag cze¢scig blogosfery.

Jesli jednak blog jest twoim sposobem na zycie, to wypadaloby
wyjs¢ do ludzi, zwlaszcza, ze coraz cz¢$ciej kampanie reklamo-
we robi si¢ jednoczesnie na kilku blogach. Firmy bardzo czgsto
pytaja mnie, z kim chcialbym zrobi¢ taki i owaki konkurs, z kim
gdzies pojechaé czy pojawi¢ si¢ na jakiej$§ imprezie. Dziwne, ze-
bym wskazywal obce jednostki, wigc zawsze wybieram tych, kté-
rych juz znam, chocby tylko z internetu.

Jestem tez bardzo pamigtliwy i jesli kto§ raz mi nadepnie na
odcisk, chociazby niestuszng (w mojej ocenie) krytyka, to taka
osoba trafia na moja czarng list¢ i niech sobie zyje, ale z dala
ode mnie. Taki przypadek mialem calkiem niedawno. Poprosi-
tem jednego z blogeréw o komentarz do ksiazki, ktérg wlasnie
czytasz. Przy okazji wszedlem na jego bloga i co zobaczylem?
Dwa podpierniczone mi pomysty na tekst! Nie popelnil plagiatu
w dostownym znaczeniu stowa. Ja w swojej naiwnosci napisalem
czytelnikom, o czym przeczytaja u mnie w kolejnym tygodniu,
a on o tym napisal u siebie. Nastepnego dnia. Wiem, ze dobrze
jest wybacza¢ ludziom. Ja nie wybaczam. Blogeréw, ktérzy w jakis
tam spos6b nadepneli mi na odcisk, jest kilkunastu. Nie wigcej.
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Dla mnie nie istnieja. Nie czytam ich, nie pij¢ z nimi i nie robie
wspélnych kampanii. Otaczam si¢ wylacznie ludZzmi, ktérzy sa
wobec mnie neutralni lub dobrzy. Blogerzy sa egoistami i ego-
centrykami. Bardzo rzadko linkujemy do swoich blogéw, rzadko
wspominamy o sukcesach innych blogeréw, co najwyzej dajemy
»lajki”. Nieznane sg mi przypadki, aby jeden bloger mial gdzie$
z boku baner reklamujacy drugiego blogera. Teoretycznie jest to
bez sensu, bo nie wierze¢, abym stracil czytelnikéw na rzecz in-
w tekstach, zazwyczaj do znanych i lubianych oséb.

Natomiast nigdy nie odméwilem pomocy blogerowi i swoim
czytelnikom. Jesli kto§ mial problem — zawsze znajdywalem czas,
by pogadaé. Jesli ktos potrzebowal pomocy w kwestiach zdrowia
— linkowaltem, udostepnialem, wrzucalem banerki, pozwalalem
na spamowanie w komentarzach wraz z adnotacja ,kominek po-
zwolil”. To mnie przeciez nic nie kosztowalo, a nigdy nie wiesz,
kiedy sam bedziesz potrzebowal pomocy. Pomagaj, nawet jesli
wiesz, ze zawsze takie dziatanie bedzie bezinteresowne.

Miej oczy otwarte na to, co si¢ dzieje u ludzi, ktérych cenisz.
Taki fajny przykiad sily blogeréw w social mediach mielismy
w kwietniu, kiedy §ciany facebookowe ,branzowcéw” obiegla afe-
ra z tirmg Brand24. W skrécie — chodzilo o to, ze konkurencyjna
tirma przekazywala klientom nieprawdziwe informacje, poréw-
nujace ja z Brand24. Ja, jak i wielu innych blogeréw, naglasniajac
skandal daliSmy wyrazny sygnal: trzymamy strone Brand24.

Nie zaplacili mi. Nigdy nie zrobilismy zadnego interesu. Na-
wet, cholera, wédki si¢ z nimi nie napilem. Ale na jednej z konfe-
rencji szef Brand24 zamienil ze mng kilka stéw. Pomégl mi przy
uktadaniu rankingu wplywowych blogeréw. Zawsze byl wobec
mnie uczciwy i wierze w jego uczciwos¢. Bo nie jest mi obojetny.
Tak to dziata. Proste, co?

Wielu uwaza, ze sprawiam wrazenie niedost¢gpnego. Tak nie
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jest. Chetnie poznaj¢ nowych ludzi. Jak chcesz, zebysmy si¢ po-
znali, masz ulatwione zadanie, bo wystarczy, ze wrzucisz u siebie
kilka stéw o mojej ksiazce. To przeciez oczywiste, ze je przeczy-
tam, nawet nie bede udawal, ze nie interesuja mnie opinie czytel-
nikéw. Pewnie nie zostaniemy od razu przyjaciéimi na cale zycie,
ale przynajmniej stworzymy ku temu podstawy.

A co do innych - jesli jeste$ na uboczu i chcesz zaznajomié si¢
z innymi blogerami wystarczy, ze do nich napiszesz w jakiejs$ spra-
wie, a jesli nie masz zadnej sprawy, to jest jeszcze prostszy sposéb.
Od czasu do czasu dawaj ,lajka” pod wpisami innych blogeréw,
komentuj je i predzej czy pdzniej si¢ poznacie. Ja w ten sposéb
poznalem calkiem sporo oséb, z niektérymi jestem tak blisko, ze
bardzo cze¢sto robimy wspélne kampanie, bo znamy si¢ jak lyse
konie i wzajemnie reczymy za swéj profesjonalizm. Zresztg coraz
czg$ciej wspolpraca reklamowa polega na wspéldzialaniu kilku
blogeréw. Naprawde bardzo chetnie poznam ciebie i twojego blo-
ga, jesli jeste$ dobry w swoim fachu, masz co najmniej kilkanascie

tysiecy czytelnikéw i checi do wspélnych akeji.

Przypominam tylko, by$ uszanowal blogeréw, ktérzy nie chca
widzie¢ w twoich komentarzach nazwy i adresu do twojego bloga.
To jest najprostszy sposéb, aby na zawsze kogo$ do siebie zrazic.

Tajemnica poliszynela jest (a wlasciwie byto), ze kasowatem lub
poprawiatem calkiem sporo moich wpiséw z dawnych lat, gléw-
nie tych obrazajacych znane marki lub osoby. Nie przewidzialem
woéwecezas, ze pewnego dnia moje drogi skrzyzuja sie z nimi. Od
czasu do czasu spotykam si¢ na kawie z pewna aktorks, ktéra
przed laty wyzywalem od pasztetéw i idiotek. Dzis jestesmy do-
brymi znajomymi. Nie ma zalu o przeszlo$¢, ja mam zal, bo nie
pisalem wtedy o niej z przekonania, tylko ku uciesze gawiedzi.
Nie bylo warto. Nigdy nie wiesz, co przyniesie przyszlos¢.
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Mam znowu dota, nic mi sie nie chce

Jak radzic sobie z brakiem motywacji?

Kryzys to moje drugie imi¢. Pierwszy miatem pét roku po za-
tozeniu bloga, a ostatni jakie$ trzy miesigce temu. Przechodzilem
je wielokrotnie, zawsze udanie i nigdy skutecznie, bo w koricu
nawracaly.

To jest ten moment, kiedy patrzysz na swojego bloga i czujesz,
ze co$ nie idzie. Kiedy siadasz do pisania tekstu i brakuje weny.
Kiedy publikujesz tekst i nie czujesz zadnej satysfakcji. A czasami
nie publikujesz, bo wydaje ci si¢, ze nie masz juz w glowie zad-
nych ciekawych pomystéw.

Kryzys to najgorsze, co moze spotka¢ blogera, a jest tym trud-
niejszy do wyleczenia, ze za kazdym razem moze mie¢ rézne
przyczyny.

Méj pierwszy spowodowany byl przez czytelnikéw. To byl maj
2006 roku. Pisalem duzo, pisalem niezle, ale pisalem zbyt cze¢-
sto, przez co wielu komentatoré6w nie doceniato nowych tekstéw,
czujac przesyt Kominkiem. W efekcie zacze¢li twierdzié, ze pisze
gorzej, ze si¢ skonczylem i najlepiej bedzie, jesli zamkne bloga.
Nie szczedzili personalnych wycieczek.

Nie znalem wczesniej tego uczucia. Z dnia na dzied po prostu
odechcialo mi si¢ pisaé, czulem si¢ stlamszony krytyka, wma-
wialem sobie, ze jesli faktycznie Zle pisz¢, to moze czas zajaé sie
czym innym?

A moze to oni si¢ myla?

Dosy¢ szybko uzmyslowilem sobie, zZe to moze zakonczy¢ si¢
tylko na dwa sposoby. Albo ja padne, albo oni.

Zaczalem od nich.
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A ja was pierdolg. W sumie juz mi sig nie chce. Pol roku temu
po prostu pisatem sobie tutaj i bylo sympatycznie, cicho i nikt mi
nie méwit, ze jestem taki i owaki. I bylo dobrze. Wiele robifem,
zeby sig pozbyc zaplutych malolatéiw jebigcych jednozdaniowe,
wulgarne komentarze. Nie pomogto. Weigz tu jestescie i czekacie
na Smieszne kominkowe teksty, przy ktdrych pragniecie osiggac in-
telektualny orgazm.

Trzeba z wami inaczej. Blog zostaje zawieszony. Moze tylko
na jeden dzien, moze na kilka dni. Na pewno nie dluzej. Za-
wieszam go tylko po to, zeby tg notke przeczytali wszyscy i jeden
po drugim poszli wpizdu i juz nie wracali. W dupie mam wasze
roszczenia, wymagania i potrzeby. I nie pisze tego do tych, ktirzy
mnie nie lubig, ale do tych, ktorzy sq przyjagni kominkowi. Jebcie
sig na ryj.

Notki bedg kritkie, w miarg mozliwosci okraszone fotkami, ale
Juz nie bgdg smieszne i ,kominkowe”. Bedg o wszystkim, zwlasz-
cza o polityce, mediach i tym, co mnie otacza. Skoticzg si¢ setki
komentarzy, spadnie mi popularnosc i bardzo dobrze. Ja juz wszg-
dzie bylem, wszystko widziatem.

Nie potrzebujg tworzyc bloga ku uciesze miliondw. Jak za mie-
sigc, od tej chwili, zostanie tutaj pofowa, to ja i tak bedg szczesli-
wy 1 bede wiedzial, Ze jest dla kogo pisac.

W koticu, jak powiedzial ktos entelegentny — to nie ja tworzg
bloga, tylko wy i to nie ja tworzg mit kominka, tylko moi czytel-
nicy.

No to twirzcie go sobie teraz. Ja wychodzg.

Ostro pojechalem, ale takie to byly czasy. Wytrzymalem ja-

kie§ dziesi¢¢ dni. Wrécitem, napisalem ze dwa, trzy beznadziejne

teksty, ale juz si¢ nie pluli tak bardzo. Juz byli spokojniejsi. Za-

uwazylem, ze w pézniejszych kryzysach, kiedy robilem przerwe

w pisaniu bloga i wracalem, pierwsze teksty po powrocie mi nie

wychodzily. Musialem ponownie nabieraé wprawy.
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Tamten kryzys byl pierwszym i jednym z dwéch najwigkszych,
jakie mialem w ciggu siedmiu lat pisania bloga. On zapoczatko-
wal cenzur¢ na blogu, regulaminy i masakry wéréd wulgarnych,
czepialskich i chamskich komentatoréw. Kilka dni na zawsze
zmienilo mojego bloga.

Kolejny kryzys mialem wiosng 2007 roku. Regularnie piszacy
blogerzy czuja si¢ w obowiazku regularnie pisa¢, nawet wtedy,
kiedy im si¢ nie chce, kiedy wiedza, ze nie majg ani dobrego po-
mystu na tekst, ani wena nie dopisuje. To jest ten moment, kiedy
wiesz, ze musisz co$ napisa¢, bo dawno nie pisales, ale nie wiesz
co, nie wiesz, czy si¢ spodoba, brak ci sil, by skupi¢ si¢ na tek-
$cie.

No wigc dupa blada. Nie mogg sig zmuszac i uzalezniac wlasnej
przyjemnosci od oczekiwarn innych, bo wtedy prowadzenie bloga
mija si¢ 2 celem. Juz miatem kilka razy takie glupie uczucie, ze
wpadam w pulapke — pisz, pisz, pisz, bo musisz, bo wypada. Pol
biedy, ze mam sporo tzw. rezerwowych notek i nie cierpig na brak
pomystow, ale wrzucajgc je czujg si¢ jak robotnik w fabryce. Ta
granica migdzy obowigzkiem, a przyjemnoscig jest cieniutka i poki
Jjeszcze jestem w stanie jg dostrzegal — nie bede pisal, bo musze.
Najwyzej pokasujg trochg wigcej komentarzy od niezadowolonych
uosi, ktorzy wchodzqc tutaj, zawsze spodziewajqg si¢ trzg¢sienia
ziemi i ze im we lbach poprzewracam swoimi kontrowersyjnymi
przemysleniami.

Wiecie o czym mowig? Macie czasami tak, Ze thwicie w paje-
czynie zobowigzan wobec innych i nie mozecie tego przerwac nie
powodujqc laricucha ,nieszczesc”, ktdre i wam zaszkodzq?

Ja tak jeszcze nie mam, ale z kazdym rokiem coraz trudniej mi
tego unikac i nie chodzi o bloga, ale o zwyczajng codziennost.

Jutro cos napiszg.

Cmok.
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W takiej sytuacji czytelnik lub znajomy doradzi ci, by$ nie
zmuszal sie, nie pisal, gdy wiesz, Ze nie masz pomystu.

Niestety, to nie jest dobre wyjscie. Jeste$§ blogerem. Musisz
tworzy¢. Czasami musisz si¢ takze zmuszac. Jesli chcesz osiagnaé
sukces, nie mozesz wierzy¢, ze osiagniesz go bez wysilku.

We wczesniejszych fragmentach ksiazki przywolywalem jeden
z moich ulubionych tekstéw — ,Eaweczke”. Nigdy, przenigdy nie
zapomng, ile si¢ przy nim nameczyltem, ile wieczoréw spedzilem,
nie mogac napisa¢ nawet jednego catego akapitu. Ale bylo war-
to.

W 2007 roku czulem si¢ zobowigzany do pisania dobrych tek-
stéow. Za kazdym razem chcialem dawaé czytelnikowi co§ wy-
jatkowego. Kosztowalo mnie to wiele wysitku, ale teraz wiem,
ze mylitem sie. Czytelnicy i tak beda od ciebie odchodzi¢, nie
dogodzisz wszystkim. Nie jest tak, Zze wrzucisz przepis na ide-
alne ciasto i oni zostang z tobg jeden dzien dluzej. Nie jest tak,
ze wrzucisz dzielo godne World Press Photo i nikt nie odejdzie.
Nie jest tak, ze napiszesz tekst godny Nobla i §wiat rzuci si¢ do
twoich stép.

Kiedy wiesz, ze powinienes co$ napisaé, a czujesz, ze nie masz
sil, by stworzy¢ ponadczasowe dzielo, pisz cokolwiek. Publikuj
nawet to, co wydaje ci si¢ stabe, bo zawsze znajda sie¢ tacy, ktérzy
to docenig i cho¢ nie moge tego udowodni¢, to jestem przekona-
ny, ze czytelnictwo na blogu bardziej zabija regularna pustka niz
regularne stabe teksty. Czytelnicy sa cierpliwi, wiele wybaczaja
blogerom, nie odchodza po jednej czy dwéch stabych publika-
cjach. Ale odchodza, gdy kolejny raz widzg, ze niczego nowego
nie publikujesz.

Moze ci si¢ przytrafi¢ takze kryzys spowodowany zmecze-
niem tematyka bloga. Takie co$ przechodze regularnie co roku,
w czerwcu. Czuje wtedy, ze nie chce juz mi si¢ pisac ciggle o tym
samym, w podobny sposéb, ze chcialbym tez poruszaé inne tema-
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ty. W glowie jednak siedzi mys$l, ze czytelnicy zmian nie zaak-
ceptuja, bo przeciez przyszli do mnie i zostali dla pewnej tematy-
ki. I teraz musz¢ im jg zabra¢?

Niekoniecznie. Mozna doda¢ tematyke.

W 2006 roku do relacji damsko-meskich dodalem teksty opi-
sujace moja codziennos§¢, najciekawsze wydarzenia, wyjazdy.
W 2007 roku doszly opowiadania o moich przygodach z kolega
Andrzejem. W 2008 roku doszta tematyka mediéw. W 2009 roku
odeszla tematyka mediéw, ale wtedy mialem kryzys z przerzu-
tami i potrzebowalem wigcej zmian. W 2010 roku kryzysu jako
takiego nie mialem, ale chyba tylko dlatego, ze kroila mi si¢ juz
miesigczna wyprawa do USA z Burger Kingiem i zylem zblizajaca

si¢ przygoda.

Najpotezniejszy kryzys w historii Kominka zaczal si¢ latem
2011 roku i z krétkimi przerwami trwal az do péznej wiosny 2012
roku.

Zaréwno w 2009 roku, jak i w 2010 najlepszym lekarstwem
na spadek motywacji byla dla mnie zmiana szablonu bloga. Se-
rio. Doradzam to kazdemu blogerowi, ktéry ma dola! Zmien
szablon! Kup sobie nowy, lepszy, tadniejszy, albo zle¢ komus, by
ci taki zrobil i zapta¢ mu za to kilka stéw. To nie jest przeciez
duzy wydatek. W ciagu tego blisko catorocznego kryzysu szablon
zmienialem czterokrotnie. Pomagato tylko na chwilg, bo kryzys
lezal nieco gl¢biej niz we wczedniejszych latach. Przez pierwsze
miesigce zmuszalem si¢ do pisania, pézniej wrzucalem czytelni-
kom przerébki moich starych, zapomnianych, ale bardzo dobrych
tekstéw, a wiosng 2012 roku po prostu rece i cycki mi opadly, bo
gapiac si¢ na mojego kochanego Kominek IN, widzialem trupa.

Widzialem trupa, bo to byl i jest méj najpopularniejszy blog,
na nim wszystko si¢ zaczg¢lo, na nim najwigcej si¢ dzialo, on
jest moja wizytéwka. A tak naprawde od lat pisalem go troche
z przyzwyczajenia, troche z musu, niewiele z tego majac, bo na-
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wet kampanii reklamowych bylo na nim tyle, co kot naplakat.
W miedzyczasie zalozytem Kominek ES, ktéry uwielbiam i ko-
cham na nim pisa¢, nigdy nie mam problemu z doborem tematéw,
z oczekiwaniami czytelnikéw.

Wiosng 2012 roku ostatni raz zmienilem szablon. Na calkowi-
cie nowy, tzw. okienkowy. Nawiasem méwiac, zapoczatkowalem
w Polsce nowa mode, bo w krétkim czasie kilkoro blogeréw takze
przerzucilo si¢ na podobny styl. Wiosng 2012 roku polaczylem
tematyk¢ Kominek TV z Kominek IN. To bardzo pomogto, bo
teraz moglem na jednym blogu pisa¢ na wiele tematéw, a nie tyl-
ko o tym, co to jest milos¢ i jak si¢ z nig obchodzi¢. Dopiero
w tym roku wrzucilem na luz. Juz przestalo mi zalezeé, przesta-
tem si¢ stara¢. Mam Kominek ES, ktéry jest moja przyszloscia
ijego pielegnuje, a na Kominek IN pisz¢ wtedy, kiedy mam na to
ochote. O dziwo, odkad pozwolilem sobie na taka swobode — pu-
blikuj¢ czesciej. Moze nie ma na nim juz tak wielu przelomowych
tekstéw, jak dawniej, ale czytelnicy nie odchodza. Widaé, ze nie
wszyscy potrzebuja za kazdym razem trzepniecia w czache jaka$
madro$ciag. Okazalo si¢, Ze moge pisa¢ fajnego bloga starannie
dobierajac tematyke, trzymad si¢ mojego stylu pisania i mysle-
nia.

Najgorsze, co mozesz zrobi¢ przezywajac kryzys, to napisa¢ na
blogu — dzi¢gkuj¢ wam za to, ze byliscie ze mna od poczatku, bla
bla bla. I skasowaé wszystko jednym machnigciem.

To debilizm. Nawet jesli przestaniesz kochaé¢ swojego bloga,
nie odbieraj swoim przyszlym czytelnikom radosci z czytania go.
Nawet najglupszy tekst moze by¢ dla kogo$ najlepszg wskazéwka
jak zy¢. Najbrzydsza fotka moze staé si¢ najwicksza inspiracja.

W szufladzie trzymam re¢kopisy moich pierwszych ksiazek, pi-
sanych jeszcze w szkole podstawowej. Rany boskie, ale dno! Tego
nie da si¢ czytad! Jak ja moglem wtedy wierzy¢, ze ktokolwiek mi
to wyda? Wstyd. Nikt tego nie moze zobaczy¢!
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Nigdy ich nie wyrzuce. Nawet jesli juz si¢ z nimi nie utozsa-
miam, nawet jesli czuj¢ niesmak do tego, co dawniej tworzylem,
to jest w nich wszystko to, co mnie uksztaltowalo. Jest w tej brzy-
docie pigkno, bo gdyby nie te rekopisy, gdyby nie noce i dnie spe-
dzone na ich tworzeniu, dzi$ nie bylbym w tym miejscu, w kté-
rym jestem, nie mialbym tak wyrobionego stylu.

Jesli kryzys bedzie silniejszy od ciebie i nie pomoze ani zmiana
tematyki, ani zmiana szablonu, ani zmiana czytelnikéw — przestan

pisa¢, zamknij bloga, ale nigdy nie pozwdl ptonaé rekopisom.
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Epilog

Ta cze¢s¢ ksigzki nie ma $cislego zwiazku z poradnikiem i prze-
stawia wydarzenia, jakie mialy miejsce przed zalozeniem bloga.
Jest prezentem dla czytelnikéw moich blogéw, ktérzy znajda tu
wiele nawigzan do tekstéw oraz odpowiedzi na pytania, jak to sie
wszystko u mnie zaczelo i co mnie motywowalo.

Wydarzenia i dialogi przedstawione w epilogu s3 oparte na
faktach. Cze¢s$¢ z nich zostala spisana w czasach, kiedy mialy
miejsce, a cz¢$¢ kilka tygodni temu, kiedy przy wédce zmusilem
znajomych do od§wiezenia sobie pamigci. Mimo to, dla porzadku
i przejrzystosci, zdecydowalem, ze we wszystkich dialogach wy-
stapi tylko jedna osoba — Andrzej. Posta¢ doskonale znana z mo-
ich blogéw.

There must be more to life than this...

— Nie zalujesz, ze nigdy nie poznasz Toma Cruise’a? — zapytal
mnie przed laty kolega Andrzej, gdy wychodzili$my z kina.

— Nie wiem, nie mys$lalem o tym.

— Bez sensu to wszystko, ze urodzilismy si¢ w Polsce w jakim$
Kotobrzegu, a nie w Hollywood. Oni sg z innego §wiata. Zawsze
bedziemy mogli ich tylko obserwowaé, nigdy zy¢ razem z nimi.
Albo zy¢ jak oni. Nigdy nie zobaczymy Terminatora albo Ram-
bo.

— Jak bylem dzieckiem, to pytalem rodzicéw, czy Rambo na-
prawde zyje. Przekonywali mnie, ze to tylko aktor i na co dzien
jest normalny i nie strzela do ludzi.

— Nigdy si¢ tego nie dowiemy. Choéby$my nie wiem, co robili,
nigdy nie zarobimy miliona dolaréw, nigdy nie kupimy sobie sa-
molotu, jachtu...
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- Willi z basenem...

— Wielu willi, wielu samochodéw! Nie bedziemy stawni i bo-
gaci. Bo mieli§my pecha urodzié¢ si¢ w troche chujowym miejscu
na robienie kariery.

— Nigdy nie dostaniemy Oscara?

— Nigdy nawet nie bedziesz na oscarowej gali. Jak wszyscy Po-
lacy bedziesz zawsze ogladal to w telewizji.

— Kurde, Andrzej, nie wiesz, jakie bedziesz mial zycie. P6j-
dziemy na studia przeciez, moga by¢ aktorskie...

— Super. I co potem? Chcesz gra¢ w teatrze? Znasz jakiego$
Polaka, ktéry rzadzi w Hollywood? Znasz jakiegos Polaka, ktéry
jest czytany i uwielbiany na calym $wiecie? A piosenkarze? Stary,
mamy tylko papieza, a jak on umrze, to nic nie bedzie.

— W Ameryce to nawet nastolatki robig kariery.

— No wlasnie!

— Ale mozemy by¢ stawni w Polsce.

—Jasne. Ciekawe, co mieliby$§my robi¢? W zlym miejscu i ztym
czasie si¢ urodzilismy.

Ten wieczér spedzitem na balkonie, gapigc sie na ksiezyc.

— Nigdy nie poznam Toma Cruise’a...— powtarzalem jak man-
tre. — Swiat nigdy nie dowie si¢ 0 moim istnieniu?

Bytem wéwczas na etapie stuchania Queen i Michaela Jack-
sona. Freddie Mercury byl martwy, drugi od jakiego$ czasu byt
blaknaca gwiazda, ale pewnego dnia ustyszalem piosenke, ktéra
na zawsze zostala w mojej gltowie. Spiewali j3 w duecie.

There must be more to life than this...
Przyznaj¢ bez bicia, ze z angielskiego bylem w szkole staby
i nawet nie prébowalem jej ttumaczy¢, ale wyobrazilem sobie, ze

tytul tej piosenki odzwierciedla moje marzenia. Wiodac zycie ko-
tobrzeskiego ucznia podstawéwki, ktéry nie mial zadnych szans

336



na karier¢ w Hollywood, stuchatem jej, wmawiajac sobie, ze to
nieprawda.

Kiedy$ tam w przyszlosci bede zyl lepiej i pickniej niz prze-
cigtny czlowiek. Gdzie$§ tam w przyszlo$ci mam osiaggnaé wigcej

niz inni. Gdzie$ tam w przyszlosci czeka mnie cudowne zycie.
MIAEEM WTEDY DWANASCIE LAT

Jest wiele momentéw, kiedy przestajemy by¢ dzie¢mi.

Dla niektérych bedzie to chwila, kiedy dowiedza sie, ze nie
ma Swietego Mikotaja, dla innych pierwszy seks, jeszcze inni
granice dzielacg dzieciristwo od dorostosci przekraczaja wtedy,
kiedy przestaja marzy¢ o czyms, co pozornie i statystycznie jest
nierealne.

Kiedy jest si¢ dzieckiem, mozna marzy¢ o zostaniu pitkarzem,
znanym aktorem, fowcg dinozauréw czy stynna piosenkarka. Sta-
jesz si¢ dorosly, kiedy widzisz takie osoby w telewizji i myslisz
sobie — ja juz tego nie osiagne.

Znajdziesz wtedy setki usprawiedliwien, dlaczego jeste$ sza-
rym, zgorzknialym czlowieczkiem, ktéremu w Zyciu nie wyszlo.

Majac dwanascie lat bylem na tyle naiwny, Ze odpowiedzi na
pytania: co trzeba zrobi¢, aby mie¢ duzo pieniedzy, stawe, no
i pozna¢ Toma Cruise’a, szukalem wsréd otaczajacych mnie lu-
dzi. Od kumpli po rodzing. Jedni prébowali wybi¢ mi to z glowy,
$miejac sie, ze naogladatem si¢ za duzo filméw, inni twierdzili,
ze musze¢ sie uczyé, bo dzigki temu péjde na studia, a po studiach
znajde dobrze platng prace.

Szybko pojatem, ze pytam nie tych ludzi, co trzeba. Oni nie
mogli udzieli¢ mi odpowiedzi na to pytanie, bo sami jej nie znali.
Co mogly doradzi¢ mi panie sprzedawczynie w sklepach, sprze-
dawcy na straganach, takséwkarze, policjanci, zolnierze?

Czy kiedys bede taki jak oni? Czyz nie taki kierunek wskazuja
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mi nauczyciele, kiedy w szkole pytaja uczniéw, kim chcg zosta¢
w przyszlosci?

Otaczajacy mnie ludzie nie prowadzili Zycia, jakie ja chcialem
mie¢. Nie wyobrazalem sobie przezy¢ go wedle porzadku: na-
rodziny, nauka, praca, rodzina, potomstwo, emerytura, staros¢,

Smieré.

Uwielbiatem diugie spacery po nadmorskim parku. Ktéregos
dnia zaczepil mnie znajomy rodziny. Siedzial na schodach przed
sanatorium ,Baltyk”. Tuz obok molo s3 takie betonowe schody,
z ktérych rozposciera si¢ widok na morze.

— Tomcio!

Stary, zniedol¢znialy mezczyzna. Widzialem go ostatni raz
w zyciu. Rok pézniej dowiedzialem si¢, ze umarl na nowotwor.

— Co tak sam chodzisz po miescie. Nie boisz sig?

— E tam. Mi rodzice pozwalajg, péki nie jest ciemno.

— A jak tam w szkole?

Przysiadlem obok niego i juz nie pami¢tam, w ktérym momen-
cie, ale rozmowa zeszla na temat przysztosci. Przypuszczam, ze
to on rozpoczal takg typows gadke — a kim ty chcesz zostaé, jak
doros$niesz?

— Czy pan byl w Ameryce?

— A skadze!

— I nie zaluje pan?

— A dlaczegéz mialbym?

— Nie no, tak pytam. A byl pan w Japonii?

— Niestety nie.

- A w Afryce?

— Tez nie, ale za to kilka razy odwiedzilem Rosje, a jak bylem
mlodszy, to cale wakacje spedzatem na Mazurach.

— To pan nie podrézowal po §wiecie?

— A nie ciggne¢lo mnie.

— A duzo pan zarabia?
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— Teraz mam emeryture. Niezbyt duzo.

— A wczesniej gdzie pan pracowal?

— A w porcie, o tam na zachodniej plazy, w magazynie.

— A zna pan kogo$ znanego?

— A wiesz, ze tak? Wajde. Przypadkiem statystowalem w ,Zie-
mi Obiecane;j”.

— I kogos jeszcze?

— Niestety, nie znam.

— A ja bede kiedy$ stawny.

— No to juz jedna osobg znam. A kim bedziesz?

— Pisarzem. A potem tez aktorem.

— O czym bedziesz pisal?

— Aaa, nie wiem. Sensacyjne ksiagzki. Jedna taka obmys$lam
sobie. O zabéjstwach za pomocg hipnozy.

— Troch¢ powazny temat. To ty chyba masz dobre stopnie?

— Nie bardzo. Na semestr sze$¢ miernych i jeden laczek. Z mat-
my.

—Jak chcesz by¢ dobrym pisarzem, musisz czytaé duzo ksigzek
i dobrze si¢ uczy¢. Zebys wiedzial, o czym pisaé.

— No wiem. Bede jak Michael Crichton. On przed trzydziestka
byt stawny.

— To masz jeszcze bardzo duzo czasu. Dobrze mie¢ takie da-
lekie plany.

— Pan tez takie mial?

—Ja? A gdzie tam!

— A dlaczego?

— Oj nie wiem, no, tak po prostu. Jedni zostaja senatorami,
inni odnajduja si¢ w domowym zaciszu. Chociaz wiesz, teraz,
jakby si¢ tak glebiej zastanowié¢, odczuwam lekka gorycz, ze jak
p6jde do piachu, to tak, jakby mnie nigdy nie bylo. Nic po mnie
nie zostanie. Wszystko, co przezylem, odejdzie razem ze mna.

— Ja o panu napisz¢. Pan be¢dzie niesmiertelny. Ale niech mi

pan powie co$ madrego.
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— Chyba za duzo ode mnie wymagasz, co?

— Kazdy stary czlowiek wie co$§ madrego!

— No dobrze. Powiedziales, ze chcesz napisa¢ ksigzke. Od kie-
dy to planujesz?

— No tak od miesi¢cy, moze roku. Ale ja juz wezesniej lubitem
pisad.

— Wigc dlaczego wciaz planujesz, a nic nie robisz?

— Nie wiem. Nie musz¢ si¢ spieszy¢.

— Tak wlasnie jest z marzeniami. Malo robimy, by je realizo-
wa¢, ale potrafimy doskonale oszukiwa¢ siebie, ze kiedys je spel-
nimy. Zycie ci minie na realizowaniu codziennych, przyziemnych
spraw, az pewnego dnia dopadnie ci¢ staro$¢ i nagle spostrzezesz,
ze wszystko, co planowales, nigdy sie nie wydarzylo. Mozesz to
powiedzieé¢ juz teraz, prawda? To si¢ nigdy nie wydarzylo! Ten
§wiat nie jest miejscem dla ludzi, ktérych zycie sklada si¢ ze ztu-
dzeni. Zapamietaj to sobie.

— Napisze¢ ksigzke!

— I co z tego? Kto ci ja wyda? Ile na niej zarobisz? Kilka
zlotych. 1dz, Tomcio, do ksiegarni, spéjrz na pétki. Wszystkie
ksiazki majg autoréw, a wickszo$¢ z nich na zawsze dla ciebie
pozostanie anonimowa.

— Moja ksigzka bedzie najlepsza.

— Dzigki Bogu masz dobre podejscie, ale to za malo. Dzi$ krzy-
kiem zdobywa si¢ §wiat. Musisz by¢ inny, niz wszyscy. Znalez¢
takie miejsce, w ktérym bedziesz krélem, autorytetem. Musisz
da¢ ludziom cos, co kaze im podazaé za tobg, bo inaczej cale zycie
bedziesz podazal za innymi. Rozumiesz, o czym méwig?

— No... tak. Moja ksiazka bedzie inna.

— Jestes jeszcze miody, wykorzystaj ten czas na nauke. Dostan
si¢ do liceum, a jeszcze lepiej do technikum, albo ekonomiczne-
go, bo potem od razu masz zawéd. Po ogélniaku nic nie masz.
Zmarnowane lata. ZdobadZ zawéd, znajdz sobie zone¢ i wtedy pisz
ksigzke. Jak ci nikt jej nie wyda, to nic zlego si¢ nie stanie. Na
chleb be¢dziesz mial.
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Dialog, ktéry przytoczylem powyzej, spisalem, gdy tylko do-
wiedzialem si¢ o jego $§mierci. W tamtych czasach spisywalem
mas¢ wydarzen z mojego zycia, wierzgc, ze pewnego dnia beda
warte miliony. Ale nie tylko to bylo moim celem.

Bedac nastolatkiem zaczglem dostrzegadé, jak wielu ludzi wokét
mnie jest nieszcze$liwych. Narzekaja na zycie, na swoje zwiazki,
zony, dzieci, rodzicéw, prace. Na wszystko. Ttumaczono mi, ze to
taka polska mentalnos¢, ale moze powdéd byl inny? Moze

NIKT IM NIE POWIEDZIAL JAK MAJA ZYC?

— Co masz na mysli? — zapytal mnie Andrzej.

— Ludzie nie rozwigzuja probleméw. Nie znaja rozwigzan. Prze-
czekuja je, przepijaja, przeplakuja. Radza si¢ znajomych, ktérych
moc sprawcza konczy si¢ na pocieszeniu. W ktérym momencie
zycia uczg si¢, jak radzi¢ sobie ze zdradg, porzuceniem, $miercia,
toksycznymi partnerami? W ktérym momencie zycia uczg si¢ jak
by¢ lepszym od innych, jak nie ulec wplywom zaborczych oséb,
jak unikaé¢ zwigzkéw z idiotami, jak radzi¢ sobie z nielojalnoscia,
brakiem honoru i wszelkimi sytuacjami uniemozliwiajagcymi pro-
wadzenie szczgsliwego zycia? Zycia z gotowymi odpowiedziami
na wszystko?

— Wiesz, Tomcio, na tym wlasnie polega zycie. Na uczeniu sig¢
na wlasnych bi¢dach, na przezywaniu tego wszystkiego, o czym
ty teraz mowisz.

— Przezy¢ to jedno. Przewidzieé to drugie. Zrozumie¢ to trze-
cie. Zlikwidowaé to czwarte. Zyjemy w spoleczenstwie, w kt6-
rym kazdy na co dzieri ma jaki$ problem. A je$li ma jakis problem,
to znaczy, ze nie zna jego rozwigzania, tak?

— To duze uproszczenie...

— Wiem, ale zazwyczaj tak to z grubsza wyglada. Dam ci fajny
przyktad. Wyobraz sobie, Ze masz kobiet¢. Wiem, to fantastyka
grubymi ni¢mi szyta, ale pus¢ wodze fantazji. Wyobraz sobie, ze
ja zdradzasz. Jednorazowo, bo jednak ja kochasz. Mialby$ wyrzu-
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ty sumienia?

— Tak, nawet taki dupek jak ja, mialby wyrzuty sumienia, dla-
tego nigdy...

— Dobra, dobra, skoricz. Krétko: powiedzialbys jej o zdradzie?
Wyrzucilby$ to z siebie? Przeprosil, prosil o wybaczenie, wybla-
gal ,zacznijmy wszystko od nowa?”.

— Moze az tak bym nie dramatyzowal, ale tak. W zwiazku naj-
wazniejsza jest szczero$é. Co to za zwigzek budowany na klam-
stwie?

— Powiedzialbys jej, prawda?

- Moéwig, ze tak. Taaak!

— Widzisz. Jestes idiota. Z egoizmu i wlasnych potrzeb naj-
pierw by$ zdradzil. PéZniej z egoizmu i wlasnych egoistycznych
potrzeb obarczylbys ja wiedzg o tej zdradzie. Czy zdajesz sobie
sprawe, ze co$ takiego jak zdrada pozostanie w niej na zawsze? Ze
nie tylko tobie, ale kolejnym partnerom nie bedzie juz tak ufala,
jak przed rozmowa, kiedy si¢ do zdrady przyznales? Nie kumasz,
ze nie zrobilbys jej krzywdy zdradzajac? Dopiero méwiac o zdra-
dzie méglbys zniszczy¢ jej zycie i wiare w uczciwos$é mezczyzn?
I to wszystko od zdrady do przyznania si¢ — zrobilby$ wytacznie
z czystego egoizmu. Raz ulzyle§ sobie w innej, a drugi raz ulzyl-
by$ sobie na niej. Nazywasz to miloscig?

— To byto dobre, ztapate§ mnie. Skoro mialbym jej nie méwic
o zdradzie, to co ze szczero$cig?

— Zdradg zabile$ szczeroéé. Raz na zawsze. Zyj z tym pigtnem,
albo znajdZ inng kobiet¢, ale nigdy nie obarczaj nikogo swoim
brudnym sumieniem!

— Ok, trafito to do mnie.

— Ty nie postapilby$ Zle, bo jestes zlym czlowiekiem. Ciebie
nikt nie nauczyl, jak masz zy¢. Czy teraz rozumiesz? Odbylismy
te rozmowe i mam jako taka pewnos¢, ze nigdy nie przyznasz
si¢ do zdrady. Andrzej, nie wymyslitem tej filozofii ze zdrada.
Podstuchatem t¢ rozmoweg. I wiesz, co sobie pomys$lalem? Pew-
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nego dnia napisze ksiazke, gdzie wyjasni¢ ludziom jak maja sobie
radzi¢ nie z setkami, a moze tysigcami spraw w relacjach dam-
sko-meskich i codziennym zyciu. Po prostu powiem ludziom, jak
maja zy¢.

— A t¢ calg zyciowa wiedz¢ podstuchasz?

- Nie, ja...

— Musisz zostaé lekarzem, albo nie wiem kim, bo wiedze trze-
ba bedzie sprawdzi¢ w praktyce.

— Cos si¢ wymysli.

Bedac nastolatkiem wielokrotnie zdobywalem wiedze od
starszych ludzi. Wymysélitem sobie, ze oni najlepiej wiedza, jakie
bledy popelnia si¢ w zyciu i jak si¢ na nich uczy¢, ale przyznam
uczciwie — az tak wiele mnie nie nauczyli. Zwykle konczylo si¢ na
rozczarowaniach, bo jak szcz¢$liwego zycia ma uczyé mnie ktos,
kto prowadzi przecigtne zycie z przecigtnym ilorazem inteligen-
cji pod czacha i $redniej jakosci intelektem. Andrzej mial racje.
Podjalem si¢ czegos, co przerosto moje mozliwosci.

A juz prawdziwy dramat byl, kiedy prébowalem ich przeko-
naé, ze pewnego dnia $wiat dowie si¢ 0 moim istnieniu. To bylo
jak gadanie do $ciany. Ja méwilem im o podboju calej galaktyki,
oni mi odpowiadali — ty sie, dziecko, ucz.

Az pewnego dnia przeczytatem

WYWIAD Z QUENTINEM TARANTINO

i moje zycie juz nigdy nie bylo takie samo.

To bylo w drugiej polowie lat dziewigédziesigtych. Wespél
z czwérka kumpli zamkneli$my sie u jednego z nich na caly week-
end w garazu, aby w spokoju pogra¢ w gierki sieciowe. Gdzie$ nad
ranem poczulem si¢ zmeczony i poszediem spa¢. Mam taki zwy-
czaj, ze przed snem musze¢ co$ poczytaé. Nie zasn¢ bez czytania.
Sciagnatem z potki jakis stary numer miesiecznika ,Film”, otwo-
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rzylem stron¢ na wywiadzie z Tarantino, ktéry $wiecil triumfy
ze swoim filmem. Dziennikarz zadal mu sakramentalne pytanie:
a jak to si¢ wszystko zacze¢lo? Na co Quentin odparl, Ze kiedy byl
sprzedawcg kaset video, mial duzo czasu na ogladanie filméw
i pisanie scenariuszy. Byl mlody, glupi i naiwny, ale wierzyl, Ze
pewnego dnia nakreci wielkie dzielo.

Tyle mi wystarczylo. Poczulem si¢ o§wiecony. Jesli jakis$ sprze-
dawca kaset moze, to czemu jaki§ géwniarz z Kolobrzegu ma nie
moée?

Pomyslatem, ze pewnego dnia opowiem dziennikarzom po-
dobng histori¢. Histori¢ chlopca, ktéry lata swojej mtodosci po-
swiecil na pisanie, Zyjac w glebokiej wierze, ze to co robi, ma
sens. Do tego jednak byla daleka droga. Przeciez najpierw ja to

WSZYSTKO MUSZE PRZEZYC!

Kilka dni pézniej spotkalem si¢ z Andrzejem.

— Andrzej, juz wiem, co chcg robi¢ w zyciu, wiem co chcg osig-
gna¢ i zamierzam do tego dazy¢, az osiagne cel.

- Biorgc pod uwage, ze w szkole idzie ci gorzej niz mnie...
moéw! To bedzie §mieszne.

— Ty mi pierdolisz, ze nie poznam Toma Cruise’a, bo miesz-
kamy w Polsce i ten wielki §wiat jest poza naszym zasiggiem?
Pierdolisz mi, ze nigdy nie zrealizujemy najwigkszych marzen,
bo wigkszo$¢ ludzi ich nie realizuje. Wigkszo$¢ ludzi, nawet kur-
wa, za granicg nigdy nie byla, a co tu dopiero méwi¢ o wielkim
swiecie. Wigkszos¢ ludzi zarabia géwniane pienigdze przez cale
zycie! Wiekszo$¢ ludzi zyje anonimowo i zdycha w anonimowych
szpitalach. Nic po sobie nie zostawiajg. Nic! Pasozyty! Andrzej,
przeciez nie wzigle§ pod uwage najprostszego rozwiazania!

— No méw, méw.

— Mi sig¢ to uda.
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- Co?

— Mi sie to uda!

- Co?

— Wszystko. Pewnego dnia beda czytaly mnie tysiace. Pé6z-
niej miliony. Najpierw stan¢ si¢ najpopularniejszym pisarzem w
Polsce, potem na calym $wiecie. Bede¢ mial takie zycie, jakie jest
w marzeniach kazdego dziecka. Nigdy

NIE ZAPOMNE BYC DZIECKIEM

— Kurwa, Andrzej, to nie jest tak, ze musisz urodzi¢ si¢ w Hol-
lywood, aby zosta¢ gwiazdg. To jest géwno prawda! Tak, jak ty
mysla wszyscy. Wszyscy koledzy z klasy. Wszyscy dookola mnie,
tacznie z tobg, mysla, ze nigdy nie bylo im pisane lepsze zycie
niz to, ktére maja. Nigdy nawet nie pomysleli, aby zdoby¢ swiat!
Nigdy nie dali sobie szansy. Wyjdz na ulice, zajrzyj do sklepéw,
urzedéw, popatrz na starszych ludzi, ktérych mijasz na ulicy.
Wiesz, kim oni sg? Nami! Sg tymi, kim my bedziemy w przyszio-
§ci. Zostaniemy tu na zawsze. Za dwadziescia lat ja bede praco-
wal na jednej z tych ulic i ty bedziesz pracowal na jednej z tych
ulic. Andrzej, czy kiedykolwiek pomyslates, ze nie dasz zgody na
takie zycie?

— Stary, jak zapytasz tych ludzi, czy sg szczesliwi...

— Oj wiem, wiem. Jedni zaczng marudzi¢ na ci¢zkie zycie, inni
powiedza, ze sg szczesliwi, bo im nie trzeba do szczg$cia milio-
néw. Wiesz, jak wyglada Manhattan?

— Mniej wigcej.

— Oni wszyscy dali zgode na to, aby przez cale zycie Manhat-
tan byt tylko w telewizorze.

— I to raczej nie sprawia, ze sg nieszcze$liwi.

— Zgadzam si¢. Ale ja tak nie chcg. Mam jedno zycie. Chce
dozy¢ takiego dnia, ze kiedy wstane z 16zka, wyjde¢ na méj taras z
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widokiem na Manhattan, zadzwoni¢ do ciebie, budzgc ci¢ w §rod-
ku nocy i powiem — udalo mi si¢! Kiedy pewnego ranka zbudzg¢ sie¢
i pomysle — dzi$ chce poplywaé w turkusowym morzu — to kilka
godzin pézniej bede siedzial w samolocie na Malediwy. Jesli na-
stepnego dnia zachce mi si¢ sushi, polec¢ na nie do Japonii. Ro-
zumiesz? Kazdy z nas na to zastuguje! Mamy tylko jedno zycie,
jedno pieprzone zycie i nie mozemy przezy¢ go, bedac ograniczo-
nymi przez zarobki w wysokosci §redniej krajowej!

— Mozemy. Nasi rodzice moga i zyja. Nasi sasiedzi moga i zyja.
Mozemy, Tomek. Im szybciej to zrozumiesz, tym mniej bolesnie
przezyjesz rozczarowanie, kiedy okaze si¢, ze nie mamy mozli-
wosci zy¢ jak w bajce. Mamy jednak mozliwo$¢ zdobyé¢ zawéd
i by¢ szczesliwi. Nie musimy mieé¢ milionéw na koncie, aby co
tydzieni oglada¢ przy piwku mecz.

— Kurde, Andrzej, ja nie chce kasy, ot tak. Cheg na nig zapra-
cowaé. Nie chce bogactwa, by méc sie lansowad i nagrzewaé pa-
réwki w zlotym garnku. Cheg mie¢ tylko tyle, ile potrzeba, bym
wiodac szczesliwe zycie, nie czul si¢ ograniczony brakiem pienie-
dzy. Chce doswiadczyé w zyciu tego, co rzekomo nie jest pisane
szarym ludziom. Co rzekomo jest przypisane wyjatkowym.

- Wigc jestes wyjatkowy?

— Tak samo jak ty! Tyle ze przeciwienstwie do ciebie, ja wierze
w swoja wyjatkowo$é, wierze, ze jestem w stanie si¢ przebi¢. Na-
wet jesli bede mial na to pracowad trzydziesci lat.

— Jasne. Jest duza réznica migdzy marzeniami a zyciem. Czy
tego chcesz czy nie, taka jest prawda. Statystycznie masz mar-
ne szanse, by twoja stawa kiedykolwiek wyszla poza Kolobrzeg.
Zgadzasz sig?

— To prawda. Statystycznie jestem bez szans, ale §wiat zna wie-
le historii ludzi, ktérzy bardzo chcieli co$ osiagna¢ i dokonywali
wielkich rzeczy. Kazda epoka ma swoich bohateréw. Dlaczego nie
mialbys$ by¢ jednym z nich?

— I co? Cata reszta tych, ktérzy nie chca dokonywaé wielkich
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rzeczy, ktérzy nie chcg mie¢ milionéw na koncie i lata¢ do Japonii
na sushi, powinna by¢ nieszcz¢sliwa z tego powodu? Mam juz sie¢
zalama¢, ze zamiast i§¢ na studia, wol¢ otworzy¢ wlasng firme
w Kotobrzegu?

— Nie, Andrzejku, ty i tobie podobni... jestescie jak szczgsliwe
zaby mieszkajace cale zycie w studni. Nigdy nie pojmiecie pigkna
oceanu.

— Ty pojmiesz?

— Nie nalez¢ do waszego §wiata. Patrze na takich, jak ty i wiem,
ze to nie moje zycie, nie moja przysztos¢, nie moje ambicje. Kiedy
kupuje ksiazki stawnych pisarzy, widz¢ swoja ksigzke w przyszlo-
$ci. Kiedy ogladam gale oscarowa, widz¢ moich przysztych kole-
géw. Kiedy patrz¢ na ksiezyc, mysle sobie — kiedy$ tam polece.
Swiat moze by¢ nasz, tylko trzeba da¢ sobie szanse go zdobyé.

W przeciwieristwie do Quentina, nie chcialem inspirowac sig
filmami. Nie mialem kiedy ich oglada¢, bo w dzien szkotla, po
szkole odrabianie lekcji, a wieczorami starzy okupowali telewizor.
Inwestycja w moja wiedz¢ mialy by¢ ksigzki, ktére w tym czasie
catkiem namietnie czytalem. Poczatki jednak nie byly latwe, bo
cho¢ do pisania ciggnelo mnie zawsze, to z czytaniem bylo go-
rzej, a rozpalenie milosci do ksigzek zawdzigczam rodzicom.

Jak to bywa w patologicznych rodzinach, rodzice niszcza dzie-
ciom szczesliwe dzieciristwo i tak tez bylo w moim przypadku.
Trzykrotnie.

Pierwszy raz, gdy mama na urodziny kupila mi komiks Bat-
mana. Przeczytalem go w dwa dni i z braku konkurencji stal si¢
moja ulubiong ksiazka.

Drugi raz, gdy wygrzebalem u babci ,Tajemnicza wyspe” Ju-
liusza Verne i zapytalem mame, czy warto to przeczytaé. Od-
powiedziala, ze jestem glupi, ze pytam i dopdki nie przeczytam
calej ksiazki, w mojej misce nie bedzie karmy.

Trzeci raz, gdy nudzitem si¢ i zapytatem ja czy Robin Cook
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(autor réznych thrilleréw medycznych) fajnie pisze. Historia si¢
powtérzyta — musialem przeczytaé. Mialem wtedy jakies jedena-
$cie lat. To Robin Cook byl moim pierwszym pisarzem dla ,,doro-
stych”. Kiedy koledzy z klasy czytali ,W pustyni i w puszczy”, ja

poznawalem tajniki pracy nowojorskich prosektoriéw.

Zresztg tata nie byl lepszy. W jego pokoju ksigzki zajmowaly
tyle miejsca, ze trzeba bylo chodzi¢ bokiem, aby dojs¢ do okna.
Odkad pamietam wdrapywalem si¢ na szafe i co jaki$ czas $cia-
galem z niej ksigzki, ktérych nie rozumiatem. Ale nie rozumieé
ksigzki, to jeszcze nie powdd, by jej nie czytaé. Zwlaszcza, gdy
trafi si¢ dziecku w lapy ,Sztuka kochania” Michaliny Wistoc-
kiej. Mlodsi nie zrozumiejg, ale dwudziestolatkowie i starsi wie-
dza o co chodzi... Ta ksigzka byta w kazdym mieszkaniu. Majac
osiem lat, znalem na pamieé wszystkie obrazki. Majac dziesigé
lat, znalem na pamig¢é¢ wszystkie strony. Majac czternascie lat,
bylem przekonany, ze kiedy$ napisze¢ co$ lepszego. Seks przeciez

nie moze by¢ taki nudny.

W swoim dziecinistwie przeszediem przez wszystkie najwaz-
niejsze etapy fascynacji ksigzkami: Juliusz Verne, Zbigniew Nie-
nacki, bracia Grimm, Andersen, John Grisham, Michael Crich-
ton, Dan Brown. Nie wiedzie¢ czemu czasami bratem si¢ za cos,
czego nie powinienem czytaé¢ i do dzi§ pamig¢tam meczarnie, gdy
jako ledwo nastoletni smarkacz prébowalem cokolwiek zrozumie¢

z ,Wahadta Foucaulta” Umberto Eco.

Mijaly miesiace, powoli mijaly lata, a nudne zycie uptywalo mi
na chodzeniu do szkoly i pisaniu. Pisanie stalo si¢ moja najwiek-
szg tajemnica, ale tylko dlatego, Ze nie moglem juz znies¢ wy-
§miewania si¢ ze mnie. OK, przyznaje, bytem troche¢ glupkowaty,
zwlaszcza w czasach szkoly podstawowej, ale i w szkole $redniej
raczej nie nalezatem do tych, co trzymaja si¢ z paczka, imprezuja
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i kolekcjonuja wspomnienia. Przez wigkszos¢ liceum czulem sie
troche wyobcowany, mialem wrazenie, ze w poréwnaniu z innymi
zbyt szybko dorostem, zbyt wiele rozumiem i widz¢ wigcej niz
inni. Pézniej w jakiejs ksiagzce przeczytalem, ze takie poczucie
ma wigkszo$¢ zbuntowanych nastolatkéw. Czyli taki wyjatkowy
to ja nie bylem. Shit happens.

Na marginesie dodam, Ze to ukrywanie si¢ przed §wiatem we-
szlo mi w nawyk na dlugie lata. Moi rodzice wiedzieli o blogu,
ale traktowali go raczej jako hobby. Co$ jak zbieranie znaczkéw.
Przez pierwsze cztery lata od jego zalozenia nie znali nawet ad-
resu mojej strony. Oni myséleli, Zze jestem po prostu takim sobie
dziennikarzem, bo w tamtym czasie pisywalem artykuly do prasy,
ledwo wigzac koniec z koricem.

O Kominku dowiedzieli si¢ dopiero pod koniec 2009 roku, gdy
znajomy przyniést im obszerny artykul w tygodniku ,Polityka”
poswigcony mojej osobie. Moge sobie tylko wyobrazié, jacy byli

zdziwieni, widzac nagléwek:

W ciggu czterech lat stat sig¢ jednym z najpopularniejszych bloge-
réw w Polsce. A juz na pewno — najbardziej wyrazistym. Internetowy

celebryta, fenomen w sieci. On — Kominek.

Przed laty, zamykajac si¢ co weekend w pokoju, biorac do reki
pidéro, bardzo mocno wierzylem, ze musze¢ poswigcic¢ lata miodo-
§ci, aby w przyszlosci wies¢ cudowne zycie.

Wierzylem, ze to ma sens.

Zyltem absurdalnymi marzeniami, bo w swej nastoletniej na-
iwnosci snutem plany podbicia Hollywood w ciagu pét roku. No
maksymalnie — roku. Pami¢tam, jak bodajze w drugiej klasie li-
ceum na semestr mialem paskudne stopnie. Chyba trzy niedosta-
teczne. Szkola mocno dawala mi si¢ we znaki i stala na przeszko-
dzie w realizacji celéw. Na szcze¢scie nigdy nie kiblowatem. Jakos
zawsze udawalo si¢ przejs¢ do kolejnej klasy.

Podczas jednego z wielu spaceré6w na podmiejskich polach,
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obliczalem co do tygodnia (!) plan podboju $wiata. Do kwiet-
nia napisze¢ ksiazke, do maja zostanie wydana, a jesli si¢ uda, to
w czerwcu znajdzie si¢ w ksiggarniach w Ameryce. Najpdzniej
w sierpniu bed¢ bogaty i podpisze kontrakt na scenariusz do fil-
mu na podstawie mojej ksigzki. To z kolei oznaczalo, ze koszmar
ze szkolg sie skoniczy, a ja za czternascie miesiecy bede odbierat
swojego pierwszego Oscara. Bo film mial si¢ nakreci¢ w miesiac,
a w kolejnym miesiacu, najlepiej pod koniec listopada, trafi¢ do
kin.

Kiedy to pisz¢, sam nie moge uwierzyé, w jak potwornej ilu-
zji zylem i momentami zastanawiam sie, czy chce, byscie o tym
wiedzieli.

Z drugiej strony — to marzenia utrzymywaly mnie na po-
wierzchni, bo oprécz probleméw w szkole nieustannie jako po-
czatkujacy pisarz miatem

PODCINANE SKRZYDLEA

Pierwszy raz, gdy mialem siedem lat, bo zanim wpadlem na to,
ze moge napisa¢ ksigzke, zdecydowatem si¢ ksiazke... przepisac.

Pamietam jak dzi§ — ,Poczet wielkich astronoméw”. W niej
skrécone biografie Kopernikéw, Galileuszy i innych gadéw.

Wydawala mi si¢ nudna, wigc postanowilem napisac te ksigzke
po swojemu, przepisujac z niej tylko to, co bylo najistotniejsze.

Gdy rodzice zapytali po co to robi¢, odpowiedzialem, ze to
péjdzie do druku. Odparli, Ze nie mam szans.

Pierwszy raz w zyciu zrozumiatem, jak to jest by¢ wkurwio-
nym siedmiolatkiem.

Kolejng moja ksiazka bylo dzielo pisane i rysowane na bloku

rysunkowym. Tytul mial ,Planety i storice”. Nie wiem, kiedy to
si¢ dzialo, ale przypuszczam, ze zaraz po wydawniczej porazce
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z astronomami.

Rozumiejac, ze przepisywanie ksigzek nic mi nie da postano-
wilem napisaé¢ swojg... na podstawie innych. Opisalem i obryso-
walem caly uklad stoneczny. Gdy w szkole na polskim dopiero
uczono nas kim byl Kopernik, ja juz wiedzialem nawet, jaki mial
numer buta i w co lubil si¢ drapac.

Niestety, i tego dziela nie wydatem.

Pamiegtam tez, Zze w wieku dwunastu lat napisalem krétkie opo-
wiadanie o zabéjstwie Jana Pawla I, ktére wyslalem na konkurs.
Nic nie wygralem. Wygrata jakas dziewczyna. Napisala wiersz
o kwiatach.

W szkole za wypracowania dostawalem same mierne. Wiesz,
talentu nie mialem. Tak przynajmniej twierdzila polonistka, ale
nie mam jej tego za zle, bo doskonale przekazywala wiedz¢ i spo-
ro si¢ przy niej nauczylem.

Z matury dostalem tréj¢, co powszechnie zostalo uznane za
méj zyciowy sukces.

Jeszcze przed maturg postanowilem wydaé swoja pierwsza
ksigzke. Do dzis§ uwazam, Ze to najwazniejsza i najlepsza ksigz-
ka mojego zycia. Wprawdzie wymaga ponownego napisania, bo
styl zmienil mi si¢ diametralnie, ale to wlasnie ta ksigzka lezala
u podstaw wszystkich moich marzed. Mimo ze dzi§ mégtbym ja
wydacé bez problemu, nie spieszy mi si¢. Niech sobie poczeka jesz-
cze kilka lat. Na wszystko przyjdzie czas.

Wystalem ja do poznarskiego wydawnictwa, bodajze Zysk
i Spétka. Po dwéch miesigcach, zaniepokojony brakiem odpowie-
dzi (i milionéw na koncie) wsiadtem w pociag i razem z Andrzej-
kiem pojechali§my sprawdzi¢, o co biega.

W strugach deszczu i temperaturze bliskiej zera przemierzali-
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$my wielkie miasto Poznan, az dotarlismy do wydawnictwa. Tam
pani o imieniu Aleksandra, na moje pytanie — czy przeczytali
ksigzke? — odpowiedziala:

— A, tak... hm... duzo bykéw narobiles, co?

Nie bardzo rozumiejac, o co chodzi, przeciez poprawialem
wszystko w autokorekcie, odebralem maszynopis. Usiadlem
w pobliskiej knajpie i przejrzalem co mi tam nabazgrali. To byta
moja pierwsza styczno$¢ z korekta. Kazda linijka, kazde zdanie, a
czasami kazdy wyraz byl pomazany otéwkiem. Wygladalo to tak,
jakbym ani jednego zdania nie napisal poprawnie. I tak w rzeczy-
wisto$ci byto.

Poprawki koriczyly si¢ na szesnastej stronie. Na trzysta po-
zostalych korektorce nie wystarczylo cierpliwosci, co wéwczas
odebratem jako policzek. Dzi§ wiem, ze ja na jej miejscu skori-
czylbym czytanie po pierwszym akapicie.

Andrzej siedzial obok i niczego nie rozumial. A moze rozu-
mial wszystko? Moze tylko dlatego, Ze mial przed sobg czlowieka
pragnacego popelnié rytualne samobdjstwo, nie powiedzial: a nie
moéwilem?

Niezrazony ta porazka, wyslalem oferte do wszystkich naj-
wiekszych polskich wydawnictw. Po kilku tygodniach otrzymy-
walem od nich listy, ktére zaczynaly si¢ od sléw — przykro nam,
ale...

To byt méj upadek. Jak wielki, niech §wiadczy fakt, ze po dzi$
dziend uwazam te¢ ksigzke za najwazniejsza w swoim zyciu, ale mi-
nie jeszcze wiele lat zanim ja wydam. Tak, to byla moja najwigk-
sza zyciowa porazka i chyba juz nigdy nie poniostem wiekszej,
cho¢

CIAGLE PRZEGRYWALEM

walke o moja przyszlosé.
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Po porazce z wydawnictwami moje skrzydetka zaczely odra-
sta¢ dopiero po wielu miesigcach. Porzucilem marzenia o napisa-
niu ksigzki i zdecydowalem si¢ napisaé scenariusz filmowy.

Pamietam nawet, jak oklamalem rodzicéw méwiac, ze jade
z kumplami na dziatke, a tymczasem wsiadlem w pociag do War-
szawy. Po calonocnej podrézy rankiem znalazlem si¢ w stolicy,
zmierzajac ze scenariuszem w plecaku do studia filmowego TOR.

Chciatem go doreczy¢ osobiscie. Bo moze przeczytaja na miej-
scu i od razu si¢ zachwyca? Moze rezyser bedzie chcial ze mna
porozmawiaé? Albo od razu wsigd¢ w samolot do Hollywood?

Rzeczywistos¢ okazala si¢ brutalniejsza. Po wejsciu do studia
wyciggnalem scenariusz, na co osoba tam pracujaca powiedziala,
ze nie przyjmuja. Mam napisa¢ jednostronicowy szkic i im go
wyslaé. Do widzenia.

Scenariusz na zawsze wyladowal w szufladzie. I bardzo do-
brze, bo byl beznadziejny, ale to moge stwierdzi¢ dopiero dzis.
Kiedys chcialem za niego Oscara.

Catle moje dziecinistwo, wiek nastoletni, a wiasciwie wszystkie
lata, az do zalozenia bloga, byly naznaczone porazkami pisarski-
mi. Nigdy nie odnioslem Zadnego sukcesu, nikt nie poznal si¢ na
moim talencie, a wszelkie préby pokazania ludziom, ze potrafie
pisa¢, koniczyly sie niepowodzeniem. Podobnie jak

KONTAKTY Z KOBIETAMI

Ten watek rozwing w nast¢pnej ksiazce, bo przeciez to kobiety
byly zawsze jedna z moich najwigkszych motywacji, a najlepsze
teksty powstaly w oparciu o relacje damsko-meskie. Stad wydaje
mi si¢ tez, ze kolejna ksigzka bedzie cieszyla si¢ duzo wigkszym
zainteresowaniem niz ta, ale to akurat nie ma dla mnie znaczenia.
Teraz wspomng tylko o jednej, wcale nie najwazniejszej, ale jej
przyktad dobitnie pokazuje, jak bylem dawniej postrzegany.
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Kiedy rodzice kupili mi peceta, ksigzki zeszly na dalszy plan.
Pisanie takze. Zafascynowal mnie internet. Dzi¢ki niemu pozna-
tem na czacie pewng kobiete. Kiedy si¢ spotkalismy, zakochalem
si¢ w niej na amen. Po godzinie znajomosci wiedzialem, ze jest
ta, z ktéra chce spedzié reszte zycia. Ona byla innego zdania.
Nie pozostawila mi zadnych nadziei, a w przyplywie szczerosci
wyznala:

— Jeste$ $mieszny, lubie mieé takich kolegéw, ale nam si¢ nie
uda. Gustuj¢ w troche innym typie mezczyzny.

- Czylir

— Tomek. Nie jestes z mojej ligi.

Wtedy ostatni raz w zyciu uslyszalem ,zostarimy przyjaciél-
mi” i obiecalem sobie, ze juz nigdy zadna kobieta nie powie do
mnie tych siéw. Zadzwonitem do Andrzeja, bo to jedyny kumpel,
ktérego mysli sg proste i intelektem nieskalane, a potrzebowalem
odmézdzajacej rozmowy.

— Wiesz, Tomek, w naszej paczce nigdy nie potrafili§my zro-
zumie¢ jednego fenomenu. Dlaczego laski na ciebie nie leca?

— No, najpickniejszy to ja nie jestem. Wtlasciwie to jestem
brzydki jak kupa.

— Jak moja babcia ci¢ zobaczyla...

— ... przestan!

— Czekaj, daj skonczy¢. Jak moja babcia ci¢ zobaczyla, to po-
wiedziala, ze pi¢é¢dziesiat lat temu takiego kolesia, jak ty trzyma-
taby w zltotej klatce. Przenigdy o Zadnym moim kumplu tak nie
powiedziala.

— Dobra, pocieszytes mnie. Ale ona miala racje. Nie jestem
facetem z jej ligi. Wiekszo$¢ kobiet, jakie znam, to laski, ktérych
tacy faceci, jak ja nigdy nie zdobywaja.

— Nie masz migéni, samochodu, kasy, dobrych ubran, drogich
perfum...

— To tez, ale to nie tylko o to chodzi. Andrzej, spéjrzmy na
siebie z dystansu. Jeste§my takimi §redniakami. Nie imponujemy
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nikomu. W kazdej klasie sg ci, ktérzy rzadza i ci, ktérzy obser-
wujg rzadzacych. Nikt si¢ z nami nie liczy.

— A czy my tego chcemy? Bo ja nie.

— A ja musze¢. Pamietasz o ksigzce, ktéra chee napisaé?

— Ktérej, bo ty juz ze trzy napisales, albo chciale$ napisac?

— O tej nienapisanej, ktéra nauczy ludzi szczesliwego zycia
i da im odpowiedzi na wigkszo$¢ codziennych probleméw? Jak
mam ja napisa¢, skoro nie potrafi¢ zdoby¢ ani jednej kobiety, a ze
wszystkich dyskotek w moim Zyciu wracalem sam? Wszystkich!
Najlepsze

KOBIETY BYLY DLA MNIE NIEOSIAGALNE

— Dla mnie tez. I co z tego? Mam si¢ rzucié¢ pod pociag?

— Ty si¢ rzucaj, a ja poszukam odpowiedzi.

Odpowiedz na to pytanie mialem przez cale zycie przed ocza-
mi, ale musialo ming¢ troche czasu, zanim to odkrylem.

Pewnej nocy nie moglem zasnaé. Przewrécilem sie na plecy
i zaczalem gapi¢ w sufit. Katem oka patrzylem na wielki regatl
z ksigzkami taty. Na samej gérze byla jedna, ktérej nigdy nie
§ciagnalem, a ktérej tytul zawsze mnie intrygowal. Siegnatem po
nig i dalem sobie trzydzies$ci minut, aby mnie wciggnela.

Rankiem, kiedy rodzice wstali, ja wciaz czytalem. W polu-
dnie, kiedy mama wolala na obiad, ja wciaz czytalem. Po obiedzie
padlem ze zmeczenia, a kiedy wstalem pod wieczér — znowu za-
czalem czytaé. Nastgpnego dnia rano, kiedy zostalo mi juz kil-
kadziesigt stron, wziglem rower, pojechalem nad morze na swoja
ulubiong laweczke i tam dokoriczylem. Byla to jedna z niewielu
ksiazek, jakie przeczytalem w tamtym czasie. Komputer bardzo
zle wplynal na moje czytelnictwo. Wszystko mialo si¢ zmieni¢ za
sprawg tego arcydziela.

To byt ,Martin Eden” Jacka Londona. Opowies¢ o maryna-
rzu, ktéry przypadkiem zakochuje si¢ w kobiecie z wyzszych sfer.
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Zdajac sobie sprawe, ze ktos§ taki jak on... gra w innej lidze...
postanawia zdoby¢ wyksztalcenie, prace i dolaczy¢ do grona ludzi
szanowanych. Zostaje pisarzem, ale, niestety, nikt nie poznaje
si¢ na jego talencie. Zyje na krawedzi ubéstwa, mimo to niestru-
dzenie prébuje zaistnieé jako autor. Pewnego dnia kto$ dostrzega
w nim talent i jego Zycie zmienia si¢ nie do poznania. Staje si¢
stawny, dawni wrogowie i ludzie mu nieprzychylni teraz chcg by¢
jego przyjaciélmi. Moze mie¢ kazda kobiete, takze te, dla ktérej
zmienil swoje zycie.

— Andrzej, jestem taki jak on! — powiedzialem kumplowi na
wieczornym winie. Bylo lato. Tanie wino marki wino pili§my
w parku codziennie.

— Chcesz skonczy¢ tak, jak on? — zapytal, gdy zdradzilem mu
smutng koricéwke ksigzki.

— Martin zawsze byl glupi. On prébowal dopasowaé si¢ do
§wiata, do ktérego nigdy nie nalezal. Ja prébuje uciec od $wiata,
do ktérego nie nalez¢. Poza tym on nigdy nie uwierzyl w siebie,
nie mial dystansu do otaczajacej go rzeczywistosci, nie byt gotéw
na zmiany w swoim zyciu, za duzo myslal, za duzo kombinowat.
Nie rozumial, ze stawa i pieniagdze majg takze skutki uboczne. Ja
jestem przekonany, ze kiedys ludzie b¢da mnie czytali. Nawet je-
sli tylko setki, to bede dazyl do tysiecy. Jak zdobede tysiace, bede
chcial milionéw. Martin przegral swoje zycie, bo ono przestalo
mieé cel. Ja zawsze bede mial cel.

— Wiesz, ja cig¢ znam i lubig, ale gadajac o tysigcach czytelni-
kéw i apartamencie na Manhattanie bedziesz zawsze wzbudzat
$miech.

— Mate marzenia rodza male sukcesy.

— Nierealne marzenia prowadza do wédki, prochéw i grobu.
Tomek, powiedz, czy przez ostatnie lata dostales chocby jeden
sygnal, Ze masz talent?

— Nie.
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- Wige..?

— A co, jesli wszyscy si¢ myla? Martin mial tak samo i udo-
wodnil §wiatu, ze sta¢ go na wiele.

— To jak si¢ wyprowadzisz od starych, musisz zaczaé klepaé
biede. I zakocha¢ si¢ w lasce z wyzszych sfer.

To drugie juz mialem z glowy, a tego pierwszego chcialem
unikna¢, co nie do konica mi si¢ udalo, ale to juz wiesz z prologu
ksigzki.

W kazdym razie ,Martin Eden” podniést mnie na duchu. Suk-
ces nie zalezy wylacznie od talentu. To takze cierpliwos¢, uparte
dazenie do celu. I troche szczescia. Jak z aktorami. Nawet Tom
Cruise musial czekaé¢ lata na ,Top Gun”. Zawsze tak jest. Wszyscy
artysci, od aktoréw, przez piosenkarzy, na malarzach i pisarzach
koriczac, osiagneli sukces, bo co najmniej raz udato im si¢ stwo-
rzy¢ co$ wielkiego. Jednym od razu, inni musieli czeka¢ lata.

Po dwéch latach przerwy wrécitem do ksigzek i rozpoczela sig
u mnie zlota era czytania tak zwanych madrych dziel.

Przebilem si¢ przez ,Boska Komedi¢”, ,Iliad¢”, ,Odyseje”,
,Eneide”. Potem wykonywalem skoki przez epoki i zaliczylem
Cervantesa, Dostojewskiego, Dumasa, Stendhala, Balzaka, Bul-
hakowa, Coelho, Szolochowa i dziesiatki innych, poniewaz wy-
chodzitem z zalozenia, ze sa ksiazki, ktére trzeba przeczytaé
bez wzgledu na to, czy tematyka jest interesujaca. Przeciez nikt
o zdrowych zmysltach nie czytalby Dantego, ktérego wspélczesny

czytelnik nie jest w stanie zrozumie¢.

Jakis$ czas pézniej przeczytalem w internecie artykutl o firmach,
ktére rzadzily internetem w pierwszych latach jego istnienia, ale
nie potrafily sie¢ dostosowaé do zmieniajacej rzeczywistosci. Upa-
daly badz ich znaczenie bylo marginalizowane. Nie pamietam,
o jaka firme chodzilo, ale gdybym mial dzisiaj wymieni¢ takich
przegranych, to pewnie bylyby to molochy pokroju Yahoo czy
MySpace. Kt6z dzi$§ pamigta o ich dawnej potedze?
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Czytajac artykul, myslalem o moich planach wydania ksigzki
i szybko uzmystowilem sobie, Zze musze¢ dostosowac si¢ do nowych
czaséw. Nikt juz nie czyta ksigzek. Nikt nie czyta ksiazek niezna-
nych autoréw. Swiat nie mial pojecia o moim istnieniu. Nie mial

tez powodu, by mnie czytaé.

Minglo jeszcze wiele czasu, zanim zrozumialem, ze nie wy-
starczylo naczyta¢ si¢ madrych ksigzek, nieustannie pisa¢ i nie
zapomina¢ o marzeniach. Latem 2005 roku wpadlem na kilka dni
do Kolobrzegu, aby odwiedzi¢ kumpli, w tym tego, od ktérego
wszystko si¢ zaczelo... To byla

OSTATNIA ROZMOWA Z ANDRZEJEM

przed rozpoczgciem pisania bloga. Wiedzial jak zyj¢ i nie
szczedzil mi uszezypliwosci.

— No, stary, Martin Eden pelna geba! Pozyczy¢ ci piatke na
butke?

— Wole pozycza¢ pigtke na bulke niz mieé szefa idiote, ktére-
mu codziennie trzeba liza¢ tytek.

—To jeden z niewielu mankamentéw mojej pracy. Mam spokéj,
zarabiam, zyje i jest super. A ty co teraz zamierzasz?

— Pamigtasz, jak kiedys rozmawialismy o zdradzie? Ze nie na-
lezy méwicé...

— To jest ten rodzaj wiedzy, ktérej si¢ nie zapomina.

— Powiedzialem ci, ze kiedy$ napisze¢ ksigzke o stylu zycia. Nie
taki glupi poradnik, ale cos, czego nie bylo, dam ludziom nowe
spojrzenie na stare problemy. Ty zapytale§ mnie, skad wezme pa-
cjentéw. Skad bede¢ wiedzial, ze to, co uwazam za stuszne, jest
stuszne.

— No... mogtlo tak by¢. Méw dalej.

— Juz wiem skad. Wiem, gdzie znaleZ¢ tysigce pacjentéw, kté-
rzy kazdego dnia beda utwierdzali mnie w przekonaniu, ze mam
racje lub mnie przekonywali, Ze tak nie jest. Wiacz kompa.

358



Pokazatem mu strone¢. Na samej gérze widnial napis , Tylko dla
dorostych. ,Seks, media, kobiety i Kominek”. Ponizej kilkanascie
tekstéw z szeroko i wulgarnie pojetych relacji damsko-meskich
i stylu zycia.

— Rany boskie, co to za géwno?

— To géwno to poczatek.

— Moja siostra prowadzi bloga. Ona tam pisze o tym, co jadla
i gdzie byla. Jak mozna z tego wyzy¢?

— Jeszcze nie mozna, ale mi si¢ nigdzie nie spieszy. Od ponad
dziesigciu lat wiem, jakie chcg mie¢ zycie. Teraz wiem, jak mie¢
takie zycie. Choébym nawet mial pracowa¢ na nie przez kolejna
dekade.

— Kurde, czy w Polsce jest jaki§ znany bloger?

— Nie ma.

— No wlasnie. Blogi sa dla dzieci.

— To si¢ zmieni. Kwestia najblizszych lat.

— I co, chcesz pisa¢ o swoim zyciu, o tym co myslisz, czujesz,
tak?

— Mniej wigcej. Jesli to wypali, to w ciggu kilku lat zbiore na
nim material do kilku ksigzek.

— Jak zdobedziesz czytelnikéw?

- Emocjami. Ludzie bezkrytycznie ufajg ztu. Jesli jestes§ ztym
czlowiekiem, nikt tego nie podwazy. Zlo jest zawsze najbardziej
interesujace.

— Na dtuzsza mete nuda.

— Pamig¢tasz méj ulubiony cytat z Goethego? Kiedy bohater
odpowiada Mefistofelesowi, kim jest?

— ,Jam tej sily czastka matla, co zlego pragnie, a dobro wcigz
dziata” Chcesz, by kochali ci¢ i nienawidzili, co? Juz ja ci¢ znam.

— Bede pisal to, co mysla wszyscy, ale wigkszos¢ boi si¢ o tym
glosno méwi¢. Kazdy méj tekst bedzie komus stuzyl, komus po-
magal.

— I potem zamienisz to w ksigzke?
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— Nie wiem, jaka droga péjde. Dopuszczam mozliwos$é, ze ni-
gdy w zyciu nie napisze¢ ksigzki, a blog stanie si¢ moim jedynym
sposobem na zycie. Co byloby piekne. Juz nikt nigdy nie odrzu-
cilby mojego tekstu. Nigdy nie zaznalbym goryczy porazki. Od
samego poczatku bede kasowal wszystkich, ktérzy sprébuja mi
wmowié, ze nie mam talentu.

- Kasowac¢? W internecie?

— Andrzej, ja cale zycie bylem kasowany! Ty o tym wiesz naj-
lepiej. Cale Zycie mnie oceniano. Zawsze negatywnie. I nic nie
moglem z tym zrobi¢! To mnie wyniszczalo, blokowalo. Mam
do$¢ podcinania mi skrzydel. Stworze sobie maly wielki $wiat,
w ktérym ustanowi¢ wlasne prawa. W ktérym ludzie szkodzacy,
nieprzychylni, niesprawiedliwie krytyczni, beda bezwzglednie
usuwani z mojego zycia. Wierze, ze jesli ten jeden raz zaryzykuje,
postawi¢ wszystko na jedna karte i przede wszystkim zrobie od
poczatku do korica wedle wlasnego planu, to mi si¢ uda. Nawet
jesli ceng za to bedzie etykieta wroga publicznego.

— Andrzej, nie pomyslates, ze to nie ja bytem przyczyna moich
dotychczasowych pisarskich porazek?

— A kto?

— Odbiorcy. Mys$lacy schematycznie, posiadajgcy umiejetnosé
krytykowania wszystkiego, a zwlaszcza tego, co nowe, inne, nie-
znane, niezgodne z przyjetymi normami i ich §wiatopogladem.
Ludzie niepotrafigcy niczego stworzy¢.

— Tacy jak ja, co?

— Tacy jak ty.

— Ile czasu minglo od naszej pierwszej rozmowy o Tomie Cru-
ise’ie? Osiem lat? Dziesig¢?

— Juz za pézno, abym rezygnowal z marzen o pigknym Zyciu.

— Ja to nawet w tobie lubi¢. Ty naprawde wierzysz, ze ludzie
beda ci¢ czytali. I ja chyba tez w to wierze.

— There must be more to life than this...
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Lubi¢ symbole. Ostatnie strony tej ksigzki pisalem w Koto-
brzegu, w moim dawnym pokoju, w miejscu, w ktérym wszystko
si¢ zaczelo. Tak jak dawniej, wstalem wezesnie rano, zamknalem
drzwi, nalatem do szklanki coca-cole i po prostu zaczalem pisac.

Tak jak dawniej, kiedy zechce zaczerpnaé §wiezego powietrza,
by w ciszy i spokoju pisaé lub rozmyslaé, wsiade na rower i pojade
za miasto na swoja laweczke. Na niej, cho¢ tak naprawde nigdy
taweczka nie byla, bo tak nazwalem spréchniale drzewo w po-
blizu nadmorskich wydm, przezylem najwigcej smutnych chwil
w swoim zyciu. Zlozylem tam sobie najwigcej obietnic. Od tych
btahych (jak dostaé si¢ do nast¢pnej klasy) po te nierealne (ze
pewnego dnia podbije caly swiat).

To takie miejsce nad morzem, do ktérego chodzitem, gdy mia-
tem dota, gdy dostalem pale¢ ze sprawdzianu, gdy znowu co$ mi
w zyciu nie wyszlo. Tam w ciszy i spokoju uczytem si¢ do matury,
tam pojechatem, gdy juz ja zdatem, aby zaplanowa¢ sobie dalsza
cze$é zycia.

Kazdy z nas ma swoja laweczke. Nawet nie jedng. Mamy ta-
kie miejsca, do ktérych potrzebujemy wracaé, nawet jesli pamieé
o nich budzi w nas tesknote. Miejsca, ktére opowiadaja naszg
historie, pigkne chwile z tymi, ktérzy kiedy$ byli nam bliscy. To
podwérka naszego dziecinstwa, domy naszych rodzicéw, dziad-
kéw, pierwsze pocalunki, spacery, obietnice, wyznania, rozcza-
rowania. Gorycz rozstan. To piosenki, ktérych razem stuchali-
§cie, stowa, ktérych nie chcesz zapomnieé. To miejsca, w ktérych
zawsze czujemy si¢ samotni i wcale z tym nie walczymy, wrecz
poglebiamy uczucie bezsilno$ci, zastanawiajac si¢... czy kiedy
wrécimy tam nastepnym razem, bedziemy bardziej szczgsliwi? To
miejsca, w ktérych wigkszo$¢ pytan, jakie sobie zadajemy, pozo-
staje bez odpowiedzi.
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Bedac kilkulatkiem zapisalem dziesiatki stron formatu A4,
bedac nastolatkiem tych stron stworzylem tysiace.

Nie pomylilem si¢ tylko co do jednego — to wszystko mialo
sens.

Nie byloby dzi§ Kominka, gdybym wytrwale nie pisal i nie
¢wiczyl swojego warsztatu, nie byloby Kominka, gdybym nie byt
pewien, ze wbrew absolutnie wszystkich ludziom, ktérych znalem
— potrafie pisac.

Od kumpli w szkole, przez nauczycieli, wydawcéw, po nie-
ktérych czytelnikéw. Ba, nawet dziennikarzem bylem co najwy-
zej srednim. Blog zweryfikowal opinie ludzi, ktérzy we mnie nie
wierzyli. Wprawdzie o$mieszylbym si¢, gdybym powiedzial, ze
osiggnalem sukces, ale nie o$miesze sie, jesli powiem, Ze id¢ wla-
§ciwg droga. Juz nie sktada si¢ wylacznie z marzen. Juz zaczatem
je realizowaé. W tym roku jeszcze nie wydam ani jednej z ksig-
zek, ktére dawno temu napisalem lub zaplanowalem. Uznatem, ze
ksiazka o sztuce pisania bloga powinna by¢ pierwsza, bo dzigki
blogom zwiedzilem kawal §wiata, poznalem mase ciekawych lu-
dzi i wiodg szczg$liwe zycie. Nic nie musze, a wszystko moge.

Jeszcze niczego wielkiego nie osiggnglem i moze nigdy nie
osiggne. To nie ma znaczenia, bo to co juz mam, dato mi szcze-
$cie. To wszystko naprawd¢ mialo sens.

Na mojej drodze spotkalem osoby, dzigki ktérym zarobilem
wystarczajaco duzo pienigdzy, aby sta¢ mnie bylo na chleb, cho¢
jeszcze niewystarczajaco duzo, aby zadzwonié¢ do Andrzeja i za-
prosi¢ go do swojego apartamentu na Manhattanie. Jestem prze-
konany, ze to wszystko to dopiero poczatek i jeszcze spotkam
w swoim zyciu wiele oséb, ktére pomysla, ze moge im w czyms

poméc lub Ze to oni mogg w czym$ pomdéce mi.
Ostatnie strony tej ksiazki dedykuje tym, ktérzy miewaja chwi-

le zwatpienia. Kiedy caly §wiat moéwi ci, ze jeste§ beznadziejny,
atp y caly J jny
pomysl o Kominku, ktéremu od wczesnych lat dziecinistwa §wiat
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moéwil to samo. I dopiero od siedmiu lat mam tysigce czytelni-
kéw, ktérych obecno$é na blogach jest potwierdzeniem tego, ze
to ja mialem racje.

Nawet jesli nic wiecej nie osiagne, to milo jest slyszeé dzis
od znajomych, ze jestem dla nich przykladem kogos, kto wbrew
wszystkiemu nigdy nie przestal wierzy¢ w siebie i mimo wielu
porazek — dzien w dzien uparcie dazyt do celu.

Nigdy nie jest za pézno, aby sprébowaé przezyé swoje zycie
bedac kim$ wyjatkowym.

Nawet w lokalnej spolecznosci. W kazdym bloku znajdziesz
setki mieszkan z ludZmi, ktérych nikt nie zna, sasiadami, ktérych
ty nie znasz i ktérzy nie maja pojecia o twoim istnieniu.

Mozesz sam odpowiedzie¢ sobie na bardzo proste pytanie: czy
mam co$ §wiatu do zaoferowania?

Mozesz by¢ anonimowa Krysig z migsnego albo Tomem Cru-
isem. Mozesz sprzedawa¢ samochody albo je produkowac.

Konsumowa¢ lub tworzy¢.

Mozesz by¢ tym, ktéry $mieje si¢ i drwi z ludzi marzacych
o podboju $wiata.

Albo tym, do ktérego ten $wiat bedzie nalezal.

Mozesz by¢ tym, ktéry cale swoje zycie bedzie za kims§ po-
dazal. Bo nie dasz ludziom powodu, by podazali za toba. Albo
staniesz na czyim$ fundamencie, jako nic nieznaczgca jednostka,
albo sam bedziesz fundamentem.

To zawsze jest kwestia ambicji i marzen.

Wiele razy trafisz na ludzi, ktérzy podetng ci skrzydta. Jaka-
kolwiek droga nie péjdziesz, spotkasz na niej tysiace ludzi, kté-
rzy zrobig wszystko, aby wmoéwi¢ ci, jak wielkim beztalenciem
jestes.

Nie jestes.

Blogostaw ich stowami ,mam ci¢ w dupie”. I pisz.
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